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Presentacion

Apreciado estudiante,

Bienvenido a su proceso de formacion como Profesional en Mercadeo en la Modalidad de
Educacién a Distancia en la Universidad de la Amazonia.

Propdsitos y estructura de la guia didactica:

En educacién a distancia el desarrollo de un periodo académico debe estar previamente planeado y
programado, en este sentido, para el PROGRAMA DE MERCADEO, la Guia Didactica se convierte en la
principal herramienta de mediacion entre la ensefianza y el aprendizaje. Un semestre académico se
estructura en un bloque programatico conformado por unidades tematicas o espacios académicos, los
cuales se integran alrededor de un eje problémico o pregunta orientadora de investigacion, incentivando
asi la integralidad y la interdisciplinariedad de diferentes areas del saber. De otro lado, incentiva el
aprendizaje auténomoy el trabajo en equipo o colaborativo para dar respuesta al trabajo teérico practico
gue conlleva a procesos de investigaciéon formativa a través de un proyecto de semestre representado en
un producto denominado Trabajo Integrado Final “TIF”, que se aborda desde los nucleos de estudio
colaborativo por parte de los estudiantes con el acompafamiento permanente del asesor o profesor, el
cual se desarrolla a través de momentos de interaprendizaje.

Propdsitos de la guia

- Orienta al estudiante las diferentes actividades y estrategias a desarrollar para dar cumplimiento
a sus compromisos académicos.

- Promueve y motiva en el estudiante el aprendizaje autonomo vy el interaprendizaje o trabajo
colaborativo.

- Promueve la investigacion formativa al dar respuesta a un eje problémico a través del desarrollo
del bloque programatico.

- Organiza el trabajo en productos y tiempos de entrega para los estudiantes y asesores.

- Orienta el desarrollo de habilidades en el uso de las herramientas TIC, creando y editando sus
propios productos (videos, disefio de diagramas, el uso de almacenamiento en la nube,
tratamiento de archivos en diferentes formatos, la gestion de bldsquedas a través de bases de
datos especializadas desde de la web)

- Gestion de las diferentes herramientas y actividades de la plataforma virtual que debe asumir el
estudiante para el desarrollo de su proceso de formacion.
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5sComo se estudia a distancia
en la Universidad de [a Amazoniae

Un semestre en los programas académicos de la modalidad de Educacién a Distancia se desarrolla a través
de un proceso de estudio estructurado en dos momentos de aprendizaje auténomo y dos momentos de
interaprendizaje o trabajo colaborativo que se abordan durante 16 semanas de clase. En cada uno de los
momentos de estudio, se realizan actividades para la construccion de productos integrados definidos en
la guia didactica, que es considerada la principal herramienta de mediacién que cuenta el estudiante para
ubicarse en su propio proceso de formacidon de un semestre académico. Para ello, el estudiante a distancia
cuenta con el apoyo del grupo de asesores (profesores), con quienes se programan encuentros
presenciales, asesorias presenciales en el aula y asesorias virtuales permanentes asistidas por tecnologia
que se desarrollan a través del Campus Virtual de Educacion Distancia (Plataforma Moodle) y el sistema
de videoconferencias. De igual manera, se orienta al estudiante a que lleve a cabo procesos de
autodiagndstico, autorreflexién, autorregulacién y cooperacién acerca de su aprendizaje, una vez
realizada la autoevaluacion, y de manera colectiva en la coevaluacion de cada Nucleo de Estudio
Colaborativo (NEC). Todo el proceso se enfoca desde una perspectiva holistica e integrada en el que las
unidades tematicas o espacios académicos se interrelacionan en pro de la construccion y sustentacién del
Trabajo Integrado Final (TIF) o proyecto de semestre.

Un aspecto fundamental de resaltar para conocer como se estudia a distancia en la Universidad de la
Amazonia, es que el Modelo Pedagdgico Mediacional en Educaciéon a Distancia se centra en elementos,
procesos y estrategias de mediacidon pedagdgica en donde se privilegia la comunicacion e interaccion
permanente entre docentes y estudiantes, posibilitando las diferentes formas de mediar el proceso de
ensefianza y aprendizaje; es decir, un semestre académico representado en el proceso de estudio como
se describe en el siguiente gréfico, el encuentro presencial no es el centro del proceso de formacidn, el
encuentro presencial es una de las multiples estrategias que se utilizan para acompafiar el proceso de
formacidn, ademas de las asesorias, los materiales de estudio, el trabajo colaborativo, la misma guia
didactica, la forma en que se estructura el curriculo bajo un enfoque integrado e interdisciplinario, y todas
las herramientas tecnoldgicas que se puedan emplear haciendo uso pedagdgico de las mismas para el
acompafiamiento en el proceso de formacion del estudiante.

En este sentido, el proceso de estudio utiliza como mediacidon tecnoldgica la plataforma Moodle, la cual
facilita la organizacién de cursos, actividades y tiempos programados en la guia didactica, permitiendo asi
la convergencia de docentes y estudiantes desde cada uno de los momentos de aprendizaje. Asi mismo,
posibilita la interaccién a través de las diferentes herramientas de comunicacién, estableciendo
encuentros de manera sincrona y asincrona con el fin de acompaiiar y evaluar el proceso de estudio.



. . FACULTAD DE CIENCIAS CONTABLES,
Universidad dela ECONOMICAS Y ADMINISTRATIVAS

=
TR AN AaZ0Nia | PROGRAMA bE MERCADEO

15—\
1

Trabajo

14 independiente
Trabajo Integrado
Final
Trabajo
independiente
Heteroevaluacién 2da.
Autoevaluacion Asesoria
I/ Presencial
13 p
4
Producto i
Producto
ato MOMENTO
) 2do. +* DE APRENDIZAJE
Encuentro
presencial Encuentro COLABORATIVO
Presencial 1IER
I'I'IOI'I'IEI:ITO Semanas
DE APRENDIZAJE
AUTONOMO
4
i ler.
) Tr o Encuentro
independiente Presencial
Trabajo
independiente Tra.
12 Asesoria Trabajo
Presencial independiente

3era.
Asesoria Presencial

11\ /10

Autoevaluacién

2DO.
MOMENTO
DE
APRENDIZAJE
auToNOmoO

2DO.
MOMENTO

DE
APRENDIZAJE
COLABORATIVO

Sustentacion
TIF

Producto

3er.
Encuentro
Presencial

Heteroevaluacién

El gréfico representa una espiral ascendente que detalla el proceso de estudio durante el periodo
académico (16 semanas) y cada una de las actividades a desarrollar a través de los momentos de

aprendizaje auténomo y aprendizaje colaborativo.
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Temporalizacion de actividades

Primera Heteroevaluacion 14y 15 de Marzo de 2026

14 al 17 de Marzo de 2026
25 al 28 de Abril de 2026

Fecha limite de reporte evaluacion del 75% Hasta el 19 de Mayo de 2026

Fecha limite de reporte evaluacion del 25% Hasta el 09 de Junio de 2026

Fecha limite de Modificacion de notas del 75% Hasta el 22 de Mayo de 2026

Fecha limite de Modificacion de notas del 25% Hasta el 12 de Junio de 2026
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Propdsitos de Formacion del
Bloque Programadtico

El programa de Profesional en Mercadeo, modalidad distancia de la Universidad de la Amazonia tiene
como objetivo desarrollar en el SEPTIMO SEMESTRE el Bloque Programético denominado “PROYECTOS
COMO FACTOR DE CRECIMIENTOQ” donde el propdsito es explorar y comprender el papel fundamental de
los proyectos en el crecimiento y desarrollo de diversas areas, enfocandonos especialmente en el ambito
de los negocios internacionales y el marketing. A través del estudio y andlisis de proyectos exitosos,
buscamos identificar las estrategias, herramientas y habilidades necesarias para planificar, ejecutar y
evaluar proyectos que impulsen el crecimiento empresarial. Ademas, se propone analizar el impacto de
los proyectos en el ambito digital, considerando las tendencias y tecnologias emergentes que influyen en
las practicas de marketing. Asimismo, abordaremos aspectos éticos y de responsabilidad social
empresarial, relacionados con la implementacion de proyectos de crecimiento.

En este semestre se orientan siete unidades tematicas de las cuales cinco de ellas son disciplinares:
Mercadeo agroindustrial, Negocios internacionales, Etica y responsabilidad social empresarial, Evaluacién

de proyectos y Mercadeo Digital. La unidad de énfasis que es la electiva | y la formacién socio-humanistica
la representa Inglés II.

Competencia: Gestionar proyectos de crecimiento de manera efectiva, promoviendo Ia
innovacion, la sostenibilidad y el éxito empresarial en un entorno global y digital.

Pregunta de investigacion que orientara el Trabajo Integrado Final de este semestre:

¢Como pueden las empresas agroindustriales
utilizar proyectos para crecer y expandirse
internacionalmente con sus productos y marcas,
optimizando los recursos en entornos digitales?
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Primer Momento de

Aprendizaje Autdnomo

Desde el 9 de Febrero hasta el 9 de Marzo de 2026
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INGLES Il

Infroduccion

La importancia del idioma inglés en el proceso de internacionalizacion de productos es
indiscutible en el mundo globalizado de hoy. Para las empresas agroindustriales, el
dominio del inglés es un factor clave que facilita la expansion y el crecimiento
infernacional de sus productos y marcas. El inglés, como idioma predominante en los
negocios globales, permite una comunicacion efectiva con clientes, socios y
proveedores de diversas regiones del mundo, rompiendo barreras lingUisticas vy
culturales. En el contexto de la internacionalizacion, las empresas agroindustriales
pueden aprovechar proyectos especificos que integren el aprendizaje del inglés con
estrategias de mercado. Estos proyectos no solo mejoran las habilidades lingUisticas de
los profesionales, sino que también proporcionan conocimientos prdcticos sobre cémo
negociar, promocionar y vender productos en mercados extranjeros. Por ejemplo, la
creacion de campanas de marketing en inglés permite a las empresas presentar sus
productos de manera mds atractiva y comprensible para audiencias globales.
Asimismo, las habilidades de negociacion en inglés son esenciales para establecer
relaciones comerciales sélidas y gestionar contratos internacionales.

Al invertir en el aprendizaje delinglés, las empresas agroindustriales no solo aumentan su
competitividad global, sino que también abren nuevas oportunidades para Ia
diversificacion de mercados, la mejora de la reputacion de la marca y el crecimiento
sostenible a largo plazo.

Temas y subtemas
Capitulo |

e Personal information interview.
e Technical vocabulary and verbs.
e Conectores

Capitulo Il
e Pastsimple; was and were
e Past simple; Regular and irregular verbs
e Comparative and superlative

Capitulo llI
e Too/ either so am | /neither am I.
e Reading comprehension strategies



Capitulo IV

. . FACULTAD DE CIENCIAS CONTABLES,
Universidad dela . ECONOMICAS Y ADMINISTRATIVAS

=
TR AN AaZ0Nia | PROGRAMA bE MERCADEO

e Modal Verbs (can- could - must - may - might).
e Verbos Modales ( should - have to - able to ).

SUBEJE PROBLEMICO:
5Como documentar el perfil competitivo de un producto agroindustrial en un idioma

extranjero?

Material didactico de apoyo

Material técnico en inglés

Gramdtica
[ ]

The new Product development process and stages: stages and expert tips:
The new product development process: Stages and expert ftips. (2021,
agosto 20). Maze. https://maze.co/collections/product-
development/new/

Social Media Analytics: The complete guide. Kenan, J. (2023, noviembre
28). Social media analytics: The complete guide. Sprout Social.
https://sproutsocial.com/insights/social-media-analytics/

Marketing vocabulary: (S/f). Englishclub.com. Recuperado el 31 de mayo de
2024, de https://www.englishclub.com/business-english/vocabulary-
marketing.php

Farrall, C., & Lindsley, M. (2009). Professional English in use: marketing.
Cambridge University Press.

Enlaces de practica

Connectives and linking words

Connectives and Linking Phrases - online exercises - English grammar. (s/f).
English-grammar.at. Recuperado el 31 de mayo de 2024, de
https://www.english-

grammar.at/online _exercises/connectives/connectives-index.htm

Test your English. (s/f). English-in-chester.co.uk. Recuperado el 31 de mayo
de 2024, de hitps://engdlish-in-chester.co.uk/e-learning/lesson/linking-
words/

Chile, W. S. E. (s/f). Linking words en inglés: aplicacion, tips y ejemplos.
Wallstreetenglish.cl. Recuperado el 31 de mayo de 2024, de
https://www.wallstreetenglish.cl/blog/linking-words



https://maze.co/collections/product-development/new/
https://maze.co/collections/product-development/new/
https://sproutsocial.com/insights/social-media-analytics/
https://www.englishclub.com/business-english/vocabulary-marketing.php
https://www.englishclub.com/business-english/vocabulary-marketing.php
https://www.english-grammar.at/online_exercises/connectives/connectives-index.htm
https://www.english-grammar.at/online_exercises/connectives/connectives-index.htm
https://english-in-chester.co.uk/e-learning/lesson/linking-words/
https://english-in-chester.co.uk/e-learning/lesson/linking-words/
https://www.wallstreetenglish.cl/blog/linking-words
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de los Angeles Ortiz Flores, M., & Rivera, N. F. P. (2020, abril 1). Linking words:
(and, but, or). Portal Académico del CCH.
https://portalacademico.cch.unam.mx/ingles1/this-is-my-style/linking-
words

Neither/so/too/either

Dominguez, N. (2019, febrero 12). Cémo usar Neither/So/Too/Either. English
Online TV; EnglishOnline.tv. https://www.englishonline.tv/como-usar-
neither-so-too-either/

So, neither — so am |, neither do I, etc. (2017, agosto 5). Test-English.
https://test-english.com/grammar-points/a2/so-neither/

Comparative and superlative

Comparative and Superlative adjectives. (s/f). Wordwall - Crea mejores
lecciones de forma mads rdpida. Recuperado el 31 de mayo de 2024, de
https://wordwall.net/es/resource/33835498/ingl%c3%a%s/comparative-
and-superlative-adjectives

Comparative and superlative adjectives (English Plus 2). (s/f). Wordwall -
Crea mejores lecciones de forma mas rapida. Recuperado el 31 de mayo
de 2024, de
https://wordwall.net/es/resource/35825857/ingl%c3%a%s/comparative-
and-superlative-adjectives-english-plus-2

Was/were:

Pasado simple (was / were / did). (2021, marzo 18). aprender computo.
https://aprendercomputo.com/pasado-simple-was-were-did/

Game simple past: Was/were. (s/f). Wordwall - Crea mejores lecciones de
forma mds rdpida. Recuperado el 31 de mayo de 2024, de
https://wordwall.net/es/resource/35614863/ingl%c3%a?s/game-simple-
past-was-were

Marcemarin, P. (s/f). Game: WAS or WERE? Wordwall - Crea mejores
lecciones de forma mds rapida. Recuperado el 31 de mayo de 2024, de
https://wordwall.net/es/resource/37468334/game-was-or-were

Past simple regular and irregular verbs

Past simple — regular/irregular verbs. (2017, septiembre 6). Test-English.
https://test-english.com/explanation/al/past-simple-reqgular-irregular/

Past simple regular verbs. (s/f). Wordwall - Crea mejores lecciones de forma
mds  rdpida. Recuperado el 31 de mayo de 2024, de



https://portalacademico.cch.unam.mx/ingles1/this-is-my-style/linking-words
https://portalacademico.cch.unam.mx/ingles1/this-is-my-style/linking-words
https://www.englishonline.tv/como-usar-neither-so-too-either/
https://www.englishonline.tv/como-usar-neither-so-too-either/
https://test-english.com/grammar-points/a2/so-neither/
https://wordwall.net/es/resource/33835498/ingl%c3%a9s/comparative-and-superlative-adjectives
https://wordwall.net/es/resource/33835498/ingl%c3%a9s/comparative-and-superlative-adjectives
https://wordwall.net/es/resource/35825857/ingl%c3%a9s/comparative-and-superlative-adjectives-english-plus-2
https://wordwall.net/es/resource/35825857/ingl%c3%a9s/comparative-and-superlative-adjectives-english-plus-2
https://aprendercomputo.com/pasado-simple-was-were-did/
https://wordwall.net/es/resource/35614863/ingl%c3%a9s/game-simple-past-was-were
https://wordwall.net/es/resource/35614863/ingl%c3%a9s/game-simple-past-was-were
https://wordwall.net/es/resource/37468334/game-was-or-were
https://test-english.com/explanation/a1/past-simple-regular-irregular/
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https://wordwall.net/es/resource/30556196/idioma-en-ingl%c3%a?s/past-
simple-regular-verbs

Past Simple Games. (s/f). Mes-games.com. Recuperado el 31 de mayo de
2024, de https.//www.mes-games.com/past1.php

Spinney, P. (s/f). Iregular Simple Past Idetification Game. Wordwall - Crea
mejores lecciones de forma mads rdpida. Recuperado el 31 de mayo de
2024, de https://wordwall.net/es/resource/8646374/irreqular-simple-past-
idetification-game

e Modal verbs
Por, U. (s/f). MODALS VERBS. Wordwall - Crea mejores lecciones de forma
mds rdpida. Recuperado el 31 de mayo de 2024, de
https://wordwall.net/es/resource/18468612/modals-verbs

Actividades

Participar en el foro respondiendo las siguientes preguntas:

e What do you think about the importance of using English as a foreign
language in marketing?
Explain, in English, why did you choose the agro-industrial producte
Presentar un perfil competitivo del producto agroindustrial elegido en el
espacio académico de Mercadeo Agroindustrial en idioma extranjero,
inglés. Este debe incluir aspectos técnicos del producto, necesidades que
satisface, perfil del mercado al cual va dirigido, aspectos del mensaje
creativo para el producto, y proyecciones del bien hacia el futuro frente a
las opciones de exportacion que tiene.

e Producto:

Video de minimo 3 minutos y méximo 5 minutos donde se exponga de
manera creativa cada uno de los items solicitados en el perfil competitivo
del producto agroindustrial, (aspectos técnicos del producto, necesidades
que satisface, perfil del mercado al cual va dirigido, aspectos del mensaje
creativo para el producto, y proyecciones del bien hacia el futuro frente a
las opciones de exportacion que tiene). El link se anexard a un documento
word con el texto de lo presentado. Letra Arial Tamano 11 Interlineado
sencillo. Margenes de 2,54 cm en todos los lados. Nombre del documento:
INGII_PPM1_Nombredelestudiante.

- Fecha de envio: Hasta el 9 de marzo de 2026.


https://wordwall.net/es/resource/30556196/idioma-en-ingl%c3%a9s/past-simple-regular-verbs
https://wordwall.net/es/resource/30556196/idioma-en-ingl%c3%a9s/past-simple-regular-verbs
https://www.mes-games.com/past1.php
https://wordwall.net/es/resource/8646374/irregular-simple-past-idetification-game
https://wordwall.net/es/resource/8646374/irregular-simple-past-idetification-game
https://wordwall.net/es/resource/18468612/modals-verbs
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Video altamente

.- Video poco Video con cierta | Video creativoy | creativoy muy
Creatividad y . . - .
L No presenta | creativo y sin creatividad, pero |con elementos | original en su
Originalidad s - .
originalidad. poco original. originales. enfoque y
presentacion.
. Mensaje muy
. . Mensaje claro en .
Claridad y Mensaje Mensaje claroy |claroy
9 algunas partes,
Cohesion del | No presenta | confusoy bastante altamente
. ! pero falta . ;
Mensaje desorganizado. o cohesivo. cohesivo en
cohesion.
todo momento.
Se presentan Se presentan los
Se presentan los
No se presentan | algunos aspectos
Aspectos o aspectos
L aspectos aspectos técnicos del P
Técnicos del | No presenta. P o técnicos de
técnicos del técnicos, pero de | producto de
Producto forma detallada
producto. forma manera
- y completa.
superficial. adecuada.
No se Se mencionan Se explican Se explican de
. . manera
Necesidades mencionan las | algunas adecuadamente
. ! - detallada 'y
que No presenta. | necesidades necesidades, las necesidades
. . - completa las
Satisface. que satisface el |pero de forma que satisface el .
L necesidades
producto. limitada. producto. :
satisfechas.
Se describe de
No se describe | Se describe de Se describe manera
Perfil del el perfil del forma limitada el | adecuadamente | detalladay
No presenta. . )
Mercado mercado al cual | perfil del el perfil del completa el
va dirigido. mercado. mercado. perfil del

mercado.
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Se presentan

Se presentan los
aspectos del

Se presentan de
forma detallada

Mensaje algunos ;
. aspectos del mensaje y completa los
Creativo No presenta ) aspectos, pero .
mensaje creativo de aspectos del
para el . de forma )
creativo - manera mensaje
Producto superficial .
adecuada creativo.
. . Se explican de
. No se Se mencionan Se explican
Proyeccione . manera
. mencionan las | algunas adecuadamente
s del Bien . . . detalladay
. No presenta | proyecciones proyecciones, las proyecciones
hacia el completa las
futuras del pero de forma futuras del .
Futuro . proyecciones
producto limitada. producto.
futuras.
. Se explican de
Se mencionan .
No se Se explican manera
. . algunas
Opciones de mencionan las . adecuadamente |detalladay
.. | No presenta . opciones, pero ;
Exportacién opciones de de forma las opciones de |completa las
exportacion L exportacion opciones de
limitada .
exportacion.
La calidad del Se presentan de | Eltemaes
. contenido es forma clara los pertinente a lo
Contenido y ) - . El tema es
N insuficiente y temas, presentan | visto en clases 'y .
participacion | No presenta. . . pertinente, de
presenta medianamente al material .
en foros. ) . i calidad.
parcialmente lo |relacién conlos |didactico
solicitado. abordados. entregado.
. Fluidez pobre Fluidez aceptable . Excelente fluidez
Fluidez y pe y P Buena fluidez y e
2 entonacion con algunos e y entonacion
Entonacion | No presenta. , entonacion
. mondtona o problemas de natural y
en Inglés . o) adecuada. .
incorrecta entonacion variada.
L L Buena L
L Pronunciacion Pronunciacion L Pronunciacién
Pronunciacié er pronunciacion
. No presenta. | pobre, dificil de |aceptable con excelente, clara
n en Inglés con pocos .
entender. algunos errores y precisa
errores
. Vocabulario
. . Vocabulario
. Vocabulario y Vocabulario y : extensoy
Vocabulario - s variado y )
. gramadtica muy | gramatica o variado, reglas
y gramatica | No presenta. |7 . gramatica ;
X limitado y adecuada, pero . gramaticales
en Inglés o ST apropiada para
repetitivo. con limitaciones. correctas para el

el tema.

tema.
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ESCALA DE VALORACION
Excelente 5.0
Bueno 40-4.5
Aceptable 3.0-3.5
Insuficiente 20-29
Deficiente 1.0 -1.9
No entregd 0

MERCADEO AGROINDUSTRIAL

Temas y subtemas

\4

Infroduccion marketing en la agroindustria

Entorno del marketing: Cultural, Econémico y Politico en el sector agropecuario
Decision de compra del consumidor- tendencias de consumo sector
agropecuario.

Investigacion de mercados e inteligencia de mercados enfocados en el andlisis
de mercadeo agricola: por funciones de la comercializacién, institucional, por
productos, pérdidas poscosecha, sistemas mixtos.

Planificacién para ventaja competitiva en el mercado agropecuario y Plan de
Mercadeo.

Subeje problémico:
sCudles son las condiciones nacionales actuales del mercado para la
comercializaciéon de productos agroindustriales?

Material didactico de apoyo

> Estradaq, K., Elidea, R., Cifuentes, L., y Ayovi, J. (2017). El plan de marketing

y sU importancia para el posicionamiento de las empresas. Polo del
conocimiento

> Alonso, J; Ordonez, Py Rivera, A (2017). La demanda de guayaba en

Colombia. Corpoica. Ciencia y Tecnologia Agropecuaria.

> Bialarb. (2018).Agromarketing en Colombia.

Actividades
Participar en el foro respondiendo las siguientes preguntas:
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e Expliue las razones de eleccidn de un producto agroindustrial
seleccionado y la importancia que este tiene para el consumo o Uso
humano.

e Mencione los intereses de mercado que puede tener el producto
agroindustrial elegido.

Escoger un producto de consumo final agroindustrial. Mencionar la referencia o
sus especificaciones técnicas. Grafique la linea de tiempo de evolucion del
producto desde sus origenes hasta su version actual. Analizar las condiciones
actuales de ese producto a nivel nacional, es decir, competidores principales,
valor agregado de la oferta que hay, produccion nacional del bien escogido,
departamentos y/o regiones que mayor producen dicho bien y mercados que
generan mayor consumo del mismo. Describir las principales necesidades que
suple dicho producto al mercado nacional, analizando el mensaje creativo que
utilizan las principales marcas para promover su compra y cConsumo.

Producto: Documento en Microsoft Word que contenga el andlisis de los puntos
anteriores. Tipo ARIAL Tamano 12. Interlineado sencillo. Minimo 3 pdginas maximo
6 pdginas. Incluir graficas e imagenes para una mayor comprension del andlisis

hecho. Mdrgenes 2,54cm en todos los lados. Nombre del documento:
MA_PPM1_Nombredelestudiante.

- Fecha de envio: Hasta el 9 de Marzo de 2026.

RUbrica de evaluacion

PRODUCTO PRIMER MOMENTO APRENDIZAJE AUTONOMO

, El titulo es
El titulo es poco ., . -
. El fitulo tiene llamativo y
. original o no se -
. No presenta El fitulo no es . una relacion guarda una
Titulo , relaciona _, .
fitulo. coherente. .. clara con el relacion obvia
fadcilmente con .
. contenido. con el
el contenido. .
contenido.
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Presenta
informacién
pertinente y
contextualizada
segun el tema
abordado.

Presenta
La Presenta . L Logra llamar la
. ., . - informacion .,
infroduccion La informacion . aftencion con
., . - . perfinente y .
Intfroduccion | no presenta infroduccion parcialmente . algun recurso
! . contextualizada | . S
relacion al no es clara. pertinente y . discursivo:
. segun el tema ) -
tema. contextualizada. afirmacion
abordado. .
fuerte, una cita
relevante, una
estadistica o
una pregunta
dirigida al
lector.
Los temas estan
presentados en
orden vy son
Los temas -
. | pertinentes y
presentados Los temas estan
Los temas coherentes con
Nno son claros y presentados en . g
. presentados no la infroduccion.
organizados. ordeny son .
: son tan claros y : Lasideas o
Las ideas o . perfinentes y .
. organizados. Las comparaciones
comparacion |. coherentes con
El desarrollo ideas o . g presentadas
es . la infroduccion. .
presentado no comparaciones . son propias,
presentadas Las ideas o
cumple conla . presentadas . sustentadas con
no estan . comparaciones . .
estructura estan evidencias
Desarrollo sustentadas . presentadas
esperada del parcialmente . (hecho,
con SON Propias, s
textoy el - : sustentadas con estadisticas,
evidencias . ) sustentadas ; ;
fema evidencias . . ejemplos, citas,
(hecho, con evidencias - )
abordado. o (hecho, experiencia de
estadisticas, g (hecho, .
; estadisticas, e la vida real). Los
ejemplos, ; ; estadisticas,
. ejemplos, citas, : ; temas se
citas, . . ejemplos, citas,
. . experiencia de - . desarrollan en
experiencia ) experiencia de .
: la vida real). : parrafos
de la vida la vida real). : .
independientes
real). .
sin perder
coherencia ni
cohesion.
La conclusion es
- La conclusion | La conclusion La conclusion fuerte y deja al
La conclusion .
noesclaray |planteada no es | deja al lector lector con una
no cumple : . .
. no tiene tan clara y falta | con una idea idea clara de la
Conclusion | con lo - - C
solicitado relacion con una idea fuerte |clara de la posicion del
el desarrollo de la posicion posicion del autor. La
para el texto. - -,
del frabagjo. del autor. autor. conclusion

reitera la tesis.
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El fexto no
fiene una El texto fiene
adecuada El texto no El texto fiene .
-~ o . El texto fiene una adecuada
Gramdtica, | gramdatica, fiene una algunas "
. , - una adecuada | gramatica,
ortografia, |ortografia, adecuada falencias desde . .
. o -~ - gramatica, ortografia,
puntuacion, | puntuaciony | gramatica, la gramdadtica, , g
. . , ; ortografia, puntuacion y
léxicoy edicion. ortografia, ortografia, g, L
) ) g puntuacion y edicion. El texto
registro. Tampoco puntuaciény | puntuaciony S ; :
s s edicion. tiene un registro
presenta un edicion. edicion. .
; académico.
registro
académico.
Presenta fuentes Todas las
No se parcialmente fuentes usadas
. Presenta .
No se cumple | presentan creibles y las . son creibles y
" . - fuentes y estdn L
Fuentes de |con lo exigido |fuentes citas tienen citadas de estan citadas
informacién | en la norma confiables y algunos errores correctamente
. | acuerdo con
APA. hay errores de | de presentacion de acuerdo
S g las normas APA.
citacion. segun la norma con las normas
APA. APA.
ESCALA DE VALORACION
Excelente 5.0
Bueno 40-4.5
Aceptable 3.0-3.5
Insuficiente 20-29
Deficiente 1.0 -1.9
No entregd 0

NEGOCIOS INTERNACIONALES

Temas y subtemas

Unidad 1: La globalizacién y los diversos entornos nacionales

> Definiciones y conceptos de globalizaciéon y su relacion con los negocios
internacionales

VVVYVYY

internacionales

Los entornos nacionales y sus diversos componentes:
Sistemas econdmicos, politicos y legales
Desarrollo econdmico
Entorno cultural y sus componentes

La responsabilidad social, la ética y la sostenibilidad en

los negocios
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Unidad 2: La economia politica de los negocios internacionales

> El comercio internacional y la Inversidon Extranjera Directa
» Economia politica y la intervenciéon del gobierno en los negocios Internacionales
> Integracién econdmica regional
Unidad 3: Comprendiendo el entorno del mercadeo internacional e identificando
oportunidades globales.

Entorno econdémico.

Entorno politico.

Entorno legal.

Entorno social.

Entorno cultural.

Etica y prdcticas de sostenibilidad.

VVVYVYYYVY

Subeje problémico: sComo seleccionar opciones de exportacién de productos
agroindustriales?

Material didactico de apoyo

» Schwenzer, Ingeborg . Global Commercial Contracts. Oxford University Press (
2021)

» Cordero Moss, Giuditta. International commercial confracts: Applicable sources
and forceability. Cambridge University Press (2014).

> Bortolotti, Fabio. Drafting and negotiating International commercial contracts: A
practical Guide, with ICC model contracts. ICC (2017).

> Calva, José Luis. Globalizaciéon y Bloques Econdmicos: Mitos y Realidades;
México, Editorial PorrUa, 2007.

Actividades

Participar en el foro respondiendo las siguientes preguntas:

e Describa algunas metodologias usadas para elegir paises con fines de
exportacion de productos agroindustriales.

e 3Cudles son los productos agroindustriales nacionales que mds demanda
pueden tener en ambientes internacionales?

e 3De qué manera los acuerdos comerciales internacionales y los tratados
de libre comercio influyen en la selecciéon de mercados destino para la
exportacion de productos agroindustriales colombianos?
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De acuerdo al producto elegido en el primer momento de aprendizaje
autbnomo del espacio académico de Mercadeo Agroindustrial elegir TRES
paises que pueden ser mercados potenciales para su debida exportacion.
ldentifique y defina 10 factores de éxito o aspectos que se tendrdn en cuenta al
momento de exportar el producto elegido.

Diligencia la siguiente tabla ponderando los 10 factores de éxito y calificando de
acuerdo a las condiciones de cada pais. Al final desarrolle un andlisis de las
razones por las cuales uno de los paises obtuvo la mayor calificacion

FACTOR DE PORCENTAJE O PAIS A PAIS B PAIS C
EXITO PESO*
CALIFICACION** PONDERACION*** CALIFICACION PONDERACION CALIFICACION PONDERACION
Factor 1
Factor 2
Factor 3
Factor 4
Factor 5
Factor 6
Factor 7
Factor 8
Factor 9
Factor 10

100% SUMA SUMA SUMA

*El peso de todos los factores debe sumar 100%

** En la calificacion se elegi el valor de acuerdo a las condiciones de cada factor
en cada pais. El puntaje es 1 si el factor es una debilidad alta, 2 si el factor es una
debilidad baja, 3 si el factor es una fortaleza baja y 4 si el factor es una fortaleza
alta.

*** La ponderacioén sale de multiplicar la calificacion con el porcentaje o peso
(este en decimales).

Producto: Documento en Microsoft Word que contenga el andlisis de los puntos
anteriores. Tipo ARIAL Tamano 12. . Interlineado sencillo. Minimo 3 pdginas
maximo 6 pdginas. Mdrgenes 2,54cm en todos los lados. Nombre del
documento: NI_PPM1_Nombredelestudiante.

- Fecha de envio: Hasta el 9 de Marzo de 2026.

RUbrica de evaluacion
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PRODUCTO PRIMER MOMENTO APRENDIZAJE AUTONOMO

Titulo

No presenta
titulo.

El fitulo no es
coherente.

El titulo es poco
original o no se
relaciona
facilmente con
el contenido.

El titulo tiene
una relacion
clara con el
contenido.

El titulo es
llamativo y
guarda una
relacién obvia
con el
contenido.

Introduccién

La
introduccion
no presenta

La infroduccion

Presenta
informaciéon
parcialmente

Presenta
informaciéon
pertinente y

Presenta
informacién
pertinente y
contextualizada
segun el tema
abordado.
Logra llamar la
atencidn con
algun recurso

s no es clara. . contextualizada | . T
relacion al pertinente y , discursivo:
. segun el tema . .2
tema. contextualizada. afirmacion
abordado. .
fuerte, una cita
relevante, una
estadistica o
una pregunta
dirigida al
lector.
Los temas estan
. | presentados en
Los temas estan
Los temas orden y son
Los temas presentados en :
presentados no pertinentes y
presentados no ordeny son
son tan claros y : coherentes con
son claros y . pertinentes y : )
: organizados. Las la infroduccion.
El desarrollo | organizados. . coherentes con .
; ideas o . = Lasideas o
presentado | Lasideas o . la introduccion. }
. comparaciones . comparaciones
no cumple comparaciones Lasideas o
presentadas . presentadas
con la presentadas no . comparaciones .
. estan son propias,
Desarrollo | estructura estan . presentadas
parcialmente . sustentadas con
esperada del | sustentadas son propias, . .
. . sustentadas con evidencias
textoy el con evidencias . . sustentadas
evidencias ) . (hecho,
tema (hecho, (hecho con evidencias estadisticas
abordado. estadisticas, y (hecho, :

ejemplos, citas,
experiencia de
la vida real).

estadisticas,
ejemplos, citas,
experiencia de
la vida real).

estadisticas,
ejemplos, citas,
experiencia de
la vida real).

ejemplos, citas,
experiencia de
la vida real). Los
temas se
desarrollan en
pdrrafos
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independientes
sin perder
coherencia ni
cohesién.

La conclusion

La conclusién
no es claray no

La conclusion
planteada no es

La conclusidn
deja al lector

La conclusion es
fuerte y deja all
lector con una

no cumple . . : .
- P tiene relaciéon tan clara y falta | con unaidea idea clara de la
Conclusion | conlo . -
. con el una idea fuerte |clara de la posicion del
solicitado Y L
desarrollo del de la posicion posicion del autor. La
para el texto. . iy
trabajo. del autor. autor. conclusion
reitera la tesis.
El texto no
tiene una .
. El texto tiene
adecuada . El texto fiene .
. s El texto no fiene El texto tiene una adecuada
Gramdtica, | gramdatica, algunas »
. , una adecuada - una adecuada | gramdatica,
ortografia, | ortografia, o falencias desde " .
. g gramatica, " gramatica, ortografia,
puntuacioén, | puntuaciony ; la gramadtica, ; g
Lo L ortografia, . ortografia, puntuacién y
Iéxico y edicién. ) ortografia, g L
. puntuaciény g puntuaciény edicion. El texto
registro. Tampoco s puntuacion y L : :
edicion. . edicion. tiene un registro
presenta un edicion. -
: académico.
registro
académico.
Presenta fuentes Todas las
No se parcialmente fuentes usadas
No se , Presenta .
presentan creibles y las . son creibles y
cumple con . - fuentes y estan .
Fuentes de o fuentes citas tienen ! estan citadas
. . |lo exigido en ) citadas de
informacion confiables y algunos errores correctamente
la norma ~. | acuerdo con
hay errores de | de presentacion de acuerdo
APA. N , las normas APA.
citacion. segun la norma con las normas

APA.

APA.
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ESCALA DE VALORACION
Excelente 5.0
Bueno 4.0-4.5
Aceptable 3.0-3.5
Insuficiente 2.0-29
Deficiente 1.0 -1.9
No entregd 0

ETICA Y RESPONSABILIDAD SOCIAL EMPRESARIAL

Temas y subtemas
Tema 1. Infroduccién a la RSC
> La maximizacion como objetivo empresarial
El comportamiento empresarial en un entorno complejo
Breve historia de la RSC
Concepto de RSC
Claves de la RSC actual

VVYVY

Tema 2. La empresa y el medio ambiente
> El problema medioambiental
> Soluciones (l). La energia
> Soluciones (ll). Triple R.
» Hitos institucionales
> El pilar medioambiental en la empresa

Tema 3. El pilar social en la RSC
> La empresa en sociedad
> Elrespeto ala comunidad
» Acciones de ayuda al desarrollo
» Comercio justo y consumo responsable
> Inversion Socialmente Responsable

SUBEJE PROBLEMICO

3Como disenar una propuesta de responsabilidad social empresarial (RSE) para

productos agroindustriales en mercados colombianos?

Material didactico de apoyo
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» Aburdene, P. Megatendencias 2010, el surgimiento del capitalismo consciente.
Bogotd: Norma, 2006.

> Arias, R., Acero, C., Ddvila, R. y Salinas, L. "Responsabilidad social y sector
solidario”, panel realizado en la Universidad de la Salle, Bogotd, D.C., el dia 21 de
septiembre 2007.

Actividades

Participar en el foro respondiendo las siguientes preguntas:
e Explique la importancia de la responsabilidad social empresarial para las
organizaciones
e Parausted cudl debe ser el grupo de interés (stakkeholder) mds importante
para una organizacion. Explique sus razones.

Disenar una estrategia de responsabilidad social empresarial para el producto
seleccionado en el espacio académico Mercadeo Agroindustrial. La estrategia
debe incluir nombre de la estrategia, actividades a realizar, mensaje creativo
para fomentar un consumo responsable por parte del mercado, beneficios,
impactos y deberes de los grupos de interés (internos y externos) frente al
cumplimiento de la estrategia, responsables de las actividades, periodicidad de
las actividades, indicadores de cumplimiento de las actividades de la estrategias
y medios de verificacion.

Producto: Documento con andlisis de los puntos anteriores en archivo Microsoft
Word minimo 3 pdaginas mdximo 6 pdginas Letra Arial Tamano 11 Interlineado
sencillo. Mdargenes 2,54cm en todos los lados. Nombre del documento:
ERS_PPMI1_Nombredelestudiante.

- Fecha de envio: Hasta el 9 de Marzo de 2026.

Rubrica de evaluacion

PRODUCTO PRIMER MOMENTO APRENDIZAJE AUTONOMO

El titulo es poco

. El fitulo tiene El fitulo es
. original o no se . .
. No presenta El fitulo no es . una relaciéon llomativo y
Titulo . relaciona
fitulo. coherente. . clara con el guarda una
facilmente con ) - .
contenido. relacion obvia

el contenido.
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con el
contenido.

Presenta
informacién
pertinente y
contextualizada
segun el tema
abordado.

Presenta
La Presenta . L Logra llamar la
. ., . ., informacion .
infroduccion La informacioén . atencion con
., . - . pertinente y .
Introduccion | no presenta introduccion parcialmente . algun recurso
it . contextualizada | . S
relacion al no es clara. pertinente y , discursivo:
. segun el tema . -
tema. contextualizada. afirmacion
abordado. .
fuerte, una cita
relevante, una
estadistica o
una pregunta
dirigida al
lector.
Los temas estan
presentados en
orden y son
Los temas -
. | pertinentes y
presentados Los temas estan
Los temas coherentes con
no son claros y presentados en : )
. presentados no la infroduccion.
organizados. ordeny son .
- son tan claros y : Lasideas o
Las ideas o . perfinentes y }
. organizados. Las comparaciones
comparacion |. coherentes con
El desarrollo ideas o . g presentadas
es . la infroduccion. .
presentado no comparaciones . son propias,
presentadas Las ideas o
cumple conla . presentadas . sustentadas con
no estan . comparaciones . .
estructura estan evidencias
Desarrollo sustentadas . presentadas
esperada del parcialmente - (hecho,
con SON propias, o
textoy el . . sustentadas con estadisticas,
evidencias . . sustentadas ; ;
tema evidencias . . ejemplos, citas,
(hecho, con evidencias - .
abordado. e (hecho, experiencia de
estadisticas, g (hecho, .
; estadisticas, . la vida real). Los
ejemplos, ; ; estadisticas,
. ejemplos, citas, ; ; temas se
citas, X . ejemplos, citas,
. . experiencia de - . desarrollan en
experiencia . experiencia de <
; la vida real). : parrafos
de la vida la vida real). : .
independientes
real). .
sin perder

coherencia ni
cohesion.




A= | Universidad dela

A

FACULTAD DE CIENCIAS CONTABLES,
ECONOMICAS Y ADMINISTRATIVAS

Mazonia | PROGRAMA DE MERCADEO

La conclusién es
., La conclusién | La conclusion La conclusién fuerte y deja al
La conclusiéon .
noesclaray |planteada no es | deja al lector lector con una
no cumple : . .
., no tiene tan clara y falta | con unaidea idea clara de la
Conclusion | conlo - . L
. relacion con una idea fuerte |clara dela posicion del
solicitado s s
el desarrollo de la posicion posicion del autor. La
para el texto. . -,
del trabagjo. del autor. autor. conclusion
reitera la tesis.
El fexto no
tiene una .
. El texto fiene
adecuada El texto no El texto tiene .
- e . El texto fiene una adecuada
Gramdtica, | gramdatica, fiene una algunas o
X ; ; una adecuada | gramdtica,
ortografia, | ortografia, adecuada falencias desde . .
. g - - gramdtica, ortografia,
puntuacion, | puntuaciony | gramdatica, la gramdatica, ; g
L . ; . ortografia, puntuaciéon y
léxicoy edicion. ortografia, ortografia, g, o
. g g puntuacion y edicion. El texto
registro. Tampoco puntuacidny | puntuaciéony i : -
s s edicion. tiene un registro
presenta un edicion. edicion. P
: académico.
registro
académico.
Presenta fuentes Todas las
No se parcialmente fuentes usadas
. Presenta s
No se cumple | presentan creibles y las . son creibles y
L . - fuentes y estan L.
Fuentes de | conlo exigido |fuentes citas tienen citadas de estan citadas
informacién | en la norma confiables y algunos errores correctamente
. | acuerdo con
APA. hay errores de | de presentacion de acuerdo
N , las normas APA.
citacion. segun la norma con las hormas
APA. APA.
ESCALA DE VALORACION
Excelente 5.0
Bueno 40-4.5
Aceptable 3.0-3.5
Insuficiente 20-29
Deficiente 20 -1.9
No entregé 0

NOMBRE DEL ESPACIO ACADEMICO: EVALUACION DE
PROYECTOS

Temas y subtemas

CAPITULO I. LA TASA DE INTERES DE OPORTUNIDAD Y EL DESCUENTO INTERTEMPORAL
El costo de oportunidad en la evaluacion.
Enfoques para la determinacion de la TIO.
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Capitulo Il. EVALUACION FINANCIERA EN UN ESCENARIO SIN INFLACION
Construccion del Flujo de fondos

Criterios de decision financiera (VPN, TUR; RBC, IRVA)

Aplicaciones.

CAPITULO Ill. EVALUACION FINANCIERA EN UN ESCENARIO INFLACIONARIO
Flujo de fondos a precios corrientes y constantes.

Tio real y nominal.

Cdiculo e interpretacion de indicadores.

Aplicaciones

Subeje problémico: ;Qué elementos se deben tener en cuenta para medir la
viabilidad de proyectos de inversiobn de ftipo exportacion de productos
agroindustriales?

Material didactico de apoyo

1. Gabriel Baca Urbina. EVALUACION DE PROYECTOS, Editorial MC GRAW HILL.
2. Sapag Chain Nassir, Preparacion y evaluacion de proyectos, McGraw Hill, 1995.
3. Arturo Infante. Evaluacion financiera de proyectos de inversion. Editorial Norma.

Bibliografia en ingles:
White, H., 2009. Theory-based impact evaluation: principles and practice. Work paper
N°3, International Initiative for Impact Evaluation, junio.

Actividades

Participar en el foro respondiendo las siguientes preguntas:
e Expligue los diferentes indicadores que se deben tener en cuenta para
evaluar un proyecto de inversion.
e ;Cudleslarelacion que fiene la evaluacion de proyectos de inversion con
el desarrollo del mercadeo organizacional?

Construya un ensayo donde expliue los aspectos de la evaluacidon de
proyectos que debe considerar en un plan exportador para un producto
agroindustrial.

Producto: Documento con andlisis de los puntos anteriores en archivo Microsoft
Word minimo 3 pdginas maximo 6 pdginas Lefra Arial Tamano 11 Interlineado
sencillo. Mdrgenes 2,54cm en todos los lados. Nombre del documento:
EP_PPM1_Nombredelestudiante.

- Fecha de envio: Hasta el 9 de Marzo de 2026.
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PRODUCTO PRIMER MOMENTO APRENDIZAJE AUTONOMO
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Introduccié

una relacion

no es claray
puede mejorar

parcialmente

. El titulo es poco . . Es llamativo,
El titulo no es . El titulo tiene . .
. original o no se . creativo y esta
El frabajo coherente con . una relacion
. - relaciona de estrechamente
Titulo carece de el contenido o clara con el .
! manera clara . relacionado
fitulo. €s poCco contenido del
; con el . con el tema
afractivo. . frabagjo.
contenido. fratado.
Plantea de
manera clara el
tema y presenta
informacioén
La .
. . La pertinente y
infroduccion . .. Presenta Presenta .
infroduccion . ., . ., contextualizada
no presenta informacion informacion

perfinente y

para captarla
atencién del

incluye una
declaracion
de ftesis.

necesita una
redaccion mads
clara.

de manera
clara vy precisa.

n clara con el pertinente y contextualizad
la forma de . lector. Incluye
tema o es contextualizada | a sobre el tema
. presentar la un recurso
poco atractiva | ! ., abordado. . ;
informacion. discursivo
para el lector. .
llamativo, como
una afirmacién
fuerte o una
pregunta.
La tesis estd
claramente
. . e identificada en
El frabajo no La tesis es dificil . ; -
. o La tesis se . la infroduccion
presenta una | de identfificar La tesis se
. propone, pero o)
. tesis clara o no | en el texto o presenta enun |. .
Tesis no se plantea inmediatament

pdrrafo claro y
comprensible.

e después de
esta, y estd
redactada de
forma precisa y
concisa.
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Los argumentos
son relevantes
para la tesis y se

Los
Los presentan de
argumentos Los argumentos
argumentos no . manera clara.
no respaldan son pertinentes | Los argumentos .
. son totalmente ; . Estan
la tesis de . para la tesis, son pertinentes
pertinentes o . respaldados
manera pero pueden para la tesis y . .
Argumentos carecen de . con evidencias
adecuaday mejorarse en su | se presentan e
una esfructura . solidas (hechos,
carecen de P desarrollo y con claridad y e
: l6gicay . estadisticas,
coherenciay ’ . apoyo con coherencia. ; !
) ) evidencias : : ejemplos, citas,
evidencias L evidencias.
L sélidas. etc.),
solidas. )
incluyendo al
menos tres
fuentes.
La conclusion es
- La conclusion - - fuerte y deja all
La conclusion La conclusion es | La conclusion
no es clara o . lector con una
no cumple . aceptable, deja al lector .
no se relaciona . claraidea de la
.. |conlo pero puede con una idea L
Conclusion adecuadamen . posicion del
esperado para mejorar en su clara de la .
te con el . L autor. Ademdas,
el texto o es fuerza y relacion | posicion del - .
S desarrollo del ; reitera la tesis
inexistente. . con la tesis. autor.
frabajo. de manera
efectiva.
El texto tiene
El texto fiene una excelente
graves errores | El fexto El texto fiene . gramatica,
L . El texto fiene ;
en gramatica, |presenta varias | algunas ortografia,

L . . - una adecuada g
Gramatica, | orfografia, falencias en falencias en gramdtica punfuacion y
Ortografia y | punfuacion o | gramdatica, gramdtica, ortografia ' edicion.
Puntuacion | edicion, y no ortografia, ortografia, pun’ruocié,n y Ademas,

manfiene un puntuacion o | puntuacion o edicion manfiene un
registro edicion. edicion. registro
académico. acadéemico
adecuado.
No se Se presentan
No se cumple Todas las
" presentan fuentes Se presentan
con lo exigido . . fuentes usadas
fuentes parcialmente fuentes y estan .
en las normas . . . son creibles y
Fuentes de ) confiables o las | creibles y las citadas de L
.. | APA para citar | ~. . . - estan citadas
Informacion citas tienen citas tienen acuerdo con
fuentes o las correctamente
muchos errores | algunos errores | las normas ,
fuentes no son . , segun las
segun las segun las APA.

creibles.

normas APA.

normas APA.

normas APA.
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ESCALA DE VALORACION
Excelente 5.0
Bueno 40-4.5
Aceptable 3.0-3.5
Insuficiente 2.0-29
Deficiente 30 -1.9
No entregd 0

MERCADEO DIGITAL

Temas y subtemas

UNIDAD I- Conceptualizaciéon del mercadeo digital

. Mercadeo digital

. Conceptos bdsicos

. Propuesta de valor

. Medios ganados, pagados, y propios

. Marketing de contenidos, ventas y posicionamiento

UNIDAD Il - Redes Sociales

. Marketing de contenidos
. Cambios en el algoritmo
. Facebook

. Instagram

. Twitter

. YouTube

Subeje problémico:

sQué elementos se deben tener en cuenta para disenar una propuesta
estratégica de promocidén en medios digitales de productos agroindustriales en
mercados colombianos?

Material didactico de apoyo

Barzola, L., Jarag, J., y Aviles. P. (2019). Importancia del Marketing Digital en el
Comercio Electronico. E-IDEA Journal of Business Sciences, 1(3), 24-33.
https://revista.estudioidea.org/ojs/index.php/eidea/article/view/14
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Cantillo-Guerrero, E. (2013). Factores claves en la gestion de mercadeo que
inciden en la competitividad del sector de comunicaciones grdficas de la
ciudad de Barranquilla, Colombia. Revista EAN, (75), 140-151.
https://doi.org/10.21158/01208160.n75.2013.776

Cardona-Arenas, C. D., Quintero-Renaud, S., Mora-Quintero, M. C. y Castro-
Cardona, J. (2022). Influencia del comercio electronico en el desempeno
financiero de las pymes en Manizales, Colombia. Innovar, 32(84), 75-96.
https://doi.org/10.15446/innovar.v32n84.100594

Franco-Restrepo, J. G., Restrepo-Restrepo, J. C., y Sdnchez-Giraldo, J. C. (2014).
La gestion del mercadeo: Un aporte a la competitividad de las pequenas
empresas del sector servicios en Medellin. Pensamiento & Gestion, (37), 150-174.
https://doi.org/10.14482/pege.37.7025

Goémez-Carreno, E. y Palacios-Alvarado. W. “Revisidon de literatura sobre
marketing en redes sociales” Revista de Ingenierias Interfaces, vol. 4, no. 1, pp.
63-83, 2021.

Herndndez-Diaz, L. R. (2023). Evaluacion de los efectos de la confianza del
consumidor sobre el boca-oido electronico (e-WoM) en tiendas de comercio
electronico en Colombia. Innovar, 33(87), 123-137.
https://doi.org/10.15446/innovar.v33n87.105513

Jiménez-Arias, M. L., Arce-Gutiérrez, S. y Faith-Vargas, M. (2022). Cambios
causados por la pandemia por COVID-19 en la estrategia de mercadeo digital
en pymes exportadoras de Costa Rica. Innovar, 32(86), 75-87.
https://doi.org/10.15446/innovar.v32n86.104662

Parejo, I. B., Nunez, L. D. N., & Nunez, W. N. (2021). "Andlisis de la transformacion
digital de las empresas en Colombia: dindmicas globales y desafios actuales.”

Aglala, 12(1), 160-172.

Actividades

Participar en el foro respondiendo las siguientes preguntas:
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e Analice el mensaje creativo (si es pertinente o no) de los contenidos
en redes sociales del producto agroindustrial elegido.

e Explique cudles serian las redes sociales ideales para promocionar el
producto agroindustrial elegido. Explique sus razones de eleccion.

El primer producto debe contener los siguientes elementos:

1.

A partir del producto agroindustrial elegido deberd ingresar a la siguiente

plataforma https://tfrends.google.com/trends/ y
hitps://www.facebook.com/ads/library/2active_status=all&ad_type=politi
cal_and issue_ads&country=CO&media_type=all luego revisar las

tendencias en palabras claves o buUsquedas relacionadas con dicho
producto. Realizar un andlisis sobre la combinacién de palabras que se
podrdn utilizar para el desarrollo de contenidos en redes sociales.

Analizar la gestion de contenidos en redes sociales de dos empresas que
producen y comercializan el mismo producto agroindustrial elegido,
evidenciando aciertos y desaciertos en el desarrollo de la conversion de
resultados. Verifiqgue lo que les estd funcionando y argumenta con
ejemplos.

Analizar las tendencias de comercializacién y consumo del producto
agroindustrial en el mundo. Muestre cifras que soportan esas tendencias.

Teniendo en cuenta los anteriores puntos, disenar dos opciones de
contenido para una red social, en este caso, dos reels, que muesiren el
producto agroindustrial como una opcidén global. Recuerde que un
contenido tiene fres elementos fundamentales: descripcidn o parte
textual, la parte audiovisual, reel o video y la parte que genera la
conversion para una posible venta. Los dos reels se deben subir a una
plataforma ya sea Facebook o Instagram y en el documento a entregar
subir los enlaces.

Producto: Documento con andlisis de los puntos anteriores en archivo Microsoft
Word minimo 3 pdginas mdaximo 10 pdaginas Letra Arial Tamano 11 Interlineado
sencillo. Mdargenes 2,54cm en todos los lados. Nombre del documento:
MD_PPM1_Nombredelestudiante.

- Fecha de envio: Hasta el 9 de Marzo de 2026.

RUbrica de evaluacion


https://trends.google.com/trends/
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=CO&media_type=all
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=CO&media_type=all
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PRODUCTO PRIMER MOMENTO APRENDIZAJE AUTONOMO

Contenido

Estructura

Andlisis y
Argumentos

El informe
presenta un
contenido
completo,
detallado y
relevante. Todos
los aspectos
clave del tema
estdn cubiertos
de manera
exhaustiva.

El informe sigue
una estructura
clara y logica
con una
infroduccion,
desarrollo,
conclusiones y
recomendacion

es bien definidas.

El informe
presenta un
andlisis profundo
y bien
fundamentado
de los datos y
evidencias. Los
argumentos son
solidos y estdn
respaldados por
fuentes creibles.

La mayoria
del
contenido
relevante
estd
presente,
pero
algunos
detalles
pueden
estar
incompletos
o necesitar
mdas
desarrollo.

La
estructura
del informe
es
adecuada,
pero
algunos
aspectos
podrian
mejorarse
para una
mayor
cohesioén.

La mayoria
de los
andlisis y
argumentos
son
adecuados,
pero
algunos
podrian
beneficiarse
de una
mayor
profundidad
o sustento.

El informe
aborda los
aspectos
principales del
tema, aunque
se echan en
falta detalles y
andlisis mdas
profundos.

La estructura del
informe es
confusa en
ciertas partes, lo
que dificulta la
organizacion de
las ideas.

El andlisis y los
argumentos
presentados son
superficiales y
requieren mayor
fundamentacio

El contenido del
informe es
escasoy
superficial, lo
que afectala
comprension del
tema.

La estructura del
informe es
desordenaday
poco clarg,
afectando la
presentacién del
contenido.

El informe
carece de
andlisis y
argumentos
sélidos, lo que
afecta su validez
y credibilidad.

El informe
carece de
contenido
relevante y
significativo.

La falta de
estructura en
el informe
dificulta la
comprension
del mismo.

No se incluyen
andlisis ni
argumentos en
el informe.



Presentacid
n Visual

Gramdatica
y Ortografia

Referencias
y Citas
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El informe tiene
una
presentacién
visual excelente
con grdficos,
tablas e
imagenes
relevantes y bien
disenados que
complementan
el contenido.

El informe estd
escrito con una
excelente
gramdtica,
ortografia y
estilo. No hay
errores
significativos.

El informe incluye
referencias y
citas adecuadas
segun el formato
de citacion
requerido (APA,
MLA, etfc.), con
una amplia
variedad de
fuentes creibles.

La
presentacio
n visual es
buena,
aunque
algunos
elementos
podrian
mejorarse
para una
mayor
claridad.

El informe
fiene
buenos
estdndares
de
gramdtica,
ortografiay
estilo,
aungue
pueden
existir
algunos
errores
menores.

El informe
contiene
referencias
y citas
adecuadas,
aunque
podrian ser
mas
completas o
consistentes
en el
formato.
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La presentacion
visual es
aceptable, pero
se necesitan
mejoras para
que sea mds
afractivay
comprensible.

El informe tiene
falencias
gramaticales,
ortogrdficas o
de estilo que
afectan la
fluidez de la
lectura.

Las referencias y
citas son
limitadas o
tienen errores
que afectan la
credibilidad del
informe.

ESCALA DE VALORACION

Excelente

5.0

Bueno

4.0-4.5

Aceptable

3.0-3.5

Insuficiente

20-29

Deficiente

1.0 -1.9

No entregd 0

La presentacion
visual es pobre y
no conftribuye
significativament
eala
comprension del
informe.

El informe
presenta
NUMErosos
errores
gramaticales,
ortogrdficos o de
estilo que
dificultan la
comprension.

El informe no
incluye
referencias ni
citas, o estas no
cumplen con los
estandares
requeridos.

La falta de
presentacion
visual en el
informe afecta
su calidad y
profesionalism
o.

La falta de
correccion
gramatical y
ortogrdfica
hace que el
informe sea
dificil de leer.

La falta de
referencias y
citas
compromete
seriamente la
integridad del
informe.
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ELECTIVA I: INTELIGENCIA DE NEGOCIO APLICADA AL
COMERCIO ELECTRONICO

Temas y subtemas

La gestion empresarial ante la digitalizacion

Métricas y estrategia de datos en el ecosistema digital
Project Management aplicado a Business Intelligence.
Métodos de gestion, tratamiento y analisis de datos
Herramientas analiticas y visualizacion de datos
Analitica de marketing digital

Inteligencia de negocio aplicada

Inteligencia artificial (Al) e inteligencia de negocios (BI)

VVVYVVVYVY

Subeje problémico:

sComo aplicar de manera prdctica la inteligencia artificial (Al) en la inteligencia de
negocios (Bl)2

Material didactico de apoyo

> “Business Intelligence: The Savvy Manager’s Guide” de David Loshin

> ‘“Inteligencia De Negocios y Analitica De Datos” de Luis Joyanes Aguilar

> “Hyper: Changing the Way You Think About, Plan, and Execute Business
Intelligence for Real Results, Real Fast!” de Gregory P. Steffine

> “Successful Business Intelligence, Second Edition: Unlock the Value of Bl &

Big Data” de Cindi Howson

“Business Intelligence Roadmap” de Larissa T. Moss y Shaku Atre

“Business Intelligence Guidebook: From Data Integration to Analytics” de

Rick Sherman

> ‘"Inteligencia Artificial para los Negocios" de Lasse Rouhiainen

vV V

Actividades

Gestion y consecucién del archivo en excel con las empresas registradas en Ia
Cdmara de Comercio de Florencia para el Caquetd, que para fines académicos es
gratuita.
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Consecucion de los archivos en excel del Departamento Nacional de Estadistica -
DANE con los datos de poblacion proyectada a 2024 para el Caquetd, junto conla
clasificacion demogrdfica y demds dimensiones pertinentes para el andlisis de
potenciales mercados.

Visita y revision de la oferta en la Plataforma Nacional de Datos Abiertos de
Colombia en donde se impulsa la transparencia y la toma de decisiones basadas
en datos publicos y permite la reutilizacion de los datos sin ningUn costo, para la
elaboracion de los planes de negocio a elaborar.

Producto entregable:

Elaboracion y sustentacion de una presentacion (Unicamente de andilisis) con lo
disponible en la Cdmara de Comercio de Florencia para el Caquetd, DANE vy la
Plataforma Nacional de Datos Abiertos y ofras que el estudiante considere
pertinentes (como quizds y a manera de ejemplo la Electrificadora del Caquetd),
que permita visualizar de manera ejecutiva, qué dimensiones de datos pueden ser
tenidos en cuenta para el diseno de planes de negocio, segun el sector o actividad
econdmica previamente escogida y con impacto en la region amazdnica.

RUBRICA DE EVALUACION:

PRODUCTO PRIMER MOMENTO APRENDIZAJE AUTONOMO
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mazonia

Gestiony Las fuentes de Las fuentes de Las fuentes de  Las fuentes  Las fuentes
consecuci datos son datos son datos son de datos son de datos no
ondelas altfamente pertinentes medianamente insuficientes son
fuentes de relevantes para para el andlisis suficientes para para el pertinentes
datos. el andlisis del  del mercadoy el andlisis del andlisis del  para el
mercado y posterior mercado y mercado y  andlisis del
posterior elaboracion posterior posterior mercado y
elaboracion del plan de elaboracion del elaboracién posterior
del plan de negocios. plan de del plan de elaboracién
negocios. negocios. negocios. del plan de
Nnegocios.
Identificaci Identifica de ldentifica de  Identifica de La La
ondelas manera manera sélida manera identificacid identificacié
dimension excepcionallas las medianamente n de las n de las
es de dimensiones de dimensiones aceptable las  dimensiones dimensiones
andlisis. andlisis perfinentes dimensiones de andlisis es de andlisis es
relevantes en  para el pertinentes demasiado bastante
las fuentes de  segmento de para el limitada. deficiente.
datos mercado segmento de
conseguidas.  seleccionado, mercado
aunque podria seleccionado,
haber mds aunque podria
detalles. haber mds
detalles.
Innovacion Se demuestra  Se demuestra  Se demuestra  Se Carece de
y una innovacién una una innovacién demuestra  un
Creativida excepcional en innovacion medianamente una planteamien
d los andllisis de  buenaenlos aceptable en innovacidn  to innovador
dimensiones andlisis de los andlisis de  deficiente en los andlisis
planteados. dimensiones dimensiones en los andlisis de
planteados. planteados. de dimensiones
dimensiones planteados.
planteados.
Estructura La La estructura  La estructura es La estructura No hay
dela presentacion  es buena, aceptable, es confusa o estructura ni
Presentaci fiene una aunque podria pero la inexistente. claridad en
on estructura haber una presentacion la
claravy la mejor puede resultar presentacién
informacién se presentaciéon  confusa en
presenta de l6gica. algunos puntos.

manera logica.



Uso
efectivo
de
Recursos
Visuales

Habilidade
s de habla
y o 7
expresion
oraly
escrita.
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Se utilizan
recursos
visuales de
manera
efectiva para
respaldary
enriquecer la

presentacion.

La
presentacion
es altamente
persuasiva,
claray
cautivadora.
Se demuestra
un dominio
completo del
contenido.

Amazonia
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Se utilizan El uso de El uso de
recursos, Pero  recursos es recursos es
podria haber aceptable,
una mayor aungue puede mejora la
intfegracibn o mejorar en presentacion
eficacia. términos de
impacto.
La
presentaci
La on es
presentacion  La bdsicay
es sélida, con  presentacion podria
buenritmoy  esaceptable, beneficiars
claridad. Se pero podria e de una
evidenciaun  mejorar en mayor
entendimient  términos de preparacio
o claro del claridad o ny
tema. entfusiasmo. prdctica.
ESCALA DE VALORACION
Excelente 5.0
Bueno 40-4.5
Aceptable 3.0-3.5
Insuficiente 2.0-29
Deficiente 20 -1.9
No entregé 0

No se utilizan
recursos
limitado o no visuales.

La
presentaci
én es
confusaq,
pOoCo clara
Se
evidencia
falta de
preparacio
n.
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Primer Momento de

Trabajo Colaborativo

Del 10 de Marzo al 06 de Abril de 2026
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PRIMERA FASE DEL TRABAJO INTEGRADO FINAL

Eje problémico

¢Como pueden las empresas agroindustriales

utilizar proyectos para crecer y expandirse

internacionalmente con sus productos y marcas,
optimizando los recursos en entornos digitales?

Actividades

Nombre del documento:

Plan exportador y de mercadeo digital del producto agroindustrial

Actividades

Seleccionaruno de los productos agroindustriales que han trabajado en el primer
momento de aprendizaje autbnomo.

El grupo NEC de estudiantes disenard la primera parte del Plan exportador y
digital del producto agroindustrial seleccionado. Para ello deben construir un
documento (tipo informe empresarial) que contenga los siguientes elementos:

Resumen ejecutivo en espanol e inglés (minimo de una pdgina).

Perfil competitivo del producto elegido: Mencionar la referencia o sus
especificaciones técnicas. Grafique la Linea de tiempo de evolucion del
producto desde sus origenes hasta su version actual. Analizar las
condiciones actuales de ese producto a nivel nacional, es decrr,
competidores principales, valor agregado de la oferta que hay,
produccion nacional del bien escogido, departamentos y/o regiones que
mayor producen dicho bien y mercados que generan mayor consumo del
mismo. Describir las principales necesidades que suple dicho producto al
mercado nacional, analizando el mensaje creativo que utilizan las
principales marcas para promover su compra y consumo.

De acuerdo con el producto elegido elegir TRES paises que pueden ser
mercados potenciales para su debida exportacion. Identifique y defina 10
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factores de éxito o aspectos que se tendrian en cuenta al momento de
exportar el producto elegido. Diligencia la siguiente tabla ponderando los
10 factores de éxito y calificando de acuerdo con las condiciones de
cada pais. Al final desarrolle un andlisis de las razones por las cuales uno
de los paises obtuvo la mayor calificacion

FACTOR | PORCENTAJE PAIS A PAIS B PAIS C
DE EXITO O PESO*

CALIFICACION** | PONDERACION*** | CALIFICACION PONDERACION CALIFICACION PONDERACION
Factor 1
Factor 2
Factor 3
Factor 4
Factor 5
Factor 6
Factor 7
Factor 8
Factor 9

Factor
10

100% SUMA SUMA SUMA

*El peso de todos los factores debe sumar 100%

** En la calificacion se elegi el valor de acuerdo con las condiciones de cada
factor en cada pais. El puntaje es 1 si el factor es una debilidad alta, 2 si el factor
es una debilidad baja, 3 si el factor es una fortaleza baja y 4 si el factor es una
fortaleza alta.

*** La ponderacion sale de multiplicar la calificacion con el porcentaje o peso
(este en decimales).

e Disenar una estrategia de responsabilidad social empresarial para el
producto seleccionado en el espacio académico Mercadeo
Agroindustrial. La estrategia debe incluir nombre de la estrategia,
actividades a readlizar, mensaje creativo para fomentar un consumo
responsable por parte del mercado, beneficios, impactos y deberes de los
grupos de interés (internos y externos) frente al cumplimiento de la
estrategia, responsables de las actividades, periodicidad de las
actividades, indicadores de cumplimiento de las actividades de la
estrategias y medios de verificacion.
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e Aspectos de la evaluacion de proyectos que debe considerar un plan
exportador para el producto agroindustrial seleccionado.
e A partir del producto agroindustrial elegido deberd ingresar a la siguiente

plataforma https://trends.google.com/trends/ y
https://www.facebook.com/ads/library/2active status=all&ad type=politi
cal and issue ads&country=CO&media_type=all luego revisar las

tendencias en palabras claves o busquedas relacionadas con dicho
producto. Realizar un andlisis sobre la combinacion de palabras que se
podrdn utilizar para el desarrollo de contenidos en redes sociales. Luego,
analizar la gestion de contenidos en redes sociales de dos empresas que
producen y comercializan el mismo producto agroindustrial elegido,
evidenciando aciertos y desaciertos en el desarrollo de la conversidon de
resultados. Verifiqgue lo que les estd funcionando y argumenta con
ejemplos. Asi mismo, analizar las fendencias de comercializacion vy
consumo del producto agroindustrial en el mundo. Muestre cifras que
soportan esas tendencias. Finalmente, teniendo en cuenta los anteriores
puntos, disenar dos opciones de contenido para una red social, en este
caso, dos reels, que muestren el producto agroindustrial como una opcidén
global. Recuerde que un contenido tiene tres elementos fundamentales:
descripcidon o parte textual, la parte audiovisual, reel o video y la parte que
genera la conversidon para una posible venta. Los dos reels se deben subir
a una plataforma ya sea Facebook o Instagram y en el documento a
entfregar subir los enlaces.

e Crear un plan de comunicacion internacional teniendo en cuenta el
andlisis realizado en el primer momento auténomo a la ficha técnica del
producto, necesidades que satisface, entre otfros aspectos para lo cual
deben desarrollar un plan de comunicacion en inglés para promover el
producto agroindustrial en los mercados internacionales. El plan debe
incluir: Objetivos de Comunicacion: Metas especificas que se desean
alcanzar con la comunicacion internacional. Audiencia Obijetivo:
Definicion clara del publico objetivo en los mercados internacionales.

e Deberdn analizar y proponer nuevos posibles mercados potenciales que
consideren pertinentes para el producto. Identificar la relacidn de las
fuentes de datos usadas, explicar la correlacion entre fuentes de datos y
darle recomendaciones a la empresa para mejorar la gestion de
mercadeo.

e Bibliografia


https://trends.google.com/trends/
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=CO&media_type=all
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=CO&media_type=all
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e El documento debe incluir: Mercados potenciales y qué fuentes de datos
fueron tenidas en cuenta para realizar la propuesta por parte del
estudiante de mercadeo.

Tener en cuenta

= Relaciéon de las fuentes de datos usadas.
= Explicacion de la correlacion entre esas fuentes de datos.
= Recomendaciones que deberia tener en cuenta

la empresa para mejorar la  gestion de
mercadeo.

Producto: Documento con andlisis de los puntos anteriores en archivo Microsoft
Word. Letra Arial Tamano 11 Interlineado sencillo. Margenes 2,54cm en todos los
lados. Nombre del documento: INTER_NombredelliderdeINEC.

- Fecha de envio: Hasta el 06 de Abril de 2026.

RUBRICA DE EVALUACION
PRODUCTO PRIMERA FASE DEL TRABAJO INTEGRADO FINAL

La mayoria

del
El informe contenido
presenta un relevante El informe
contenido estd aborda los El contenido del
completo, presente, aspectos informe es El informe
detallado y pero principales del  escasoy carece de

Contenido relevante. Todos algunos tema, aunque superficial, lo contenido

los aspectos detalles se echan en que afectala relevante y
clave del tema pueden falta detallesy  comprensién del  significativo.
estdn cubiertos  estar andlisis mds tema.
de manera incompletos profundos.
exhaustiva. O necesitar

mdas

desarrollo.



Estructura

Andlisis y
Argumentos

Presentacid
n Visual

Gramdtica
y Ortografia
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El informe sigue
una estructura
clara y logica
conuna
infroduccion,
desarrollo,
conclusiones y
recomendacion

es bien definidas.

Elinforme
presenta un
andlisis profundo
y bien
fundamentado
de los datos y
evidencias. Los
argumentos son
solidos y estdn
respaldados por
fuentes creibles.

El informe tiene
una
presentacién
visual excelente
con grdficos,
tablas e
imdgenes
relevantes y bien
disenados que
complementan
el contenido.

El informe estd
escrito con una
excelente
gramdatica,
ortografia y
estilo. No hay
errores
significativos.

La
estructura
delinforme
es
adecuada,
pero
algunos
aspectos
podrian
mejorarse
para una
mayor
cohesion.

La mayoria
de los
andlisis y
argumentos
son
adecuados,
pero
algunos
podrian
beneficiarse
de una
mayor
profundidad
o sustento.

La
presentacio
n visual es
buena,
aunque
algunos
elementos
podrian
mejorarse
para una
mayor
claridad.

El informe
fiene
buenos
estdndares
de
gramdtica,
ortografiay
estilo,
aungue
pueden
existir
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La estructura del
informe es
confusa en
ciertas partes, lo
que dificulta la
organizacion de
las ideas.

El andlisis y los
argumentos
presentados son
superficiales y
requieren mayor
fundamentacio

La presentaciéon
visual es
aceptable, pero
se necesitan
mejoras para
que sea mds
afractivay
comprensible.

El informe tiene
falencias
gramaticales,
ortogrdficas o
de estilo que
afectanla
fluidez de la
lectura.

La estructura del
informe es
desordenaday
poco clarg,
afectando la
presentaciéon del
contenido.

El informe
carece de
andlisis y
argumentos
sélidos, lo que
afecta su validez
y credibilidad.

La presentacion
visual es pobre y
no contribuye
significativament
eala
comprension del
informe.

El informe
presenta
NUMErosos
errores
gramaticales,
ortogrdficos o de
estilo que
dificultan la
comprension.

La falta de
estructura en
el informe
dificulta la
comprension
del mismo.

No se incluyen
andlisis ni
argumentos en
el informe.

La falta de
presentacion
visual en el
informe afecta
su calidad y
profesionalism
o.

La falta de
correccioén
gramatical y
ortogrdfica
hace que el
informe sea
dificil de leer.
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y Citas
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El informe incluye
referencias y
citas adecuadas
segun el formato
de citacién
requerido (APA,
MLA, etfc.), con
una amplia
variedad de
fuentes creibles.
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algunos
errores
menores.
El informe
contiene
referencias
y citas -
citas son
adecuadas, ..
limitadas o
aunqgue .
3 fienen errores
podrian ser
mas que afectanla
credibilidad del
completas o .
) informe.
consistentes
en el
formato.
ESCALA DE VALORACION
Excelente 5.0
Bueno 40-4.5
Aceptable 3.0-3.5
Insuficiente 2.0-29
Deficiente 20 -1.9
No entregd 0

Las referencias y Elinforme no

incluye
referencias ni
citas, o estas no
cumplen con los
estandares
requeridos.

La falta de
referencias y
citas
compromete
seriamente la
integridad del
informe.
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Segundo Momento de

Aprendizaje Autdnomo

Desde el 07 de Abril al 04 de Mayo de 2026
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Temas y subtemas

Capitulo V

e Future tense “will and going to”
e Active and passive voice.
e Authors and biographies

Capitulo VI

e Practicing “tag questions”
e Expressing wishes.

Capitulo VII

e Economics Marketing
e Money and Finance

SUBEJE PROBLEMICO:

2Qué elementos se deben tener en cuenta para disenar una propuesta
estratégica para promocionar en medios digitales productos agroindustriales
para mercados internacionales teniendo en cuenta el idioma extranjero?

Material didactico de apoyo

Active and passive voice.

Aprende a usarla voz activa 'y voz pasiva en inglés. (s/f). Englishlive.ef.com.
Recuperado el 31 de mayo de 2024, de htips://englishlive.ef.com/es-
es/blog/gramatica-ingles/voz-activa-y-voz-pasiva-en-ingles/

Active and passive voice. (2016, September 5). Test-English. hifps://test-
english.com/grammar-points/b1/active-passive-voice/

Tag question
(N.d.). Org.Mx. Retrieved May 31, 2024, from
https://www.britishcouncil.org.mx/blog/question-tags-ingles

Authors and biographies.

Hypotenuse, A. I. (2024, May 13). How to write an author bio (with examples
and templates). Hypotenuse.Ai. hitps://www.hypotenuse.ai/blog/author-
bio

Future tense.


https://englishlive.ef.com/es-es/blog/gramatica-ingles/voz-activa-y-voz-pasiva-en-ingles/
https://englishlive.ef.com/es-es/blog/gramatica-ingles/voz-activa-y-voz-pasiva-en-ingles/
https://test-english.com/grammar-points/b1/active-passive-voice/
https://test-english.com/grammar-points/b1/active-passive-voice/
https://www.britishcouncil.org.mx/blog/question-tags-ingles
https://www.hypotenuse.ai/blog/author-bio
https://www.hypotenuse.ai/blog/author-bio
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“Will” vs “be going fo” - Future forms. (2017, March 3). Test-English.
https://test-english.com/grammar-points/a2/will-vs-be-going-to/

Actividades

Participar en el foro respondiendo las siguientes preguntas:

What difficulties have you had to adapt the creative message of the agro-
industrial product in the foreign language?

Present the progress of the autonomous learning activity in this sescond moment.
Actividad: Video de Promocién Internacional: Lanzamiento de Producto

Crear un video promocional en inglés que simule el lanzamiento de un producto
agroindustrial en un mercado internacional especifico. Este video debe ser
afractivo y persuasivo, utilizando diversos elementos visuales y auditivos para
captar la atenciéon del publico objetivo y fomentar la compra del producto.

El video debe ser presentado con el siguiente contenido:

Infroduccién y Andlisis del Mercado: Breve Presentacion del Producto vy la
Empresa

Caracteristicas del Producto: Destacar Beneficios y Caracteristicas Unicas y
Adaptaciones al Mercado

Mensaje Creativo.

Call to Action: Llamado a la accidn y crear sentfido de urgencia y necesidad.
Elementos Visuales y de Audio (a lo largo del video).

Producto: Documento en archivo Microsoft Word minimo 3 pdginas méximo 6 pdginas
Letra Arial Tamano 11 Interlineado sencillo. Mdrgenes de 2,54 cm en fodos los lados.
Nombre del documento: INGII_PPA2_NOMBREDELESTUDIANTE

Fecha de envio: Hasta el 04 de Mayo de 2026.

RUBRICA DE EVALUACION

PRODUCTO SEGUNDO MOMENTO APRENDIZAJE
AUTONOMO
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informacion
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Presenta
informacién
pertinente y

Presenta
informacién
pertinente y
contextualizada
segun el tema
abordado. Logra
llamar la atencidén

Introduccién | no presenta parcialmente . con algun recurso
= no es clara. - contextualizada . o
relacion al pertinente y , discursivo:
. segun el tema . -
tema. contextualizada. afirmacioén fuerte,
abordado. .
una cita
relevante, una
estadistica o una
pregunta dirigida
al lector.
Los temas estdan
presentados en
ordeny son
. ertinentes
Los temas estdn P Y
coherentes con la
Los temas Los temas presentados en . =
infroduccion. Las
presentados no presentados no orden vy son ideas o
son claros y son tan claros y pertinentes y .
. . comparaciones
organizados. Las | organizados. Las coherentes con la
. . . = presentadas son
El desarrollo ideas o ideas o infroduccion. Las FODICS
presentado no | comparaciones | comparaciones ideas o ?us’an’rédos con
cumple conla | presentadas no presentadas estdn | comparaciones evidencias
Desarrollo estructura estdn parcialmente presentadas son (hecho
esperada del | sustentadas con | sustentadas con propias, o
. . . . estadisticas,
texto y el tema | evidencias evidencias sustentadas con : ;
. ) ejemplos, citas,
abordado. (hecho, (hecho, evidencias X .
o o experiencia de la
estadisticas, estadisticas, (hecho, .

; ; ; : e vida real). Los
ejemplos, citas, ejemplos, citas, estadisticas, temas se
experiencia de la | experiencia de la | ejemplos, citas,

. . - . desarrollan en
vida real). vida real). experiencia de la X

; parrafos
vida real). : .
independientes
sin perder
coherencia ni
cohesion.
La conclusion es
L L La conclusién s fuerte y deja al
La conclusion | La conclusién no La conclusion
planteada no es . lector con una
no cumple es claray no deja al lector con | .
Ly - . tan clara vy falta . idea clara de la
Conclusion | conlo tiene relacion : una idea clara de s
i, una idea fuerte de ey posicion del
solicitado para | con el desarrollo L la posicion del
la posicion del autor. La

el texto.

del tfrabajo.

autor.

autor.

conclusiéon reitera
la tesis.

Pronunciacié

ny
entonacion

No pronuncia
adecuadame
nte, no se
comprende.

Su pronunciacién
resulta dificil de
comprender.

Demuestra
pronunciacion
comprensible a
pesar de no ser
completamente
clara.

Habla
claramente la
mayor parte del
tiempo y
demuestra una
pronunciaciéon
adecuada.

Habla claramente
durante todo el
fiempo y
demuestra buena
pronunciacion.
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MERCADEO AGROINDUSTRIAL

Temas y subtemas

» Gerenciamiento de operaciones: normas BPA, BPM, HACCP, ISO
» Elcomportamiento del consumidor, condicionantes de su comportamiento, fases
del proceso de compra, megatendencias.

El texto no
tiene una .
. El texto tiene una
adecuada . El texto tiene .
- s El texto no tiene . El texto tiene una | adecuada
Gramdtica, | gramdtica, algunas falencias "
. ; una adecuada adecuada gramdtica,
ortografia, | ortografia, " desde la " ;
. g gramdatica, " gramdatica, ortografia,
puntuacién, | puntuaciony . gramatica, ” g,
(s . ortografia, ; ortografia, puntuacion y
Iéxico y edicion. g ortografia, g s
. puntuacion y g puntuacion y edicion. El texto
registro. Tampoco s puntuaciony s : .
edicion. s edicion. fiene un registro
presenta un edicion. -
regisio académico.
académico.
No cumple lo | La calidad del Se presentan de El tema es
Contenido solicitado en el | contenido es forma clara los pertinente a lo El tema es
. Y producto. Se insuficiente y temas, presentan | visto en clases y al .
participacion . - . pertinente, de
en foros usa |IA o plagio | presenta medianamente material calidad
’ para las parcialmente lo | relacion con los diddctico ’
respuestas. solicitado. abordados. enfregado.
Presenta fuentes
: Todas las fuentes
parcialmente
No se presentan . . usadas son
No se cumple fuentes creibles y las citas | Presenta fuentes y crefbles v estan
Fuentes de | conlo exigido . fienen algunos estan citadas de . 4
. g confiables y hay citadas
informacién | en la norma errores de acuerdo con las
errores de . correctamente
APA. citacion presentacion normas APA. de acuerdo con
. segun la norma las normas APA
APA. ’
ESCALA DE VALORACION
Excelente 5.0
Bueno 40-4.5
Aceptable 3.0-3.5
Insuficiente 20-29
Deficiente 1.0 =19
No entregd 0
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» Andlisis institucional del mercadeo - Organizaciones de mercados: La
organizacion cooperativa, juntas comercializadoras, cadenas detallistas,
organizacion de los consumidores.

> Enfoque para el andlisis del mercadeo agricola: Economia Naranja

Subeje problémico: scudles son las condiciones internacionales actuales del
mercado para la exportacion de productos agroindustriales?

Material didactico de apoyo

» Colombia. Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural. (2008). Resolucion
346 DE 2008.

Vargas S. 2009. Mercadeo Agropecuario. Editorial Trillas, Bogota.
Bohdrquez O. 2003. Guia para postcosecha y mercadeo de productos
agricolas. Convenio Andrés Bello: Series Ciencia y Tecnologia, Bogota.

vV V

Actividades

Participar en el foro respondiendo las siguientes preguntas:
e Mencione los intereses del mercado internacional que puede tener para
el consumo del producto agroindustrial elegido.
e Describa las formas en las que se realiza el mercadeo del producto
agroindustrial elegido en el contexto internacional.

De acuerdo al producto elegido analizar las condiciones actuales de este nivel
internacional, es decir, competidores principales, valor agregado de la oferta
que hay, produccion internacional del bien escogido, paises que mayor
producen dicho bien y mercados que generan mayor consumo del mismo.
Describir las principales necesidades que suple dicho producto al mercado
internacional, analizando el mensaje creativo que utilizan las principales marcas
para promover su compra y consumo.

Producto: Documento en Microsoft Word que contenga el andlisis de los puntos
anteriores. Tipo ARIAL Tamano 12. . Interlineado sencillo. Minimo 3 pdginas
mAaximo 6 pdginas. Incluir graficas e imdgenes para una mayor comprension del
andlisis hecho. Mdrgenes de 2,54 cm en todos los lados. Nombre del documento:
MA_PPA2_NOMBREDELESTUDIANTE

- Fecha de envio: Hasta el 04 de Mayo de 2026.

RUBRICA DE EVALUACION
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PRODUCTO SEGUNDO MOMENTO APRENDIZAJE
AUTONOMO

Introduccién

no presenta
relacién al
tema.

La introduccién
no es clara.

parcialmente
pertinente y

contextualizada.

; El titulo es
El fitulo es poco . . -
. El fitulo tiene llamativo y
, original o no se -
. No presenta | El titulo no es . una relacion guarda una
Titulo ) relaciona S .
fitulo. coherente. . clara con el relacion obvia
fadcilmente con .
. contenido. con el
el confenido. .
contenido.
Presenta
informacion
pertinente y
contextualizada
segun el tema
abordado.
Presenta
La Presenta . . Logra llamar la
. ., . .. informacion .,
infroduccion informacién atencion con

perfinente y
contextualizada
segun el tema
abordado.

algun recurso
discursivo:
afirmacién
fuerte, una cita
relevante, una
estadistica o
una pregunta
dirigida al
lector.




&@ Universidad de la «

FACULTAD DE CIENCIAS CONTABLES,
ECONOMICAS Y ADMINISTRATIVAS

TR AN AaZ0Nia | PROGRAMA bE MERCADEO

Los temas

Los temas estdn

Los temas estdn
presentados en
orden y son
perfinentes y
coherentes con

Los temas presentados en . g
presentados no la introduccion.
presentados no ordeny son .
son tan claros y : Las ideas o
son claros y . perfinentes y .
; organizados. Las comparaciones
El desarrollo | organizados. ) coherentes con
- ideas o . - presentadas
presentado Las ideas o . la infroduccion. .
. comparaciones . son propias,
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la vida real). ; .
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La conclusiéon es
La conclusion La conclusién | La conclusiéon La conclusién fuerte y deja all
no cumple no es clara y no | planteada no es | deja al lector lector con una
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P " | tfrabajo. del autor. autor. conclusién
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El fexto no
tiene una .
. El fexto tiene
adecuada . El texto tiene .
. e El texto no tiene El texto tiene una adecuada
Gramatica, | gramdtica, algunas o
. ; una adecuada : una adecuada | gramdtica,
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. g gramatica, - gramatica, ortografia,
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) puntuaciény g puntuaciény edicion. El texto
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edicion. s edicion. tiene un registro
presenta un edicion. académico
registro ’
académico.
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APA. N, . |las normas APA.
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segun la norma con las hormas
APA. APA.
ESCALA DE VALORACION
Excelente 5.0
Bueno 40-4.5

Aceptable 3.0-3.5

Insuficiente 20-29

Deficiente 20 -19

No entregd 0

NEGOCIOS INTERNACIONALES
Temas y subtemas

Unidad 4: Andlisis de oportunidades globales.

» Fundamentos de investigaciéon de mercados internacionales.

» Herramientas y fuentes de informacion para la investigacidon de mercados
internacionales.

> Investigacion cualitativa de mercados internacionales.

Investigacion cuantitativa de mercados internacionales.

Seleccién de mercados infernacionales o site selection.

VvV V

Unidad 5: Elementos del andlisis geopolitico

» Concepto de espacio.
> Elementos que afectan el valor del espacio y sus efectos en la toma de
decisiones.

» Conceptos de heartland, hinterland y frontera.
> Relacion de la infraestructura de Colombia con los factores geogrdaficos y las
decisiones politicas.

Unidad é: Versiones geopoliticas tradicionales

» Poder terrestre y maritimo.
> Geopolitica Britdnica.
» Geopolitica Rusa y China.
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> Geopolitica Alemana.
> Geopolitica Estadounidense.

Subeje problémico: scudles son las opciones de exportacidon de productos
agroindustriales colombianos?

Material didactico de apoyo

» Daniels, John. Negocios Internacionales, Edicion, México, Editorial Pearson
Educacion, 2005

» Tamames, Ramon, Estructura Econdmica Internacional, Madrid, Editorial
Alianza, 2003.

» Taggart, James y McDermoftt, Michael” La Esencia de los Negocios
Internacionales”. Prentice Hall Hispanoamericana. México, 1996. Buenos Aires.
1996.

Actividades

Participar en el foro respondiendo las siguientes preguntas:
e Describalas opciones de exportacion del producto agroindustrial elegido.
e Describa las condiciones o proyecciones futuras de Colombia para
exportar productos agroindustriales.

Elaborar el perfil exportador del pais elegido en los resultados del primer
momento de aprendizaje auténomo incluyendo: aspectos demogrdficos,
economicos, andlisis del consumo del producto seleccionado, competidores en
dicho pais, andlisis del mensaje creativo usado por los competidores para
persuadir a los usuarios a la compra y consumo, andlisis de canales que se utilizan
para la comercializacion del producto, aspectos culturales y psicograficos del
mercado para la eleccion del producto y trdmites legales y aduaneros para la
debida exportacion.

Producto: Documento con andlisis de los puntos anteriores en archivo Microsoft
Word minimo 3 pdaginas maximo 6 pdaginas Lefra Arial Tamano 11 Inferlineado
sencillo. Mdargenes 2,54cm en todos los lados. Nombre del documento:
NI_PPA2_NOMBREDELESTUDIANTE

- Fecha de envio: Hasta el 04 de Mayo de 2026.
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PRODUCTO SEGUNDO MOMENTO APRENDIZAJE
AUTONOMO

abordado.
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! - contextualizada | 7. L
relacion al no es clara. pertinente y . discursivo:
. segun el tema - .
tema. contextualizada. afirmacion

fuerte, una cita
relevante, una
estadistica o
una pregunta
dirigida al
lector.
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. . experiencia de - . desarrollan en
experiencia . experiencia de <
; la vida real). : parrafos
de la vida la vida real). . .
independientes
real). .
sin perder
coherencia ni
cohesion.
La conclusion es
L La conclusidon | La conclusion La conclusiéon fuerte y deja al
La conclusiéon .
noesclaray |planteada no es | deja al lector lector con una
no cumple : . .
. no tiene tan clara y falta | con unaidea idea clara de la
Conclusion | conlo - . L
L relacion con una idea fuerte |clara dela posicion del
solicitado S L
el desarrollo de la posicion posicion del autor. La
para el texto. . -,
del trabagjo. del autor. autor. conclusion
reitera la tesis.
El fexto no
fiene una .
. El fexto tiene
adecuada El texto no El texto tiene .
- o . El fexto tiene una adecuada
Gramatica, | gramdtica, fiene una algunas o
. ; : una adecuada | gramdtica,
ortografia, | ortografia, adecuada falencias desde " ;
.S o) - e gramatica, ortografia,
puntuacion, | puntuaciony | gramatica, la gramdtica, . g
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léxico y edicién. ortografia, ortografia, g L
. g g puntuaciony edicion. El texto
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registro
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Fuentes de | conlo exigido |fuentes creibles y las citadas de son creibles y
informacioén | en la norma confiables y citas tienen estan citadas
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segun la norma con las hormas
APA. APA.
ESCALA DE VALORACION
Excelente 5.0
Bueno 4.0-4.5

Aceptable 3.0-3.5

Insuficiente 20-279

Deficiente 30 -1.,9

No entregé 0

ETICA Y RESPONSABILIDAD SOCIAL EMPRESARIAL
Temas y subtemas

Tema 4. La RSC y la dimensién econdmica de la empresa
> La estrategia RSC en la direccion de la empresa

Marketing y RSC

RSC interna y gestion de recursos humanos

RSC y relaciones comerciales: cadena de suministro

El riesgo econdmico-finaciero

VVYYV

Tema 5. RSC: andlisis sectorial

RSC en el sector eléctrico

RSC en el sector bancario

RSC en el sector turistico

RSC en el sector de alimentaciéon
RSC en el sector de hidrocarburos

A\

VVYVY

Subeje problémico: 5Como disehar una propuesta de responsabilidad social
é
para productos agroindustriales en mercados internacionales?

Material didactico de apoyo
> José, M. (2005). Informacion sobre Responsabilidad Social Corporativa - situacion
y tendencias. Revista Asturiana de Economia
» (CCRE). (2006). Centro Colombiano de Responsabilidad Social empresarial.
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Actividades

Participar en el foro respondiendo las siguientes preguntas:
e Explique si en Colombia se valora la RSE de la misma forma que en
contextos internacionales. Justifique su respuesta.
e En el pais donde desea exportar el producto agroindustrial elegido zse
evidencia prdcticas de RSE por parte de las empresas nacionalese
Explique sus razones.

Disenar una estrategia de responsabilidad social empresarial para el producto
seleccionado en el espacio académico Mercadeo Agroindustrial y para el
mercado del pais seleccionado en el espacio académico Negocios
Internacionales. La estrategia debe incluir nombre de la estrategia, actividades
a realizar, mensaje creativo para fomentar un consumo responsable por parte
del mercado, beneficios, impactos y deberes de los grupos de interés (internos y
externos) frente al cumplimiento de la estrategia, responsables de las
actividades, periodicidad de las actividades, indicadores de cumplimiento de
las actividades de la estrategias y medios de verificacion.

Producto: Documento con andlisis de los puntos anteriores en archivo Microsoft
Word minimo 3 pdginas madximo 6 pdginas Lefra Arial Tamano 11 Interlineado
sencillo. Mdrgenes 2,54cm en todos los lados. Nombre del documento:
RSE_PPA2_NOMBREDELESTUDIANTE

- Fecha de envio: Hasta el 04 de Mayo de 2026.
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PRODUCTO SEGUNDO MOMENTO APRENDIZAJE
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La conclusiéon es
., La conclusién | La conclusion La conclusién fuerte y deja al
La conclusion .
noesclaray |planteada no es | deja al lector lector con una
no cumple : . .
., no tiene tan clara y falta | con unaidea idea clara de la
Conclusion | conlo - . L
. relacion con una idea fuerte |clara dela posicion del
solicitado s s
el desarrollo de la posicion posicion del autor. La
para el texto. . -,
del trabagjo. del autor. autor. conclusion
reitera la tesis.
El fexto no
tiene una .
. El texto fiene
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Aceptable 3.0-3.5
Insuficiente 2.0-29
Deficiente 40 -1,9
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EVALUACION DE PROYECTOS

Temas y subtemas

CAPITULO IV. EL RIESGO Y LA INCRETIDUMBRE EN LA EVALUACION DE PROYECTOS
Andilisis de sensibilidad

Arbol de decision.

Valor esperado.

Principio de razén insuficiente

Maximin-Maximax

Principio de Hurwicz

Principio de Savage

CAPITULO V. ANALISIS OPTIMIZANTE DEL PROYECTO
Estimacion de momentos éptimos.
Determinacion del tamano optimo.

CAPITULO VI. NOCIONES FUNDAMENTALES DE EVALUACION ECONOMICA Y SOCIAL DE
PROYECTOS

Evaluacion econdmica

Criterios de eficiencia y equidad

Precios cuenta

Evaluacion social

Evaluacion de proyectos y Evaluacion de impacto.

Subeje problémico: 3Cémo la evaluacion financiera de un proyecto impacta
en el desarrollo del mercadeo internacional?

Material didactico de apoyo

1. Mokate Karen Marie. Evaluacion Financiera de proyectos de inversion. Ediciones
Uniandes. 1998.

2. Méndez Rafael, Formulacidon y Evaluacidon de Proyectos, Enfoque para
emprendedores, ICONTEC, 2009.

3.Bernaly Pena. Guia prdctica para la evaluacion de impacto. Ediciones Uniandes.2011.

Actividades

Participar en el foro respondiendo las siguientes preguntas:
e ;COmo impacta las actividades de mercadeo en la evaluacion de
proyectos de tipo exportacion de productos agroindustriales?
e ;CoOmo impacta los términos Incoterms en la evaluacion financiera de
proyectos de tipo exportacion de productos agroindustriales
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Construya un informe ejecutivo donde explique la incidencia de los diferentes
términos de Incoterms (FOB, CIF, EXW) frente a la evaluacion de proyectos de
tipo exportacion de productos agroindustriales.

Producto: Documento con andlisis de los puntos anteriores en archivo Microsoft
Word minimo 3 pdginas maéximo 6 pdginas Lefra Arial Tamano 11 Interlineado
sencillo. Mdrgenes 2,54cm en todos los lados. Nombre del documento:
EF_PPA2_NOMBREDELESTUDIANTE

- Fecha de envio: Hasta el 04 de Mayo de 2026.
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completo, presente, aspectos informe es El informe
detallado y pero principales del €scaso y carece de
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El informe
presenta un
andlisis profundo
y bien
fundamentado
de los datos y
evidencias. Los
argumentos son
solidos y estdin
respaldados por
fuentes creibles.

El informe tiene
una
presentacién
visual excelente
con grdficos,
tablas e
imdgenes
relevantes y bien
disenados que
complementan
el contenido.

El informe estd
escrito con una
excelente
gramdatica,
ortografiay
estilo. No hay
errores
significativos.
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argumentos
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de una
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presentacio
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argumentos
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La presentacion
visual es
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afractivay
comprensible.

El informe tiene
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gramaticales,
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El informe
Elinforme incluye contiene
referencias y referencias

citas adecuadas vy citas
segun el formato  adecuadas,

ncias de citacién aungue
requerido (APA,  podrian ser
MLA, etc.),con  mds
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Las referencias y
citas son
limitadas o
fienen errores
que afectanla
credibilidad del

una amplia completas o .
. ) informe.
variedad de consistentes
fuentes creibles. en el
formato.
ESCALA DE VALORACION
Excelente 5.0
Bueno 40-45

Aceptable 3.0-3.5
Insuficiente 20-29
Deficiente 50 -1,9
No entregd 0

MERCADEO DIGITAL

Temas y subtemas

UNIDAD llI- Estrategias SEO y SEM

Estrategia SEO
SEO Off Page
SEO On Page
Palabras claves
Enlaces internos
Enlaces externos

Mazonia | PROGRAMA DE MERCADEO

El informe no
incluye
referencias ni
citas, o estas no
cumplen con los
esténdares
requeridos.

La falta de
referencias y
citas
compromete
seriamente la
integridad del
informe.

UNIDAD IV - Elementos complementarios de la propuesta estratégica digital

Blogging
Email Marketing

Landing Page
Embudos de conversion
Méftricas e indicadores
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Subeje problémico: 3Qué elementos se deben tener en cuenta para diseiar una
propuesta estratégica de promocion en medios digitales de productos
agroindustriales en mercados internacionales?

Material didactico de apoyo

Barzola, L., Jara, J., y Aviles. P. (2019). Importancia del Marketing Digital en el
Comercio Electronico. E-IDEA Journal of Business Sciences, 1(3), 24-33.
https://revista.estudioidea.org/ojs/index.php/eidea/article/view/14

Cantillo-Guerrero, E. (2013). Factores claves en la gestion de mercadeo que
inciden en la competitividad del sector de comunicaciones grdficas de la
ciudad de Barranquilla, Colombia. Revista EAN, (75), 140-151.
https://doi.org/10.21158/01208160.n75.2013.776

Cardona-Arenas, C. D., Quintero-Renaud, S., Mora-Quintero, M. C. y Castro-
Cardona, J. (2022). Influencia del comercio electronico en el desempeno
financiero de las pymes en Manizales, Colombia. Innovar, 32(84), 75-96.
https://doi.org/10.15446/innovar.v32n84.100594

Franco-Restrepo, J. G., Restrepo-Restrepo, J. C., y Sdnchez-Giraldo, J. C. (2014).
La gestion del mercadeo: Un aporte a la competitividad de las pequenas
empresas del sector servicios en Medellin. Pensamiento & Gestion, (37), 150-174.
https://doi.org/10.14482/pege.37.7025

Gomez-Carreno, E. y Palacios-Alvarado. W. “Revision de literatura sobre
marketing en redes sociales” Revista de Ingenierias Interfaces, vol. 4, no. 1, pp.
63-83, 2021.

Herndndez-Diaz, L. R. (2023). Evaluacion de los efectos de la confianza del
consumidor sobre el boca-oido electronico (e-WoM) en tiendas de comercio
electrénico en Colombia. Innovar, 33(87), 123-137.
https://doi.org/10.15446/innovar.v33n87.105513

Jiménez-Arias, M. L., Arce-Gutiérrez, S. y Faith-Vargas, M. (2022). Cambios
causados por la pandemia por COVID-19 en la estrategia de mercadeo digital
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en pymes exportadoras de Costa Rica. Innovar, 32(86), 75-87.
https://doi.org/10.15446/innovar.v32n86.104662

Parejo, I. B., Nunez, L. D. N., & Nunez, W. N. (2021). "Andlisis de la transformacion
digital de las empresas en Colombia: dindmicas globales y desafios actuales.”
Aglala, 12(1), 160-172.

Pitre-Redondo, R. C., Builes-Zapata, S. E., y Herndndez-Palima, H. G. (2021).
Impacto del marketing digital a las empresas colombianas emergentes. Revista
Universidad & Empresa, 23(40), 1-20.
https://doi.org/10.12804/revistas.urosario.edu.co/empresa/a.9114

Rodriguez, P. y Sixto-Garcia, J. (2021). Uso de influencers en el marketing digital
de las empresas furisticas espanolas. Cuadernos.nfo, (51), 200-222.
https://doi.org/10.7764/cdi.51.27743

Rojas-Berrio, S., SGnchez-Torres, J. A., Arroyo-Canada, F.-J. y Madrigal-Moreno, F.
(2023). Retos del marketing desde la pandemia por COVID-19. Innovar, 33(87), 3—-
10. https://doi.org/10.15446/innovar.v33n87.106350

Solano-Romo, L. I., Cortés-Lopez, J.S., Bohorquez-Lopez, V. W. y Gdmez-Reynoso,
J. M. (2022). Entendiendo la adopcién de e-marketing en micros, pequenas y
medianas empresas mexicanas. Innovar, 32(85), 19-32.
https://doi.org/10.15446/innovar.v32n85.101123

Urbano-Carazo, M. (2022). Mercadeo digital como herramienta de
posicionamiento de las empresas colombianas. Una revision de la literature.
Revista Cientifica Anfi-bios, 5(2), 72-86.
https://doi.org/10.37979/afb.2022v5n2.114

Actividades

Participar en el foro respondiendo las siguientes preguntas

e Elja un competidor internacional que produce y comercializa el
producto agroindustrial seleccionado. De acuerdo a ello, analice
sus redes sociales y verifique si su mensaje creativo y/o storytelling se
ajusta a las necesidades del mercado.

e Compare el mensaje creativo que usted propone para el producto
agroindustrial seleccionado en el pais a exportar con respecto al
que se usa por parte de otros competidores.
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Disenar una entrada o post para un blog sobre el producto agroindustrial el cual
deberd fomentar los siguientes fines:

e Permitir opciones de conversion a ventas
Mostrar las bondades estratégicas del producto
Identificar los canales donde se comercializard en el pais elegido.
Posibilidad de encontrarlo en las primeras busquedas de Google
Imdagenes o videos propios del producto agroindustrial
Todo el concepto del AIDA como embudo de ventas.

Recuerden que una entrada o post contiene unos elementos de estrategia SEO
gue hemos visto en clase como el uso de palabras claves, el uso de indices, el
uso de hipervinculos, el uso de imagenes con nombres de palabras claves, entre
ofros.

Producto: Documento con una portada y el enlace donde se puede ver la
enfrada o post con las indicaciones anteriores. Nombre del documento:
MD_PPA2_NOMBREDELESTUDIANTE

- Fecha de envio: Hasta el 04 de Mayo de 2026.

RUBRICA DE EVALUACION
PRODUCTO SEGUNDO MOMENTO APRENDIZAJE

AUTONOMO

La mayoria

del
El informe contenido
presenta un relevante El informe
contenido estd aborda los El contenido del
completo, presente, aspectos informe es El informe
detallado y pero principales del €escaso y carece de

Contenido relevante. Todos  algunos tema, aunque  superficial, lo contenido

los aspectos detalles se echan en que afectala relevante y
clave del tema pueden falta detallesy  comprensién del  significativo.
estdn cubiertos  estar andlisis mds tema.
de manera incompletos profundos.
exhaustiva. o necesitar

mdas

desarrollo.



Estructura

Andlisis y
Argumentos

Presentacid
n Visual

Gramdtica
y Ortografia

El informe sigue
una estructura
claray logica
con una
infroduccion,
desarrollo,
conclusiones y
recomendacion

es bien definidas.

El informe
presenta un
andlisis profundo
y bien
fundamentado
de los datos y
evidencias. Los
argumentos son
solidos y estdn
respaldados por
fuentes creibles.

El informe tiene
una
presentacién
visual excelente
con grdficos,
tablas e
imdagenes
relevantes y bien
disenados que
complementan
el contenido.

El informe estd
escrito con una
excelente
gramdatica,
ortografiay
estilo. No hay
errores
significativos.

La
estructura
delinforme
es
adecuada,
pero
algunos
aspectos
podrian
mejorarse
para una
mayor
cohesion.

La mayoria
de los
andlisis y
argumentos
son
adecuados,
pero
algunos
podrian
beneficiarse
de una
mayor
profundidad
o sustento.

La
presentacio
n visual es
buena,
aunque
algunos
elementos
podrian
mejorarse
para una
mayor
claridad.
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fiene
buenos
estdndares
de
gramdtica,
ortografiay
estilo,
aungue
pueden
existir
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La estructura del
informe es
confusa en
ciertas partes, lo
que dificulta la
organizacion de
las ideas.

El andlisis y los
argumentos
presentados son
superficiales y
requieren mayor
fundamentacio

La presentaciéon
visual es
aceptable, pero
se necesitan
mejoras para
que sead mds
atfractivay
comprensible.

El informe tiene
falencias
gramaticales,
ortogrdficas o
de estilo que
afectanla
fluidez de la
lectura.
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La estructura del
informe es
desordenaday
poco clarg,
afectando la
presentacion del
contenido.

El informe
carece de
andlisis y
argumentos
sélidos, lo que
afecta su validez
y credibilidad.

La presentacion
visual es pobre y
no contribuye
significativament
eala
comprension del
informe.

El informe
presenta
NUMErosos
errores
gramaticales,
ortogrdficos o de
estilo que
dificultan la
comprension.

La falta de
estructura en
el informe
dificulta la
comprension
del mismo.

No se incluyen
andlisis ni
argumentos en
el informe.

La falta de
presentacion
visual en el
informe afecta
su calidad y
profesionalism
o.

La falta de
correccioén
gramatical y
ortogrdfica
hace que el
informe sea
dificil de leer.



algunos
errores
menores.
El informe
El informe incluye contiene
referencias y referencias .
; - Las referencias y
citas adecuadas vy citas -
. citas son
segun el formato adecuadas, .
. . ., limitadas o
Referencias de citacion aunqgue .
) . 3 fienen errores
y Citas requerido (APA,  podrian ser
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MLA, etc.),con  mds
una amplia completas o

que afectan la
credibilidad del

variedad de consistentes informe.
fuentes creibles.  en el
formato.
ESCALA DE VALORACION
Excelente 5.0
Bueno 4.0-45
Aceptable 3.0-35
Insuficiente 20-29
Deficiente 1.0-1.9
No entregd 0

El informe no
incluye
referencias ni
citas, o estas no
cumplen con los
estandares
requeridos.

La falta de
referencias y
citas
compromete
seriamente la
integridad del
informe.

ELECTIVA I: INTELIGENCIA DE NEGOCIO APLICADA Al
COMERCIO ELECTRONICO

Temas y subtemas

VVVVYYVYY

Aspectos legales en el tratamiento de datos
Gestion financiera aplicada a datos
Business Intelligence

Inteligencia artificial en la analitica de datos
Analitica y marcacion en e-commerce
Gestion del comercio electronico
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> Digital management business

Subeje problémico: 3Cémo potenciar la combinacién Al - Bl para potenciar la
conquista de mercados de las empresas hoy en dia?

Material didactico de apoyo

> “Business Intelligence: The Savvy Manager's Guide” de David Loshin

> ‘“Inteligencia De Negocios y Analitica De Datos” de Luis Joyanes Aguilar

> “Hyper: Changing the Way You Think About, Plan, and Execute Business
Intelligence for Real Results, Real Fast!” de Gregory P. Steffine

> “Successful Business Intelligence, Second Edition: Unlock the Value of Bl &

Big Data” de Cindi Howson

“Business Intelligence Roadmap™ de Larissa T. Moss y Shaku Atre

“Business Intelligence Guidebook: From Data Integration to Analytics” de

Rick Sherman

> ‘"Inteligencia Artificial para los Negocios" de Lasse Rouhiainen

vV V

Actividades

Elaboracion y sustentacion de una presentacion ejecutiva dirigida a tomadores de
decisiones corporativas con las fuentes de datos gestionadas y conseguidas en el
primer momento, en donde se oriente y recomiende los sesgmentos de mercado a
abordar para la actividad comercial o sector econdmico previamente
seleccionado.

Producto:

Producto: Documento con andlisis de los puntos anteriores en archivo Microsoft
Word minimo 3 pdginas maximo 10 pdaginas Letra Arial Tamano 11 Interlineado
sencillo. Mdrgenes 2,54 cms. en todos los lados. Nombre del documento:
ELECT_PPM2_Nombredelestudiante

- Fecha de envio: Hasta el 04 de Mayo de 2026.

PRODUCTO SEGUNDO MOMENTO APRENDIZAJE
AUTONOMO
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Seleccion Las dimensiones Las Las dimensiones Las Las
de las presentadas dimensiones presentadas son dimensiones dimensiones
dimensione son alfamente presentadas medianamente presentadas presentadas
s de las relevantes para son pertinentes pertinentes para son carecen de
fuentes de el mercado para el el mercado deficientes  pertinencia
datos. seleccionado  mercado seleccionado para el para el
dentro del plan seleccionado  dentro del plan mercado mercado
de negocios. dentro del plan de negocios. seleccionado seleccionado
de negocios. dentro del dentro del
plan de plan de
negocios. Nnegocios.
Presentacié Las dimensiones Las Las dimensiones Las Las
n de las y resultados dimensionesy yresultados dimensiones dimensiones
dimensione estdn resultados estdn y resultados vy resultados
s de excepcionalme estdn medianamente estdn estdn
andlisisy nte adecuadamen presentados limitadament inadecuada
resultados. presentados te presentados paralatomade e mente

para la tfoma paralatoma  decisiones por el presentados presentados
de decisiones de decisiones nivel ejecutivo  parala toma parala toma

por el nivel por el nivel de una de decisiones de decisiones
ejecutivo de ejecutivo de organizacion. por el nivel por el nivel
una una ejecutivo de ejecutivo de
organizacién.  organizacion. una una

organizaciéon. organizacion.
Innovacidon Se demuestra  Se demuestra  Se demuestra Se demuestra Carece de

y una innovacién una innovacion una innovaciéon una un
Creativida excepcional en buena en los medianamente innovacién  planteamient
d los andilisis de  andlisis de aceptable en deficiente en o innovador
dimensiones dimensiones los andlisis de los andlisis de en los andlisis
planteados. planteados. dimensiones dimensiones de
planteados. planteados. dimensiones
planteados.
Estructura La presentaciéon La estructura es La estructura es La estructura No hay
dela fiene una buena, aunque aceptable, pero es confusa o estructura ni
Presentacié estructura clara podria haber  la presentacion inexistente.  claridad en
n y la informacién una mejor puede resultar lo
se presenta de presentacidn  confusa en presentaciéon
manera logica. logica. algunos puntos.
Uso Se utilizan Se utilizan El uso de El uso de No se utilizan
efectivo de recursos visuales recursos, pero  recursos €s recursos s  recursos
Recursos de manera podria haber  aceptable, limitado o no visuales.
Visuales efectiva para  una mayor aungue puede mejora la
respaldary infegracibn o mejorar en presentacion
enriquecer la eficacia. términos de

presentacion. impacto.
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La
presentacion
es aceptable,
pero podria

evidenciaun  mejorar en
entendimient  términos de
o claro del claridad o
tema. entusiasmo.
ESCALA DE VALORACION
Excelente 5.0
Bueno 4.0-4.5
Aceptable 3.0-3.5
Insuficiente 2.0-29
Deficiente 1.0 -1.9
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falta de
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SEGUNDA FASE DEL TRABAJO INTEGRADO FINAL

Eje problémico

¢Como pueden las empresas agroindustriales

utilizar proyectos para crecer y expandirse

internacionalmente con sus productos y marcas,
optimizando los recursos en entornos digitales?

Nombre del documento:

Plan exportador y de mercadeo digital del producto agroindustrial

El grupo NEC de estudiantes disenard la primera parte del Plan exportador y
digital del producto agroindustrial seleccionado. Para ello deben construir un
documento (tipo informe empresarial) que contenga los siguientes elementos:

Resumen ejecutivo en espanol e inglés (minimo de una pdagina).

Perfil competitivo del producto elegido: Mencionar la referencia o sus
especificaciones técnicas. Grafique la Linea de tiempo de evolucion del
producto desde sus origenes hasta su version actual. Analizar las
condiciones actuales de ese producto a nivel nacional, es decir,
competidores principales, valor agregado de la oferta que hay,
produccion nacional del bien escogido, departamentos y/o regiones que
mayor producen dicho bien y mercados que generan mayor consumo del
mismo. Describir las principales necesidades que suple dicho producto al
mercado nacional, analizando el mensaje creativo que utilizan las
principales marcas para promover su compra y consumo.

Andlisis de las condiciones actuales del producto seleccionado a nivel
internacional, es decir, competidores principales, valor agregado de la
oferta que hay, produccidén internacional del bien escogido, paises que
mayor producen dicho bien y mercados que generan mayor consumo del
mismo. Describir las principales necesidades que suple dicho producto al
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mercado internacional, analizando el mensaje creativo que utilizan las
principales marcas para promover su compra y consumo.

e De acuerdo con el producto elegido elegir TRES paises que pueden ser
mercados potenciales para su debida exportacion. Identifique y defina 10
factores de éxito o aspectos que se tendrian en cuenta al momento de
exportar el producto elegido. Diligencia la siguiente tabla ponderando los
10 factores de éxito y calificando de acuerdo a las condiciones de cada
pais. Al final desarrolle un andlisis de las razones por las cuales uno de los
paises obtuvo la mayor calificacion

FACTOR PORCENTAIJE PAIS A PAIS B PAIS C
DE EXITO O PESO*

CALIFICACION**  PONDERACION*** | CALIFICACION PONDERACION CALIFICACION PONDERACION
Factor 1
Factor 2
Factor 3
Factor 4
Factor 5
Factor 6
Factor 7
Factor 8
Factor 9

Factor
10

100% SUMA SUMA SUMA

*El peso de todos los factores debe sumar 100%

**En la calificacion se elegi el valor de acuerdo a las condiciones de cada factor
en cada pais. El puntaje es 1 si el factor es una debilidad alta, 2 si el factor es una
debilidad baja, 3 si el factor es una fortaleza baja y 4 si el factor es una fortaleza
alta.

*** La ponderacion sale de multiplicar la calificacién con el porcentaje o peso
(este en decimales).

e Elaborar el perfil exportador del pais elegido en el punto anterior
incluyendo: aspectos demogrdaficos, econdmicos, andlisis del consumo del
producto seleccionado, competidores en dicho pais, andlisis del mensaje
creativo usado por los competidores para persuadir a los usuarios a la
compra y consumo, andlisis de canales que se utiizan para la
comercializacion del producto, aspectos culturales y psicograficos del
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mercado para la eleccidon del producto y frdmites legales y aduaneros
para la debida exportacion.

Disenar una estrategia de responsabilidad social empresarial para el
producto seleccionado en el espacio académico Mercadeo
Agroindustrial. La estrategia debe incluir nombre de la estrategia,
actividades a readlizar, mensaje creativo para fomentar un consumo
responsable por parte del mercado, beneficios, impactos y deberes de los
grupos de interés (internos y externos) frente al cumplimiento de la
estrategia, responsables de las actividades, periodicidad de las
actividades, indicadores de cumplimiento de las actividades de la
estrategias y medios de verificacion.

Andlisis comparativo de los cambios que debe sufrir la estrategia de RSE
del punto anterior con relacién a la aplicada en el pais al cual se piensa
exportar el producto agroindustrial.

Aspectos de la evaluacion de proyectos que debe considerar un plan
exportador para el producto agroindustrial seleccionado.

Aspectos relacionados con el impacto o incidencia que puede tener los
términos INCOTERMS conrelacion a la evaluacion del proyecto exportador
del producto seleccionado.

A partir del producto agroindustrial elegido deberd ingresar a la siguiente

plataforma hitps://trends.google.com/trends/ y
hitps://www.facebook.com/ads/library/2active status=all&ad type=politi
cal and issue _ads&country=CO&media type=all luego revisar las

tendencias en palabras claves o busquedas relacionadas con dicho
producto. Realizar un andlisis sobre la combinacidén de palabras que se
podrdn utilizar para el desarrollo de contenidos en redes sociales. Luego,
analizar la gestion de contenidos en redes sociales de dos empresas que
producen y comercializan el mismo producto agroindustrial elegido,
evidenciando aciertos y desaciertos en el desarrollo de la conversion de
resultados. Verifique lo que les estd funcionando y argumenta con
ejemplos. Asi mismo, analizar las tendencias de comercializacion y
consumo del producto agroindustrial en el mundo. Muestre cifras que
soportan esas fendencias. Finalmente, teniendo en cuenta los anteriores
puntos, disenar dos opciones de contenido para una red social, en este
caso, dosreels, que muestren el producto agroindustrial como una opciéon
global. Recuerde que un contenido tiene tres elementos fundamentales:
descripcion o parte textual, la parte audiovisual, reel o video y la parte que
genera la conversidon para una posible venta. Los dos reels se deben subir


https://trends.google.com/trends/
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=CO&media_type=all
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=CO&media_type=all
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a una plataforma ya sea Facebook o Instagram y en el documento a
enfregar subir los enlaces.

e Disenar una entrada o post para un blog sobre el producto agroindustrial
el cual deberd fomentar los siguientes fines: a) Permitir opciones de
conversion a ventas, b) Mostrar las bondades estratégicas del producto,
c) Identificar los canales donde se comercializard en el pais elegido, d)
Posibilidad de encontrarlo en las primeras busquedas de Google, €)
Imdgenes o videos propios del producto agroindustrial, f) Todo el concepto
del AIDA como embudo de ventas. Recuerden que una entrada o post
contiene unos elementos de estrategia SEO que hemos visto en clase
como el uso de palabras claves, el uso de indices, el uso de hipervinculos,
el uso de imagenes con nombres de palabras claves, entre ofros.

e Completar el plan de comunicacion internacional teniendo en cuenta el
andlisis realizado en el primer momento y segundo momento para lo cual
deben desarrollar un plan de comunicaciéon en inglés para promover el
producto agroindustrial en los mercados internacionales. Para este
momento se debe incluir.. Estrategias de Comunicacion: Estrategias para
alcanzar y conectar con el publico objetivo, incluyendo medios de
comunicaciéon, mensajes clave, y canales de distribucion. Evaluacion del
Impacto: Métodos para medir el impacto y la efectividad de las
estrategias de comunicacion.

e El documento debe incluir: Mercados potenciales y qué fuentes de datos
fueron tenidas en cuenta para realizar la propuesta por parte del
estudiante de mercadeo.

Tener en cuenta

= Relaciéon de las fuentes de datos usadas.
=  Explicacion de la correlacion entre esas fuentes de datos.
= Recomendaciones que deberia tener en cuenta

la empresa para mejorarla  gestion de
mercadeo.

= Haciendo uso de la A, establecer proyecciones
del mercado a mediano y corto plazo para el
producto o servicio seleccionado del sector
agroindustrial

e Conclusiones
e Bibliografia.
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RUBRICA DE EVALUACION

PRODUCTO SEGUNDA FASE DEL TRABAJO INTEGRADO
FINAL

El informe
presenta un
contenido El contenido
completo, delinforme es .
. . El contenido
preciso y bien  bueno, -
del informe es "
estructurado.  aunque El contenido
aceptable, - .
Todos los algunos delinforme es  Elinforme
pero le falta . _
aspectos detalles . insuficiente y carece de
. . profundidad o .
Contenido clave del podrian ser en alaunos dificulta la confenido
tema son mas pun‘rgs o ha comprension  relevante y
abordados de  desarrollados o . hay de los femas coherente.
informacion
manera faltan algunas POCO fratados.
efectivay fuentes para
relevante.
sustentada respaldar las
con datos y afirmaciones.
andlisis
relevantes.
El informe
presenta un El andlisis y los L
P El andlisis y
andlisis datos e
. datos El andlisis y los
exhaustivo y presentados
. presentados datos .
bien son buenos, El informe no
son presentados
fundamentad aunque . presenta un
e 3 aceptables, son deficientes P .
Andlisis y Datos o de los datos  podrian ser andlisis claro ni
- , pero se y no respaldan
recopilados. mads profundos . . datos
o requiere mas adecuadame
Se utilizan o algunos . relevantes.
profundidad y nte las
datos datos pueden .
o rigor en la conclusiones.
cuantitativos y  estar poco . .,
- interpretacion.
cualitativos sustentados.

para respaldar



Estructura y
Organizacion

Estilo de
Redaccion

Presentacion
Visual

= Universidad de la «
AA

las
conclusiones.

El informe tiene
una estructura
clara y bien
organizada,
con secciones
bien definidas
y una
secuencia
I6gica de
ideas.

El informe tiene
un estilo de
redaccion
claro, preciso y
profesional,
conun
lenguaje
adecuado
para el
publico
objetivo.

La
presentaciéon
visual del
informe es
excelente, con
grdficos, tablas
e imdgenes
claras y bien
disenadas que
complementa
nla
informacion.

La estructura y
organizacion
del informe son
buenas,
aungue
algunas
secciones
podrian
mejorar la
conexién entre
Si.

El estilo de
redaccion del
informe es
bueno,
aungue
algunos
pdarrafos
pueden
mejorar la
claridad y
fluidez.

La
presentacion
visual del
informe es
buena,
aungue
algunos
elementos
visuales
pueden
mejorar su
calidad.

La estructura y
organizacion
del informe son
aceptables,
pero hay
desorden en
algunas
secciones.

El estilo de
redaccion del
informe es
aceptable,
pero hay
problemas de
coherenciay
fluidez en la
redaccion.

La
presentaciéon
visual del
informe es
aceptable,
pero faltan
algunos
elementos
visuales o no
estdn bien
infegrados.
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La estructura y
organizacion
del informe son
deficientes,
dificultando la
comprension
del contenido.

El estilo de
redaccion del
informe es
deficiente y
afectala
comprension
del texto.

La
presentacion
visual del
informe es
deficiente y
dificulta la
comprension
de los datos.

El informe
carece de una
estructura
coherente y
organizacion
adecuada.

El informe tfiene
un estilo de
redaccion
confusoy
pOCo
profesional.

El informe no
presenta una
presentacion
visual
adecuada.



Conclusiones y
Recomendacio
nes

Cumplimiento
de Objetivos

= Universidad de la «
AA

Las
conclusiones
del informe son
claras, sélidas
y estdn bien
fundamentad
as en el andlisis
presentado.
Las
recomendacio
nes son
prdcticas y
viables.

El informe
cumple
plenamente
con los
objetivos
establecidos y
responde
adecuadame
nte alas
preguntas
planteadas.

Las
conclusiones
del informe son
buenas,
aungue
podrian
profundizarse
mds en
algunos
aspectos. Las
recomendacio
nes son
vdlidas, pero
podrian ser
mas
detalladas.

El informe
cumple conla
mayoria de los
objetivos
establecidos,
pero algunas
dreas pueden
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Las

conclusiones
delinforme son
aceptables,
pero les falta
confundencia

y las

recomendacio
nes son poco

especificas.

El informe
cumple

parcialmente

con los
objetivos

establecidos,

dejando

algunas dreas

mejorar. sin cubrir.
ESCALA DE VALORACION
Excelente 5.0
Bueno 4.0-45
Aceptable 3.0-35
Insuficiente 2.0-2,9
Deficiente 1.0 1.0-
1,9
No entregd 0
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Las
conclusiones
del informe son
débiles y no
estdn
respaldadas
por el andlisis.
Las
recomendacio
nes son poco
prdcticas o
inexistentes.

El informe no
cumple con
los objetivos
establecidos y
no aborda
adecuadame
nte las
preguntas
planteadas.

El informe no
presenta
conclusiones ni
recomendacio
nes claras.

El informe no
presenta
objetivos
claros ni
responde a las
preguntas
planteadas.

SUSTENTACION TRABAJO INTEGRADO FINAL

(6 y 7 de Junio de 2026)
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