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Presentacion

Apreciado estudiante,

Bienvenido a su proceso de formacion como Profesional en Mercadeo en la Modalidad
de Educacién a Distancia en la Universidad de la Amazonia.

Propdsitos y estructura de la guia didactica:

En educacidén a distancia el desarrollo de un periodo académico debe estar
previamente planeado y programado, en este sentido, para el programa de
Administracién Financiera, la Guia Diddctica se convierte en la principal herramienta de
mediacion entre la ensenanza y el aprendizaje. Un semestre académico se estructura
en un blogque programdtico conformado por unidades temdticas o espacios
académicos, los cuales se integran alrededor de un eje problémico o pregunta
orientadora de investigacion, incentivando asi la integralidad vy la interdisciplinariedad
de diferentes dreas del saber. De otro lado, incentiva el aprendizaje auténomo vy el
trabajo en equipo o colaborativo para dar respuesta al trabajo tedrico prdctico que
conlleva a procesos de investigacion formativa a través de un proyecto de semestre
representado en un producto denominado Trabajo Integrador Final “TIF”, que se aborda
desde los nucleos de estudio colaborativo por parte de los estudiantes con el
acompanamiento permanente del asesor o profesor, el cual se desarrolla a tfravés de
momentos de interaprendizaje.

Propdsitos de la guia

- Orienta al estudiante las diferentes actividades y estrategias a desarrollar para
dar cumplimiento a sus compromisos académicos.

- Promueve y motiva en el estudiante el aprendizaje auténomo vy el
interaprendizaje o trabajo colaborativo.

- Promueve la investigacion formativa al dar respuesta a un eje problémico a
través del desarrollo del bloque programatico.

- Organiza el frabajo en productos y tiempos de entrega para los estudiantes y
asesores.

- Orienta el desarrollo de habilidades en el uso de las herramientas TIC, creando y
editando sus propios productos (videos, diseno de diagramas, el uso de
almacenamiento en la nube, tratamiento de archivos en diferentes formatos, la
gestion de busquedas a través de bases de datos especializadas desde de la
web)

- Gestion de las diferentes herramientas y actividades de la plataforma virtual que
debe asumir el estudiante para el desarrollo de su proceso de formacion.
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Orientaciones para el proceso de estudio
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5sComo se estudia a distancia
en la Universidad de la Amazoniae

Un semestre en los programas académicos de la modalidad de Educacién a Distancia
se desarrolla a través de un proceso de estudio estructurado en dos momentos de
aprendizaje auténomo y dos momentos de interaprendizaje o trabajo colaborativo que
se abordan durante 16 semanas de clase. En cada uno de los momentos de estudio, se
realizan actividades para la construcciéon de productos integrados definidos en la guia
didactica, que es considerada la principal herramienta de mediacion que cuenta el
estudiante para ubicarse en su propio proceso de formacidn de un semestre
académico. Para ello, el estudiante a distancia cuenta con el apoyo del grupo de
asesores (profesores), con quienes se programan encuentros presenciales, asesorias
presenciales en el aula y asesorias virtuales permanentes asistidas por tecnologia que se
desarrollan a través del Campus Virtual de Educacion Distancia (Plataforma Moodle) y
el sistema de videoconferencias. De igual manera, se orienta al estudiante a que lleve
a cabo procesos de autodiagndstico, autorreflexion, autorregulacion y cooperacion
acerca de su aprendizaje, una vez realizada la autoevaluacion, y de manera colectiva
en la coevaluacion de cada Nucleo de Estudio Colaborativo (NEC). Todo el proceso se
enfoca desde una perspectiva holistica e integrada en el que las unidades temdticas o
espacios académicos se interrelacionan en pro de la construccidn y sustentacion del
Trabajo Integrado Final (TIF) o proyecto de semestre.

Un aspecto fundamental de resaltar para conocer cdmo se estudia a distancia en la
Universidad de la Amazonia, es que el Modelo Pedagdgico Mediacional en Educacion
a Distancia se cenfra en elementos, procesos y estrategias de mediacion pedagdgica
en donde se privilegia la comunicacion e interaccion permanente entre docentes y
estudiantes, posibilitando las diferentes formas de mediar el proceso de ensenanza y
aprendizaje; es decir, un semestre académico representado en el proceso de estudio
como se describe en el siguiente grdfico, el encuentro presencial no es el centro del
proceso de formacion, el encuentro presencial es una de las multiples estrategias que
se utilizan para acompanar el proceso de formacién, ademds de las asesorias, los
materiales de estudio, el tfrabajo colaborativo, la misma guia diddactica, la forma en que
se estructura el curriculo bajo un enfoque integrado e interdisciplinario, y todas las
herramientas tecnoldgicas que se puedan emplear haciendo uso pedagdgico de las
mismas para el acompanamiento en el proceso de formacién del estudiante.

En este sentido, el proceso de estudio utiliza como mediacion tecnoldgica la plataforma
Moodle, la cual facilita la organizacion de cursos, actividades y tiempos programados
en la guia diddctica, permitiendo asila convergencia de docentes y estudiantes desde
cada uno de los momentos de aprendizaje. Asi mismo, posibilita la interaccién a través
de las diferentes herramientas de comunicacion, estableciendo encuentros de manera
sincrona y asincrona con el fin de acompanar y evaluar el proceso de estudio.
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LINEA DE TIEMPO DEL PROCESO DE ESTUDIO
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Elaboraciéon propia.

El grafico representa una linea de fiempo que detalla el proceso de estudio durante las 16 semanas del periodo
académico y cada una de las actividades a desarrollar a través de los momentos de aprendizaje auténomo vy

aprendizaje colaborativo.
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Temporalizacion de actividades

Momentos de
aprendizaje

Primer
Aprendizaje
Auténomo

Primer
Aprendizaje
Colaborativo

Segundo
Aprendizaje
Auténomo

Segundo
Aprendizaje
Colaborativo

Encuentos, asesorias y
prdcticas sincrénicas

Ter Encuentro sincrénico
presencial
(22y 23 de agosto de 2026)

Asesoria/prdctica sincronica
presencial /virtual
(5y 6 de septiembre de 2026)

(6 de septiembre Flexibilidad
estudiantes para presentacion
Saber Pro y Tyl)

Asesoriay
acompanamiento
virtual

Del 18 de agosto al 11
de septiembre de
2026

) . ) Evaluacién de
Recepcion evidencia evidencias de
de aprendizaje aprendizaje por
docentes

Sequimiento a la construccion
de la evidencia
(Del 18 de agostoal 7 de

Hasta el 14 de septiembre septiembre de 2026)
de 2026
Evaluacién
(Del 15 al 22 de septiembre de
2026)

2do Encuentro sincrénico
presencial

Fecha limite Tera
Heteroevaluacion
(19 20 de septiembre de 2026)

Asesorfa/prdctica sincronica
presencial /virtual
(3y 4 de octubre de 2026)

3er Encuentro sincrénico
presendial
(17 y 18 de octubre de 2026)

Asesoria/practica sincronica
presencial /virtual
Fecha limite 2da
Heteroevaluacion
(31de octubre y 1 de noviembre
de 2026)

4to Encuentro sincronico
presencial
(Coevaluacion
(14y 15 de noviembre de 2026)

Sustentacién Trabajo Integrado
Final
(5y 6 de diciembre de 2026)

Del 23 de septiembre al 9
de octubre de 2026

Tera Autoevaluacion

Del 19 al 22 de septiembre
de 2026

Sequimiento a la construccién
de la evidencia

(Del 16 de septiembre al 5 de

Hasta el 12 de octubre de octubre de 2026)
2026
Evaluacion
(Del 13 al 20 de octubre de
2026)

Del 21 de octubre al 6
de noviembre de 2026

2da Autoevaluacion
31deoctubreal 3 de
noviembre de 2026

Seguimiento a la construccion
de la evidencia

(Del 13 de octubre al 6 de

Hasta el 9 de noviembre noviembre de 2026)
de 2026
Evaluacion
(Del 10al 17 de
noviembre de 2026)

Del 18 al 27 de noviembre
de 2026

Sequimiento a la construccién
de la evidencia
(Del 10al 23 de

Hasta el 30 de noviembre noviembre de 2026)

de 2026
Evaluacion
(Del 1al 7 de diciembre
de 2026)



Ponderacion de Evaluacion de Actividades

Evidencia de Evaluacion

Peso de la Calificacion

ler Momento de Aprendizaje Autébnomo 12,5%
lera Heteroevaluacion 10%
lera Autoevaluacion 5%
ler Momento de Aprendizaje Colaborativo 10%
2do Momento de Aprendizaje Autdonomo 12,5%
2da Heteroevaluacion 10%
2da Autoevaluacion 5%
Coevaluacion 10%

Reporte de 75% (Campus Virtual y sistema Chaird)

17 de noviembre de 2026

Modificacion de notas del 75% (Campus Virtual y sistema
Chaird)

20 de noviembre de 2026

2do Momento de Aprendizaje Colaborativo (Trabajo
Integrado Final y Sustentacion)

25%

Reporte de 25% (Campus Virtual y sistema Chaird)

7 de diciembre de 2026

Modificacion de notas del 25% (Campus Virtual y sistema
Chaird)

11 de diciembre de 2026

Total de la Ponderacion

100%

Tutoriales para Apoyo Académico

Conoce el portal ViDi

Tutorial Obtener usuario e iniciar sesidon en el Campus Virtual

Tutorial Estudiantes Campus Virtual
Tutorial Docentes Campus Virtual
Consultor Normas APA 7¢ Edicién
Tutorial Consultor APA 7 Edicidon

ok -
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https://youtu.be/IgYI533I7dA?si=I_r0GEhcCH3NNsBQ
https://youtu.be/goyJI6eqj14?si=c0tutNyOY-Ng04Xc
https://youtu.be/zosjTR511P0?si=_6F_hac3hWzaNlBW
https://youtu.be/1UT7QUfnSaY?si=8K3MyTB6DJ7_FLWd
https://distancia.uniamazonia.edu.co/distancia/noticias/APA7/CONSULTOR_APA7_V1.html
https://youtu.be/41Xd6NNMfaA

Estructura de contenidos del semestre
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Propdsitos de formacion del Blogque
Programatico

El programa de Mercadeo, modalidad distancia de la Universidad de la Amazonia tiene
como objetivo desarrollar en el segundo semestre el Bloque Programdatico denominado
“CONTEXTO DEL MERCADO Y SU ENTORNO SOCIAL"; este bloque busca que el
estudiante tenga la capacidad de conocer y gestionar los elementos bdsicos del
mercadeo, la comercializacion, sus procesos y su estructura organizativa. Asi mismo,
conocer los principios bdsicos del comportamiento del consumidor. En este sentido, los
espacios académicos que transversalizan el bloque programdtico de acuerdo con las
exigencias del programa acadéemico son: Comportamiento del Consumidor y Estrategia
de producto y precio, como unidades temdticas disciplinares. Las unidades de apoyo
son: Cdlculo, Infroduccién a la Economia, Pensamiento Estratégico, Comunicacion Il 'y
Contabilidad Financiera y Costos.

Competencia: Reconoce y gestiona los elementos bdsicos del Mercadeo, su
comercializacién, procesos y estructura organizativa.

Pregunta de investigacion que orientard el Trabajo Integrado Final de este semestre:

. Como influye el mercado en el poder de decision del
consumidor?
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Primer Momento de Aprendizaje Autonomo

Desde el 18 de agosto al 14 de septiembre de 2026
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Intfroduccion a la economia

Subeje problémico: ;Por qué es importante que el Mercaddélogo conozca los problemas,
necesidades y oportunidades del contexto regional?

Temas y subtemas

e Temas de Infroduccién al mercadeo

e 1. INTRODUCCION A LA ECONOMIA

O
O
O
O

Introduccion a la economia

Generalidades de la Economia
Caracterizaciéon de los sistemas econdmicos
Mercado, Precios, Valor

Material didactico de apoyo

- Actividades de lectura INTRODUCCION AL MERCADEO:

Actividades

GRAUE RUSSEK, Ana Luisa. Fundamentos de Economia. 2009
MOCHON MORCILLO, Francisco. Principios de Economia. 2006

El drea econdmica ocupard un importante lugar dentro de la formacién
profesional en Mercadeo, porque le permitird conocer las leyes que rigen la
realidad en que desarrollard su actividad y que determinan, por tanto, los
alcances y limites de su disciplina profesional. Con el objetivo de avanzar en la
comprension de los temas vy los subtemas, elabore una sintesis donde se inicie
a resolver la intencionalidad del Subeje problémico, teniendo como
predmbulo las siguientes preguntas: 3Cudles son los indicadores econdmicos
de las empresas mds representativas y competitivas del contexto? 3Como
inciden en el comportamiento del consumidor? 3Como se caracterizan los
sistemas econdmicos?

Participe en el foro académico donde se logre evidenciar el andlisis de las
preguntas anteriores. Es importante replicar como minimo a tres foristas para
iniciar avances del primer producto de aprendizaje auténomo. Asi mismo,
crear en el foro académico, dos argumentos como producto de la sintesis y la
tesis del texto argumentativo.

Evaluacién: Se toma como referencia el foro académico y el texto
argumentativo. Criterios de evaluacion: Participacidn en el foro, nivel de
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argumentacién en relacion con el Subeje problémico y creatividad en el
momento de articular las dos unidades temdaticas

Evidencia de Aprendizaje

- Producto: Texto Argumentativo (Mdximo de 3 pdginas, Normas APA) que
responda al Subeje problémico: ¢Por qué los indicadores econdémicos de las
empresas mds representativas y competitivas del contexto inciden en el
comportamiento del consumidor?

- Estructura: Tipo Archivo: Word.

- Presentaciéon: PMA1_Nombredelestudiante.

- Fecha de envio: hasta el 14 de septiembre de 2024

De evaluacion
Rubrica de evaluacion: Esta es una rUbrica de evaluacion donde se establecen criterios
claros y objetivos de la evaluacion del producto solicitado. A continuacion, se presenta una
maltriz con los criterios de evaluacién, junto con una escala de valoracién, que permite
evaluar el desempeno del estudiante en funcidn de esos criterios.

PRODUCTO PRIMER MOMENTO APRENDIZAJE AUTONOMO

Criterio

Titulo

Introduccién

Tesis

Insatisfactorio

El trabajo
carece de fitulo.

La infroduccién
no presenta una
relacién  clara
coneltemaoes
poco aftractiva
para el lector.

El trabcjo no
presenta  una
fesis clara o no
incluye una

Mejorable

El  fitulo no es
coherente con el
contenido o es
poco atractivo.

La introduccién no
es clara y puede

mejorar la forma de
presentar la
informacién.

La tesis es dificil de
identificar en el
texto o necesita
una redaccion mds
clara.

Aceptable

El titulo es poco
original o no se
relaciona de
manera clara
con el contenido.
Presenta
informacion
parcialmente
pertinente y
contextualizada.

La tesis se
propone, pero no
se plantea de
manera clara y
precisa.

Bueno

El fitulo tiene una
relacién clara
con el contenido
del frabajo.

Presenta
informacion
pertinente y
contextualizada
sobre el tema
abordado.

La tesis se
presenta en un
pdrrafo claro y
comprensible.

Excelente

Es llamativo,
creativo y  estd
estrechamente
relacionado con el
tema tratado.
Plantea de manera
clara el tema vy
presenta
informacion
pertinente y
contextualizada
para  captar la
atencion del lector.
Incluye un recurso
discursivo llamativo,
como una
afirmacién fuerte o
una pregunta.

La tesis estd
claramente

identificada en la
infroducciéon o

inmediatamente
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Argumentos

Conclusién

Gramdtica,
Ortografia y
Puntuacién

Fuentes de
Informacién

declaracién de
tesis.

Los argumentos
no respaldan la
tesis de manera
adecuada y

carecen de
coherencia y
evidencias
sélidas.

La conclusién
no cumple con
lo esperado
para el texto o
es inexistente.

Los argumentos no

son totalmente
pertinentes o
carecen de una

estructura légica vy
evidencias sélidas.

La conclusion no es

clara o no se
relaciona
adecuadamente

con el desarrollo del
frabajo.

Los argumentos
son pertinentes
para la tesis, pero

pueden
mejorarse en su
desarrollo y
apoyo con
evidencias.

La conclusién es
aceptable, pero
puede  mejorar
en su fuerza vy
relacién con la
tesis.

Los argumentos
son pertinentes
para la tesis y se

presentan  con
claridad y
coherencia.

La conclusidon

deja al lector
con una idea
clara de la
posicién del
autor.

después de esta, y
estd redactada de
forma  precisa vy
concisa.

Los argumentos son
relevantes para la
tesis y se presentan
de manera clara.
Estdn  respaldados
con evidencias
sélidas (hechos,
estadisticas,
ejemplos, citas,
etc.), incluyendo al
menos fres fuentes.
La conclusion es
fuerte y deja al
lector con una clara
idea de la posicion
del autor. Ademds,
reitera la tesis de
manera efectiva.

El texto fiene El texto presenta El texto tiene  Eltexto tiene una | El texto tiene una
graves errores  varias falencias en  algunas falencias  adecuada excelente
en gramdtica, gramdtica, en gramdtica, | gramdtica, gramdtica,
ortografia, ortografia, ortografia, ortografia, ortografia,
puntuacién o  puntuacién o | puntuacién o  puntuacion y | puntuacién y
edicién, y no  edicion. edicién. edicién. edicion.  Ademds,
mantiene un mantiene un registro
registro académico
académico. adecuado.
No se cumple No se presentan  Se presentan | Se presentan | Todas las fuentes
con lo exigido | fuentes confiables o | fuentes fuentes y estdn  usadasson creiblesy
en las normas las citas tienen  parcialmente citadas de | estdn citadas
APA para citar  muchos errores | creibles y las citas | acuerdo con las  correctamente
fuentes o las segin las normas  tienen  algunos  normas APA. segun las normas
fuentes no son APA. errores segun las APA.
creibles. normas APA.
Escala de Nivel - Nota Final
5

Bueno 4-4,5

Aceptable 3-3.,5

Mejorable 2-29

1-1,9
0

A Universidad de la.

A Amazonia

Vigilada Ministerio de Educacion Nacional

STiTug,
S S

{ ALTA CALIDAD



Nota: De no ser entregado el trabajo en la fecha asignada el estudiante deberd realizar el
proceso conforme a lo establecido en el estatuto estudiantil en su Articulo 51 y paragrafos 1
y 2. La solicitud de Diferido deberd ser enviada al correo del programa con el respectivo
soporte que justifiqgue la ausencia debidamente comprobada, fecha en la cual debib
presentar la actividad y nombre del espacio académico. El proceso de pago de diferido
estd sujeto a la autorizacién por parte de la coordinacion del programa.
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Contabilidad financiera y costos

Subeje problémico: ;Cémo influye la contabilidad financiera y de costos en las empresas
del contexto y en el comportamiento de los consumidores?

Temas y subtemas

e Tema: contabilidad financiera y costos

e Subtemas:
— ElSistema Contable

— Diferencias entre la Contabilidad Financiera y la contabilidad de Costos
— Terminologia y conceptos bdsicos

— Estados Financieros bdsicos

— Clasificacién de los costos

— Costos de produccién

— Andlisis costo-volumen-utilidad y punto de equilibrio.

Material didactico de apoyo

Gbémez Agundiz, X. (2018). Gestion de costos y precios.. Grupo Editorial Patria.
https://elibro.net/es/lc/amazonia/titulos/40538

Charles T. Horngren. Contabilidad de costos: un enfoque gerencial. Pearson
Educacidén, México, 2012.

Actividades

El profesional de Mercadeo debe tener conocimientos bdsicos del sistema
contable, el conjunto de estados financieros que elabora la contabilidad
financiera y la contabilidad de costos, para analizar, interpretar, planear y
controlar decisiones referidas a los costos de adquisicidn o utilizacion de los
recursos de la organizacion.

Con el objetivo de avanzar en la comprensién de los temas y los subtemas,
elabore una sintesis donde se inicie a resolver la intencionalidad del Subeje
problémico, teniendo como predmbulo las siguientes preguntas: 3Cudl es el
propdsito de la contabilidad financiera para las empresase 3Qué aspectos
debe tener en cuenta el Profesional Mercaddlogo para analizar informacion
Contable Financiera y de costose 3Cudles son los costos de las empresas mds
representativas y competitivas del contexto? sComo ayuda la contabilidad de
costos a la contabilidad financiera? zQué importancia tienen los costos de
produccion, la aplicacion del andlisis costo volumen utilidad y el punto de
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equilibrio en la situacion financiera de una empresa?¢ 3Como la contabilidad
de costos aporta en la eficiencia empresariale 3Como incide la Contabilidad
Financiera y de Costos en el comportamiento del consumidore

- Participe en el foro académico donde se logre evidenciar el andlisis de las
preguntas anteriores. Es importante replicar como minimo a dos foristas para
iniciar avances del primer producto de aprendizaje auténomo.

Evaluacion
- Se toma como referencia el foro académico y el texto argumentativo.
- Criterios de evaluacién: Participacion en el foro, nivel de argumentacién en
relacion con el Subeje problémico.

Evidencia de Aprendizaje

Producto: Texto Argumentativo (Entre 4 y 6 pdginas, Normas APA) que responda
al Subeje problémico: § Como influye la contabilidad financiera y de costos en las
empresas del contexio y en el comportamiento del consumidor?

Tipo Archivo: Word

Nombre archivo: PMA1_Nombredelestudiante.

Fecha de envio: 14 de septiembre de 2024

De evaluacion

Rubrica de evaluacion: Esta es una rUbrica de evaluacion donde se establecen criterios
claros y objetivos de la evaluacion del producto solicitado. A continuacion, se presenta una
matriz con los criterios de evaluacién, junto con una escala de valoracién, que permite
evaluar el desempeno del estudiante en funcidén de esos criterios.

PRODUCTO PRIMER MOMENTO APRENDIZAJE AUTONOMO
. RibicaftedoArgumentativo

Criterio Insatisfactorio  Mejorable Aceptable Bueno Excelente Puntuacién
Titulo El trabajo | El fitulo no es  El fitulo es poco  El fitulo tiene una | Es llamativo,
carece de tfitulo.  coherente con original o no se |relacién clara con | creativo y estd
el contenido o | relaciona de el contenido del estrechamente
es poco  manera clara con | trabajo. relacionado
atractivo. el contenido. con el tema
fratado.
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Introduccién

Tesis

Argumentos

Conclusién

La introduccién
no presenta una
relacién  clara
coneltemaoes
poco atractiva
para el lector.

El  trabajo no

presenta una
tesis clara o no
incluye una

declaracién de
tesis.

Los argumentos
no respaldan la
tesis de manera
adecuada y

carecen de
coherencia y
evidencias
sélidas.

La  conclusién
no cumple con
lo esperado
para el texto o
es inexistente.

La infroduccién
no es clara y
puede mejorar
la forma de
presentar la
informacion.

La tesis es dificil
de identificar
en el texto o
necesita  una
redaccién mds
clara.

Los
argumentos no
son totalmente
pertinentes o
carecen de
una estructura
l6gica y
evidencias
sélidas.

La conclusidon
no es clara o
no se relaciona

adecuadamen
te con el
desarrollo  del
frabajo.

Presenta
informaciéon
parcialmente
pertinente y
contextualizada.

La tesis se
propone, pero no
se plantea de
manera clara vy
precisa.

Los argumentos
son pertinentes
para la tesis, pero
pueden mejorarse
en su desarrollo y
apoyo con
evidencias.

La conclusidén es
aceptable, pero
puede mejorar en
] fuerza y
relacién con la
tesis.

Presenta

informacion

pertinente y
contextualizada
sobre el tema
abordado.

La tesis se
presenta en un
pdrrafo  claro y
comprensible.

Los argumentos
son pertinentes
para la tesis y se

presentan con
claridad y
coherencia.

La conclusiéon

deja al lector con
una idea clara de
la posicion  del
autor.

Plantea de
manera clara el
tema y presenta
informacion
pertinente y
contextualizada
para captar la
atencion del
lector. Incluye
un recurso
discursivo
llamativo, como
una afirmacién

fuerte o una
pregunta.
La ftesis estd
claramente

identificada en
la introduccién
e}
inmediatament
e después de
esta, y estd
redactada de
forma precisa y
concisa.

Los argumentos
son relevantes
para la tesis y se
presentan de
manera  clara.
Estéan
respaldados
con evidencias
sélidas (hechos,
estadisticas,
ejemplos, citas,
etc.),
incluyendo  al
menos tres
fuentes.

La conclusion es
fuerte y deja al
lector con una
clara idea de la
posicién del
autor. Ademds,
reitera la tesis de
manera
efectiva.
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Gramdtica,
Ortografia y
Puntuacién

Fuentes de
Informacién

El texto fiene El texto EI texto tiene El texto tiene una EI texto tiene
graves errores  presenta varias | algunas falencias | adecuada una excelente
en gramdtica, falencias en en gramdtica, | gramdtica, gramdtica,
ortografia, gramdtica, ortografia, ortografia, ortografia,
puntuacién o  ortografia, puntuacién o | puntuaciéon y puntuacién y
edicién, y no puntuaciéon o | edicion. edicién. edicién.
mantiene un | edicion. Ademds,
registro mantiene un
académico. registro
académico
adecuado.
No se cumple No se | Se presentan | Se presentan | Todas las
con lo exigido | presentan fuentes fuentes y estdn fuentes usadas
en las normas fuentes parcialmente citadas de son creibles y
APA para citar  confiables o las | creibles y las citas | acuerdo con las | estdn  citadas
fuentes o las citas fienen tienen algunos  normas APA. correctamente
fuentes no son muchos errores | errores segin las segun las
creibles. segun las | normas APA. normas APA.
normas APA.
Escala de Nivel - Nota Final
5
Bueno 4-4,5
Aceptable 3-3.,5
Mejorable 2-29
1-1,9
0
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Nota: De no ser entregado el trabajo en la fecha asignada el estudiante deberd realizar el
proceso conforme a lo establecido en el estatuto estudiantil en su Articulo 51 y paragrafos 1
y 2. La solicitud de Diferido deberd ser enviada al correo del programa con el respectivo
soporte que justifiqgue la ausencia debidamente comprobada, fecha en la cual debib
presentar la actividad y nombre del espacio académico. El proceso de pago de diferido
estd sujeto a la autorizacién por parte de la coordinacion del programa.
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Estrategia de producto y
precio/comportamiento del consumidor y
pensamiento estratégico de mercado

Subeje problémico: ;Coémo desde un contexto departamental como el actual, es posible,
ser competitivos y posesionar nuestros productos y servicios en el mercado?

Temas y subtemas

= 1. ESTRATEGIA DE PRODUCTO Y PRECIO
- -El producto como variable del mix comercial

- Andlisis del producto como variable estratégica
- Atributos del producto: La marca, el envase y la etiqueta
- La cartera de productos

= 2. COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR
- Conceptos generales

- Teorias respecto a la Conducta del Consumidor
- Factores que influyen en el Comportamiento del Consumidor.
- Proteccién al consumidor

« 3. PENSAMIENTO ESTRATEGICO DE MERCADO
- 5Qué esy qué implica pensar estratégicamente?
Intfroduccién al pensamiento estratégico
5Qué es estrategia? sPor qué pensar estrategias?
- sCudl es el rol de la estrategia en la organizacién?
5Qué caracteristicas definen al estratega y su forma de pensamiento?

Material didactico de apoyo

- Acceder al material diddctico disponible en la plataforma Moodle de acuerdo
con los temas y subtemas anteriores de las tres unidades temdaticas anteriores.

Actividades

- La articulacion de los tres espacios académicos tiene como finalidad que el
estudiante conozcal los principios bdsicos del comportamiento del Consumidor,
los principales factores de influencias internas y externas a individuos en su
comportamiento de compra.
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- Con la finalidad de avanzar en la compresion de los temas y los subtemas, es
pertinente iniciar a elaborar un mapa conceptual donde se logre identificar
conceptos, ideas y las principales relaciones jerdrquicas entre las fres unidades
temdticas, en procura de iniciar a dar respuesta al Subeje problémico. Una vez
realizado el mapa conceptual, socializar en el foro académico las principales
relaciones jerdrquicas establecidos entre las tres unidades temdticas; éstas
serdn objeto de discusion grupal para ser evaluadas en las asesorias y el primer
momento de aprendizaje auténomo. Como resultado de las diferentes
participaciones en el foro académico, se inicia a replantear y mejorar el mapa
conceptual en relacidon al Subeje problémico: ;COmo desde un contexto
departamental como el actual, es posible, ser competitivos y posesionar
nuestros productos y servicios en el mercado?

Evaluacion
- Se toma como referencia la participacion en el foro académico (Produccién
de texto autdbnomo, argumentacién, interaccion y participacion grupal
mediante réplicas) y el mapa conceptual. Criterios de evaluaciéon del mapa
conceptual: Artficulacion de las fres unidades temdticas, jerarquizar,
contrastar, comparar conceptos claves que conlleve a la comprension vy
andlisis del Subeje problémico.

Evidencia de Aprendizaje
- Producto: Mapa conceptual, elaborado mediante la siguiente herramienta
tecnolégica(https://cmaptools.uptodown.com/windows/descargar)
- Tipo Archivo: (jpg. png)
- Nombre archivo: PMA_Nombredelestudiante
- Fecha de envio: hasta el 14 de septiembre de 2026

De evaluacidn
- Criterios de evaluacioén establecidos mediante la rUbrica de evaluacion.

Rubrica de evaluacion: esta es una ribrica de evaluacién donde se establecen criterios
claros y objetivos de la evaluacion del producto solicitado. A continuacion, se presenta una
matriz con los criterios de evaluacién, junto con una escala de valoracién, que permite
evaluar el desempeno del estudiante en funcién de esos criterios.

STITUG,
W o

&@ Universidad de la

v
A Amazonia e
N4

Vigilada Ministerio de Educacién Nacional



16

PRODUCTO PRIMER MOMENTO APRENDIZAJE AUTONOMO

Criterio

Insatisfactorio

Conceptos No se puede

Relacién
entre
conceptos

Conectore
s

Economia
del
lenguagje

distinguir una
jerarquia
dentro de los

conceptos ©
ideas
presentadas.

No se pueden
distinguir
relaciones
entre los
conceptos ©
estén
ausentes.

Los
conectores
utilizados
son
adecuados
para  mostrar
relaciones
entfre
conceptos.

no

los

No hay
economia del
lenguaje ni
simplicidad en
las  palabras
utilizadas.

Mejorable

Los conceptos e
ideas

presentados no
estén

jerarquizados de
forma  légica,
dificultando  la
comprension de
la relacién entre
ellos.

Las relaciones
presentadas

entre los
conceptos no
son adecuadas
O son poco
claraos,

dificultando
comprension
del mapa.

la

Los conectores

utilizados no
permiten

distinguir con
facilidad las

relaciones entre
los conceptos.

Las palabras
utilizadas no
permiten extraer
con facilidad
una sintesis clara
del contfenido.

Aceptable

Algunos
conceptos e
ideas
presentados
estén
jerarquizados,
pero la
estructura
puede ser mds
claray légica.

Las relaciones
presentadas
entre los
conceptos son
de dificil
comprension y
pueden
requerir
aclaraciones.

Algunos
conectores
utilizados  son
claros, pero se
pueden
mejorar
mostrar
relaciones con
mayor
claridad.

para

Algunas
palabras
utilizadas  son
claras y
concretas,
pero puede
haber
redundancias
o
ambigUedade
.

Bueno

Los conceptos e
ideas
presentados
estén
medianamente
jerarquizados,
aunque algunos
pueden ser
mejorados en su
orden.

Las relaciones
presentadas
entre
conceptos
aceptables,
aunque algunos
vinculos pueden
ser mds claros.

los
son

Los conectores
utilizados son
adecuados,
aunque algunos
pueden ser mds
precisos.

Las palabras
utilizadas son
mayormente
claras y
concretas,
aunque algunas
pueden ser mds
precisas.

Excelente

Los conceptos e
ideas
presentados
estén
jerarquizados de
forma I6gica,
desde los mds
inclusivos hasta los
subordinados.

Las relaciones
presentadas entre
los conceptos son
claraos,

adecuadas y
facilitan la
comprensién del
fema.

Los  conectores
utilizados son
precisos y
permiten
identificar
facilmente las
relaciones entre

los conceptos.

Las palabras
utilizadas son
claras, concretas
y permiten extraer
faciimente  una
sintesis del
contenido.
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Material El mapa no El mapa estd El mapa estd El mapa estd Bl mapa estd
diddctico | estd apoyado apoyado de parcialmente |apoyado completamente
en el material manera confusa | apoyado en el completamente apoyado en el
diddctico en el material material en el material material
sugerido. diddctico diddctico diddctico diddctico
sugerido. sugerido. sugerido. sugerido y
complementado
con material
adicional
relevante.

Escala de Nivel - Nota Final
— 5
Bueno 4-4,5
Aceptable 3-3.5
Mejorable 2-29
1-1,9
0

Nota: De no ser enfregado el tfrabajo en la fecha asignada el estudiante deberd realizar el
proceso conforme a lo establecido en el estatuto estudiantil en su Articulo 51 y paragrafos 1
y 2. La solicitud de Diferido deberd ser enviada al correo del programa con el respectivo
soporte que justifiqgue la ausencia debidamente comprobada, fecha en la cual debib
presentar la actividad y nombre del espacio académico. El proceso de pago de diferido
estd sujeto a la autorizacién por parte de la coordinacion del programa.
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Cdlculo diferencial e integral

Subeje problémico: ;Como generar una estrategia para la optimizaciéon del Mercadeo de
é
productos y servicios que inciden positivamente en el consumidor?

Temas y subtemas

- Tema: LA DERIVADA

- Subtemas:
= Concepto de Variaciéon
= La derivada y sus usos en el mercadeo
= Lasreglas de derivacion
= Criterio de la segunda derivada
= Mdaximos y minimos

Material didactico de apoyo

Ingresar a la plataforma Moodle y acceder al material didactico de Cdiculo Diferencial
e Integral y demds documentos relacionados con el tfema y subtema de este espacio
académico.

Actividades

Este espacio académico tiene como objetivo identificar las herramientas
conceptuales bdsicas de las matemdticas para aplicar en situaciones de contexto
administrativo y financiero de las organizaciones mediante el so de modelos
matematicos.

Realizar lectura comprensiva del material diddctico de apoyo y desarrollar los
ejercicios propuestos por el docente en cada una de las asesorias. Participa en el
foro académico de acuerdo con los diferentes interrogantes propuestos por el
asesor con la finalidad de comprender y analizar la intencidn del Subeje problémico:
5Como generar una estrategia para la optimizacion del Mercadeo de productos y
servicios que inciden positivamente en el consumidor?

Como resultado de la participacion en el foro, elabore una sintesis que permita
describir, resumir y analizar el Subeje problémico.

Evaluacion

Se toma como referencia de evaluacion la participacion y las réplicas del foro
académico y la sintesis.
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Evidencia de Aprendizaje
Producto: Sintesis (mdximo de dos pdginas) que logre analizar el Subeje
problémico: sCdmo generar una estrategia para la optimizacion del Mercadeo
de productos vy servicios que inciden positivamente en el consumidor?

Presentacion:

Formato

PMA_Nombredelestudiante.
Fecha de envio: Hasta el 14 de septiembre de 2026.

De evaluacion
Criterios de evaluacion establecidos mediante la rUbrica de evaluacion.

Word,

con

19

la siguiente nomenclatura:

Rubrica de evaluacion: Esta es una rUbrica de evaluacion donde se establecen criterios
claros y objetivos de la evaluacion del producto solicitado. A continuacion, se presenta una
maltriz con los criterios de evaluacién, junto con una escala de valoracién, que permite
evaluar el desempeno del estudiante en funcidn de esos criterios.

PRODUCTO PRIMER MOMENTO APRENDIZAJE AUTONOMO
. Ripbrcasinfesis

Criterio

Comprension
del Text
Original

Concisiéon
Sintesis

o

y

Excelente

El resumen demuestra
una comprensién
profunda y completa
del texto original,
captando todos los
puntos clave y
detalles importantes.

El resumen es
altamente conciso y
sintetiza de manera
efectiva las ideas
esenciales del texto
original sin  perder
informacion

relevante.

Bueno

El resumen
demuestra una
buena
comprension

del texto
original,
incluyendo  los
puntos
principales,

aunque algunos
detalles podrian
haberse

omitido.

El resumen es
conciso y
sintetiza la

mayoria de las
ideas esenciales
del texto
original, pero
podria ser mds
breve en
algunos puntos.

Aceptable

El resumen
demuestra
una
comprension
bdsica del
texto original,
pero deja de
lado varios
puntos
importantes.

El resumen es
en su mayoria
conciso, pero
incluye
algunos
detalles
innecesarios o
repite
informaciéon
del texto
original.

Mejorable Insatisfactorio | Puntuacién
El resumen El resumen no

muestra una | muestra

comprensién comprensién

limitada del  del texto original

fexto  original, y no refleja

omitiendo adecuadament

informaciéon e su contenido.

relevante y

puntos clave.

El resumen es El resumen es

poco conciso y extenso 'y no
no logra | logra  sintetizar
sintetizar las ideas
adecuadament | esenciales  del
elasideas clave texto  original,
del texto resultando en
original. un texto
redundante vy
poco claro.
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Organizaciéon
y Estructura
del Resumen

Uso de
Lenguaje y
Redaccién
Inclusién  de
Ideas Clave
Fidelidad al
Texto Original
y Plagio

El resumen sigue una
estructura  clara vy
l6gica, reflejando el
orden del texto
original y
presentando las ideas
de manera
coherente.

El resumen utiliza un
lenguaje preciso,
claro y adecuado al
publico objetivo. La
redaccién es fluida y
se mantiene un estilo

coherente con el
texto original.
El resumen incluye

todas las ideas clave
del texto original de
manera  precisa y
relevante.

El  resumen refleja
fielmente el
contenido vy las ideas
del texto original,
evitando el plagio y
citando

adecuadamente
fuentes utilizadas.

las

El resumen sigue
una estructura

adecuada y
presenta las
ideas de forma
coherente,
aungue algunas
secciones
podrian
mejorarse en su
organizacioén.

El resumen utiliza
un lenguaje
claro y
adecuado,
aungue algunos
términos
podrian

mejorarse. La
redaccién es en
suU mayoria
fluida y
coherente.

El resumen
incluye la
mayoria de las
ideas clave del
fexto  original,
aungue algunas
podrian  estar
poco
desarrolladas o
faltar  detalles
importantes.

El resumen
refleja de
manera
adecuada el
contenido y las
ideas del texto
original, y se
citan
correctamente
las fuentes
utilizadas.

El resumen
sigue una
estructura
bdsica, pero
la
organizaciéon
de las ideas
puede resultar
confusa en
algunos
puntos.

El resumen
utiliza un
lenguaje

comprensible,
pero presenta
algunas
deficiencias
en la
redaccién vy
estilo.

El resumen
incluye
algunas ideas
clave, pero
deja de lado
varias  ideas
importantes
del texto
original.

El resumen
muestra cierta
similitud con el
texto original,

pero faltan
citas o se
identifican

problemas de
plagio.

El resumen
carece de una
estructura clarq,
lo que dificulta
la comprension
y la coherencia
de las ideas
presentadas.

El resumen tiene

problemas de
redaccién y el
lenguaje
utilizado
dificulta la

comprension
del contenido.

El resumen
omite varias
ideas clave del
fexto original, lo
que dafecta la
comprension
del contenido.

El resumen
muestra un alto
grado de

similitud con el
fexto original sin
citar
adecuadament
e las fuentes, lo
que constituye
un plagio
evidente.

El resumen no

tiene una
estructura

definida vy las
ideas estan

desorganizadas,
dificultando  la
comprension
del contenido.

El resumen
contiene errores
gramaticales y
de redaccioén, lo
que hace que
sea dificil de
entender.

El resumen no
identifica ni
incluye las ideas
clave del texto

original,
resultando  en
una versiéon

completamente
incoherente vy
desvinculada
del contenido
original.

El resumen es
una copia
directa del texto
original sin
ninguna cita ni
referencia, lo
gue constituye
un grave caso
de plagio.
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Escala de Nivel - Nota Final
— 5
Bueno 4-45
Aceptable 3-35
Mejorable 2-29
1-1,9
0
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Nota: De no ser entfregado el tfrabajo en la fecha asignada el estudiante deberd realizar el
proceso conforme a lo establecido en el estatuto estudiantil en su Articulo 51 y paragrafos 1
y 2. La solicitud de Diferido deberd ser enviada al correo del programa con el respectivo
soporte que justifiqgue la ausencia debidamente comprobada, fecha en la cual debid
presentar la actividad y nombre del espacio académico. El proceso de pago de diferido
estd sujeto a la autorizacién por parte de la coordinacion del programa.
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Comunicacion |l

Subeje problémico: ; Como impacta la comunicacion en los procesos de negociacion?

Temas y subtemas

Los ambitos de la comunicacién: personal, académico, social y profesional.
Lectura y comprension lectora: Literal, inferencial y critico.

Produccién textual: Mapa conceptual, Sintesis y resumen, Pardfrasis, Texto
expositivo, Texto argumentativo, ensayo.

La actividad comunicativa: Emisor y receptor, Mensaje y cddigo, Canal y contexto.
Coherencia, cohesion y adecuacion textual.

Material didactico de apoyo

Modulo de Comunicacion Il y demds material diddctico presentado para
comprender el primer momento de aprendizaje autébnomo.
Lineamientos curriculares de lenguaje

Actividades

El presente espacio académico tiene como propdsito fortalecer las habilidades y
destrezas comunicativas en sus diferentes manifestaciones  (oral, escrita vy
corporativa) mediante la construcciéon de trabajos académicos que contribuyan a
optimizar los procesos de comunicacion en todos los dmbitos organizacionales. Se
busca que el estudiante adquiera herramientas discursivas que le permitan
expresarse con claridad, coherencia y pertinencia, tanto en contextos académicos
como profesionales, asumiendo el lenguaje como un instrumento de interaccion,
reflexion y gestion del conocimiento.

En este sentido, este espacio académico orienta al desarrollo de competencias

comunicativas integrales, promoviendo la comprension critica de los mensajes, la
produccion de textos con intencidon comunicativa clara y la aplicacion de
estrategias de comunicacién efectiva dentro de entornos laborales e institucionales.

Como resultado de las diversas lecturas y tipologias textuales, realizar un mapa
conceptual que permita identificar y relacionar aspectos fundamentales con el
Subeje problémico. Aprovechar los ejercicios propuestos por el asesor en el foro
académico y las asesorias con el propdsito de avanzar en la construccion del mapa
conceptual como producto del primer momento de aprendizaje auténomo.
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Evaluacion
- Se toma como referencia de evaluacion la participacion y las réplicas del foro
académico y el mapa conceptual.

Evidencia de Aprendizaje
Producto: Mapa conceptual elaborado mediante la siguiente herramienta
tecnoldgica https://cmaptools.uptodown.com/windows/descargar
- CANVA

- GENIALLY

- IOOM
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Presentacion: Formato del archivo (jpg, png) con la siguiente nomenclatura:
PMA_ Nombre del estudiante.
Fecha de envio: Hasta el 14 de septiembre de 2026.

De evaluacidn

Criterios de evaluacioén establecidos mediante la rdbrica de evaluacion.

Rubrica de evaluacion: Esta es una rUbrica de evaluacion donde se establecen criterios
claros y objetivos de la evaluacion del producto solicitado. A continuacion, se presenta una
matriz con los criterios de evaluacién, junto con una escala de valoracién, que permite
evaluar el desempeno del estudiante en funcidon de esos criterios.

PRODUCTO PRIMER MOMENTO APRENDIZAJE AUTONOMO
. ribiademopaconcepval

ellos.

claray légica.

los subordinados.

- Insatisfactori . . s
Criterio o Mejorable Aceptable Bueno Excelente Puntuacion
Los conceptos e
. Algunos Los conceptos e
No se puede ideas conceptos e Los conceptos e ideas
© S€ Pt presentados no . P ideas presentados
distinguir una . ideas ) ; presentados
. . estan estdn medianamente .
jerarquia jerarquizados de presenfados jerarquizados estan
Conceptos | dentro de los ! . estdn ' jerarquizados de
conceptos o forma I6gica, jerarquizados aunque algunos forma légica
. P dificultando la ! d ’ pueden ser 9 .
ideas - pero la estructura ; desde los mas
resentadas compremon de puede ser mds mejorados en su inclusivos hasta
P * | larelacién entre orden.

Relacién entre
conceptos

No se pueden
distinguir
relaciones
entre los
conceptos o
estdn
ausentes.

Las relaciones
presentadas
entre los
conceptos no son
adecuadas o son
poco claras,
dificultando la
comprensién del
mapa.

Las relaciones
presentadas
entre los
conceptos son de
dificil
comprension y
pueden requerir
aclaraciones.

Las relaciones
presentadas entre los
conceptos son
aceptables, aunque
algunos vinculos
pueden ser mds
claros.

Las relaciones
presentadas
entre los
conceptos son
claras,
adecuadas y
facilitan la
comprensién del
tema.
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https://cmaptools.uptodown.com/windows/descargar

Los
conectores
utilizados no

Los conectores

Algunos
conectores

Los conectores

Los conectores
utilizados son
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utilizados no utilizados son . precisos y
son ermiten distinguir | claros, pero se utilizados son ermiten
Conectores | adecuados P I 9 ' . adecuados, aungque P "
con facilidad las pueden mejorar identificar
para mostrar . algunos pueden ser .
. relaciones entre para mostrar 2 . faciimente las
relaciones . mds precisos. .
entre los los conceptos. relaciones con relaciones entre
mayor claridad. los conceptos.
conceptos.
Las palabras
Algunas palabras "
No hay Las palabras bt Las palabras utilizadas son
, - utilizadas son .
economia del | utilizadas no claras utilizadas son claras, concretas
Economia del | lenguaje ni permiten extraer concreytos ero mayormente clarasy |y permiten
lenguaje simplicidad en | con facilidad una vede hoé)gr concretas, aunque extraer
las palabras sintesis clara del P . algunas pueden ser facilmente una
- . redundancias o 2 . ; .
utilizadas. contenido. L mas precisas. sintesis del
ambigUedades. .
contenido.
El mapa estd
completamente
El mapa estd El mapa estd . apoyado en el
El mapa no P .p El mapa esta poy R
. apoyado de parcialmente material
. estd apoyado apoyado e
Material . manera confusa | apoyado en el didactico
sz e en el material - - completamente en :
didactico Cr en el material material . I sugerido y
didactico e e el material didactico
: didactico didactico . complementado
sugerido. . : sugerido. :
sugerido. sugerido. con material

adicional
relevante.

Escala de Nivel - Nota Final

5
Bueno 4-45
Aceptable 3-35
Mejorable 2-29
1-19

0

Nota: De no ser entfregado el tfrabajo en la fecha asignada el estudiante deberd realizar el
proceso conforme a lo establecido en el estatuto estudiantil en su Articulo 51 y paragrafos 1
y 2. La solicitud de Diferido deberd ser enviada al correo del programa con el respectivo
soporte que justifique la ausencia debidamente comprobada, fecha en la cual debib
presentar la actividad y nombre del espacio académico. El proceso de pago de diferido
estd sujeto a la autorizacién por parte de la coordinacion del programa.
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Primer Momento de Aprendizaje Colaborativo

Desde el 15 de septiembre al 12 de octubre de 2026
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Primera fase del Trabajo Integrado Final

Eje problémico
¢Como influye el mercado en el poder de decision del consumidor?

Actividades

Individual: Descargar los productos de primer momento de autoaprendizaje de
cada espacio académico, revisar la retroalimentacion de los asesores y aplicar
los ajustes recomendados. Realizar lectura y apropiacion del material didactico
desde cada uno de los espacios académicos del primer momento de
aprendizaje auténomo.

Grupal: Programar el encuentro en NEC con el fin de socializar los productos de
autoaprendizaje corregidos y construir la primera fase del Trabajo Integrado Final
(TIF). Se recomienda establecer un didlogo de saberes que conlleve a la
comprension y andlisis del eje problémico. Cada grupo NEC construye UN SOLO
INFORME ANALITICO, de acuerdo a la estructura orientada por la unidad de
Comunicacion Il que responda al eje problémico: 3 CoOmo influye el mercado en
el poder de decision del consumidor?

Se recomienda participar en el foro académico con el propdsito de avanzar en
la comprensidn del eje problémico.

Evaluacion: El NEC de asesores evalla los referentes tedricos citados para resolver
el eje problémico, la postura y propuestas del NEC de estudiantes en relacion all
eje problémico y la competencia del bloque programdtico: Reconoce y gestiona
los elementos bdsicos del Mercadeo, su comercializacién, procesos y estructura
organizativa. )

Criterios de evaluacién: Estructura del INFORME ANALITICO, coherencia vy
cohesion textual, juicios valorativos o argumentos que sustenten el eje
problémico, creatividad en el momento de articular cada uno de los espacios
académicos en relacion al eje problémico, trabajo en equipo, revision
documental que conlleve ala comprension y andlisis del eje problémico, Normas
APA y uso de referentes conceptuales.

Evidencia de Aprendizaje

Producto: INFORME ANALITICO (mdximo de 4 pdginas) que responda al eje
problémico en relacion al impacto para interpretar el mercado vy la aplicaciéon
del marketing mix en el consumidor.

Presentacion: Archivo en Word. Nombre: Primer Interaprendizaje.

Fecha de envio: hasta el 28 de septiembre de 2026.

Rubrica TIF: esta es una rdbrica de evaluacion donde se establecen criterios claros y objetivos
de la evaluacién del producto solicitado. A continuacion, se presenta una matriz con los
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criterios de evaluacion, junto con una escala de valoracion, que permite evaluar el
desempeno del estudiante en funcidn de esos criterios.

PRODUCTO PRIMERA FASE DEL TRABAJO INTEGRADO FINAL

Comprension

del tema, con una

comprension del
tfema, aunque

adecuada del

lagunas
importantes en

Criterios de Excelente (5 Muy Bueno (4 A mejorar (2 Insatisfactorio (1
Evaluacién puntos) puntos) Bueno (3 puntos) puntos) punto)
El informe muestra Bl informe El informe
S, demuestra una
una comprension muestra una . .
. buena . El informe tiene .
profunda y precisa comprension El informe

muestra una falta

argumentos l6gicos
y bien
fundamentados.

algunos aspectos
0 conectar mejor
los argumentos.

sustentado y
profundo.

del Tema clara identificacién B} tfema, pero ~, | de comprension
podria . ; SU comprension
de los problemas o . . podria ser mas del tema.
. profundizar mas del tema.
cuestiones clave a detallado en
. en algunos .
analizar. ciertos aspectos.
aspectos.
El informe presenta . .
L El informe incluye
un andlisis fpn e .
. un andlisis sélido | El informe ofrece
exhaustivo y A
. de los datos y un andlisis bdsico e
riguroso de los . - El andlisis en el | No se presenta
rs : . evidencias, de los datos y . P
Andlisis y datos y evidencias . . - informe es andlisis ni
.z . aunqgue podria evidencias, pero .. .
Argumentacion |recopiladas, . - B superficial o argumentacion
profundizar en podria ser mas ; .
respaldado por incoherente. en el informe.

Uso de Fuentes
y Citas

El informe utiliza
una amplia gama
de fuentes
relevantes,
confiables y
actualizadas, y
todas las citas
estdn
adecuadamente
referenciadas
segun las normas
establecidas.

El informe utiliza
fuentes
pertinentes y
confiables,
aungue podria
haber una mayor
diversidad o
precision en las
citas.

El informe utiliza
fuentes limitadas
0 poco
relevantes, y las
citas pueden
tener problemas
de precisién o
referencia.

El informe se
basa en fuentes
poco confiables
o no cita
adecuadament
e las fuentes
utilizadas.

No se presentan
fuentes ni citas en
el informe.

Estructura y
Organizacion

El informe sigue
una estructura
clara y coherente,
con una
infroduccién,
desarrollo y
conclusiones bien
definidos. Los
pdrrafos y
secciones estdn
bien conectados.

El informe tiene
una estructura
adecuada, pero
podria mejorar la
cohesiony la
conexion entre
las secciones.

El informe tiene
una estructura
bdsica, pero le
falta fluidez en la
presentacién y
organizacion de
las ideas.

La estructura
del informe es
confusa o
inadecuada,
dificultando la
comprension.

El informe carece
de una estructura
definida.
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Redacciény
Estilo

El informe estd
redactado con
claridad, precisiéon
y coherencia,
utilizando un
lenguaije técnico y
apropiado para el
publico objetivo.

El informe estd
redactado de
manera
comprensible,
aungue podria
mejorar en su
estilo y expresion.

El informe tiene
algunos
problemas de
redacciéon y
estilo, lo que
dificulta la
comprension.

La redaccién
en el informe es
confusa o
inapropiada
para el tema.
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La redacciéon es
incomprensible y
no sigue las
normas de estilo.

El informe presenta
reflexiones claras y

El informe ofrece
algunas

fundament . El informe tien El informe
undamentadas reflexiones y orme fiene No se presentan
. sobre los hallazgos . reflexiones y carece de . .
Reflexiones y o conclusiones, . ; reflexiones ni
. del andlisis, . conclusiones reflexiones y .
Conclusiones . aunqgue podrian |, . conclusiones en
ofreciendo : limitadas o poco | conclusiones .
. ser mas L el informe.
conclusiones sustentadas. significativas.
sélidas y bien profundas y
elaboradas.
respaldadas.
El informe muestra | El informe
igi n El informe tien . .
un enfoque originall presenfg glgu as orme fiene El informe El informe es un
e innovador en el |ideas originales o |pocas ideas .
Originalidad e | andlisis y las innovadoras originales o cqrgece.de frabajo
Innovacién conclusiones ero podria , innovadoras, y su originalidad o fotaimente
’ P poadl Y enfoque convencional sin
aportando nuevas | haber mas enfoque es . .
. .. . innovador. aportes originales.
perspectivas al creatividad en el |convencional.
tema. enfoque.
Escala de Nivel - Nota Final
5
Bueno 4-45
Aceptable 3-35
Mejorable 2-29
1-19
0

Nota: De no ser entregado el trabajo en la fecha asignada el estudiante deberd realizar el
proceso conforme a lo establecido en el estatuto estudiantil en su Articulo 51 y paragrafos 1
y 2. La solicitud de Diferido deberd ser enviada al correo del programa con el respectivo
soporte que justifiqgue la ausencia debidamente comprobada, fecha en la cual debib
presentar la actividad y nombre del espacio académico. El proceso de pago de diferido
estd sujeto a la autorizacién por parte de la coordinacion del programa.
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Segundo Momento de Aprendizaje Auténomo

Del 13 de octubre al 09 de noviembre de 2026
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Intfroduccion a la economia

Subeje Problémico: ;Cémo impacta la economia emergente en el comportamiento del
consumidor?

Temas y subtemas

e Infroduccidén a la economia

El Dinero
Elementos de macroeconomia

Material didactico de apoyo

Actividades

Acceder al material diddctico de las dos unidades temdticas presentado en la

plataforma Moodle. Revisar el taller propuesto.

La finalidad de las dos unidades temdticas es identificar los costos y los
indicadores financieros de las empresas competitivas del contexto como
elementos de incidencia en el comportamiento del consumidor.

Con la finalidad de arficular y comprender la intencionalidad de los dos
espacios académicos, desarrolle el taller dispuesto en el foro académico que
tiene como objetivo relacionar los conceptos claves para la comprension del
Subeje problémico. Socialice en el foro académico los resultados del taller que
serdn objeto de discusion grupal (minimo 3 réplicas). Como resultado del taller,
elabore una sintesis, identificando la relacidon y aspectos fundamentales que
resuelva el Subeje problémico (5Coémo impacta la economia emergente en el
comportamiento del consumidor?2) en el andlisis del Subeje problémico, es
fundamental tener en cuenta el andlisis de la entrevista realizada en los
espacios de Comportamiento del Consumidor y Estrategia de Producto y Precio.
Evaluacion: En el foro académico (Produccién de texto auténomo,
argumentacioén, interaccion y participacion grupal mediante réplicas. Explicar
y analizar la intencién del Subeje problémico, mediante la sintesis y la Infografia.
Criterios de evaluacion: Creatividad en el uso de Mediaciones Tecnoldgicas,
diseno grdfico interactivo, veracidad en la informacién, uso de Normas APA
para la referencia.

Evidencia de Aprendizaje

Producto: INFOGRAFIA que responda al Subeje problémico en relacién a los
resultados de la entrevista readlizada en los espacios de las unidades
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disciplinares (3Como impacta la economia emergente en el comportamiento
del consumidor?)
- Presentacién: INFOGRAFIA-Infroduccién/Contabilidad. Formato del archivo:
Guardarlo como pdf. Nombre del archivo. SMA_ Nombre del estudiante
Nombre archivo: PMA2_Nombredelestudiante.
- Fecha de envio: hasta el 09 de noviembre de 2024

De evaluacion

RUbrica de evaluacion: Esta es una ribrica de evaluacién donde se establecen criterios
claros y objetivos de la evaluacion del producto solicitado. A continuacion, se presenta una
matriz con los criterios de evaluacién, junto con una escala de valoracién, que permite
evaluar el desempeno del estudiante en funcidén de esos criterios.

PRODUCTO SEGUNDO MOMENTO APRENDIZAJE
AUTONOMO

Criterio Insatisfactorio Mejorable Aceptable Bueno Excelente Puntuacién
Adecuado, Llamativo y .
. . Excepcional.
pero podria Afractivoy coherente. .
Confuso y poco . . o2 Disefio
; mejorar la bien Diseno y .
atractivo. - . impactante y
Dificulta Ia claridad y la organizado. elementos profesional
Diseio visual L estética. Facilita la visuales . )
comprension L. Mejora
Algunos comprension | respaldan la ST
dela . - significativament
. ., elementos dela informacién de . .
informacion. . . ., e la experiencia
distraen del informacion. manera
. . del espectador.
contenido. efectiva.
Muy claro
Claroy Ve Y .
. Alguna . conciso. La Excepcionalment
Informacion - concisoensu . . .
claridad, pero . informacién se |e claro y conciso.
poco claray mayoria. La . .
. . puede haber . . presenta de La informacién es
Claridad y | desorganizada. | -, informacion .
. .z informacion P manera precisay se
concision | Exceso de texto estd bien . .
i redundante o efectiva conla | comunica de
dificulta la presentaday .
falta de . cantfidad manera
lectura. o es facil de
concision. adecuada de | destacada.
enftender.
texto.
Informacion Excepcionalment
imelevante y Alguna Contenido Contenido e relevante y
DOCO relevancia, relevante y altamente enriguecido con
Relevancia perfinente al pero aspectos | adecuado. relevante y bien | detalles
del temna. No clave pueden | Cumple con desarrollado. pertinentes.
contenido cump]e con 105 estar ausentes | los objetivos Respaldado por | Cumple con los
obiefivos de la | © POcO dela datos y fuentes | objetivos y
infégroﬁo desarrollados. infografia. confiables. destaca en
) profundidad.

A Universidad de la.

A Amazonia

Vigilada Ministerio de Educacion Nacional

N ALTA CALIDAD




32

Bdsica Bien Excepcionalment
Falta de organizacion, organizado y Muy bien e organizado.
Organizacié | estructuray pero puede secuencia organizado Facilita la
ndela secuencia haber dreas l6gica. ; comprension y
. e s P o . Estructura clara
informacion | I6gica. Dificil de | desordenadas | Secciones y coherente destaca la
seqguir. 0 POCO fluyen ) relacién entre las
coherentes. naturalmente. secciones.
e Grdficos de alta e
Grdficos poco Graficos calidad y Graficos
claros v de baia Algunos clarosy efectivos excepcionales.
Calidad de colidaél I grdficos claros, | adecuados Meioran l‘G Aportan valor y
los grdficos | <. ’ pero la calidad | para : - enriquecen la
Dificultan la . comprension .,
iy puede mejorar. | presentar la presentacion
comprension. ; . dela .
informacion. . ., visual.
informacion.
Fuentes poco Fuentes
. Alguna fuente Fuentes sdlidas | altfamente
confiables o no . Fuentes . .
T . confiable, pero . y respaldadas | confiables y bien
Credibilidad | citadas confiables y - .
puede haber . por evidencia. | documentadas.
de las adecuadament I citadas
omisiones o Aportan Aumentan
fuentes e. Compromete adecuadame o D
o errores en las credibilidad a | significativament
la credibilidad nte.

de la infografia.

citas.

la informacion.

e la credibilidad
de la infografia.

I

Escala de Nivel - Nota Final

5
Bueno 4-45
Aceptable 3-3.5
Mejorable 2-29
1-1.9

0

Nota: De no ser entregado el trabajo en la fecha asignada el estudiante deberd realizar el
proceso conforme a lo establecido en el estatuto estudiantil en su Articulo 51 y paragrafos 1
y 2. La solicitud de Diferido deberd ser enviada al correo del programa con el respectivo
soporte que justifiqgue la ausencia debidamente comprobada, fecha en la cual debib
presentar la actividad y nombre del espacio académico. El proceso de pago de diferido
estd sujeto a la autorizacién por parte de la coordinacion del programa.
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Contabilidad financiera y costos

Subeje problémico: ;Como impactan los costos en la eficiencia financiera de las empresas
y en el comportamiento del consumidor?

Temas y subtemas

e Contabilidad de costos

- Costeo por procesos y costeo por érdenes de tfrabajo

- Costeo basado en actividades (ABC)

- lIdentificar los diferentes tipos de costos en las empresas productoras, de
servicios y comerciales.

Material didactico de apoyo

- Acceder al material diddctico de la unidad temdtica presentado en la
plataforma Moodle. Revisar el taller propuesto.

Actividades

- Lafinalidad de la unidad temdtica es identificar los tipos de costos de
produccion mds relevantes de las empresas competitivas del contexto como
elementos de incidencia en el comportamiento del consumidor.

- Con la finalidad de comprender la intencionalidad del espacio académico,
desarrolle el taller dispuesto en el foro académico que tiene como objetivo
relacionar los conceptos claves para la comprension del Subeje problémico.
Socialice en el foro académico los resultados del taller que serdn objeto de
discusion grupal. Como resultado del taller, elabore una sintesis, identificando
la relacion y aspectos fundamentales que resuelva el Subeije problémico
¢Coémo impactan los costos en la eficiencia financiera de las empresas y en
el comportamiento del consumidor?

Evaluacion
- En el foro académico (Produccidon de texto autdénomo, argumentacion,
interaccién y participacion grupal mediante réplicas). Explicar y analizar la
intencion del Subeje problémico.

Criterios de evaluacion:
- Andliza y clasifica los diferentes tipos de costos de las empresas (productivas,
servicios y comerciales) y los relaciona con el impacto financiero de la empresa.
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Evidencia de Aprendizaje
- Producto: Taller (Ejercicio con la implementacion de costos de produccion,
ventas, distribucion, administracién y financiacién) que responda al Subeje
problémico ;Como impactan los costos en la eficiencia financiera de las

empresas y en el comportamiento del consumidor?

- Fecha de envio: hasta el 09 de noviembre de 2026

De evaluacion
Criterios de evaluacién establecidos mediante la rdbrica de evaluacién.
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Rubrica de evaluacion: Esta es una rUbrica de evaluacion donde se establecen criterios
claros y objetivos de la evaluacion del producto solicitado. A continuacion, se presenta una
matriz con los criterios de evaluacién, junto con una escala de valoracién, que permite
evaluar el desempeno del estudiante en funcidén de esos criterios.

PRODUCTO SEGUNDO MOMENTO APRENDIZAJE
AUTONOMO

un alto grado de
aprendizaje y
comprension de los
temas presentados.

logran un buen
nivel de
aprendizaje y
comprension de
los temas.

participantes
alcanzan un nivel
aceptable de
aprendizaje y
comprension.

dificultades para
alcanzar un nivel
adecuado de
aprendizaje y
comprension.

Criterios de Aceptable (3 Necesita Mejoras | Insafisfactorio (1
Evaluacién Excelente (5 puntos) | Bueno (4 puntos) puntos) (2 puntos) punto)
Los obietivos del taller Los objetivos del Los objetivos del kgﬁ;i’fgl\ézs ?;:IO Los objetivos del
estén Jcloromenfe taller estan bien taller estan oco clorosglo taller no estén
. definidos y en su definidos, pero P o ! claros y no se
definidos y se . gue dificulta su
mayoria se algunos no se e cumplen
cumplen de manera cumplimiento. Los . .
- . cumplen. Los cumplen en su g satisfactoriament
Objetivos del sobresaliente. Los g . participantes
- participantes totalidad. Los . e. Los
Taller participantes logran tienen

participantes no
logran un nivel
adecuado de
aprendizaje y
comprension.

Contenido del
Taller

El contenido del taller
esrelevante,
completo y estd bien
organizado. Los
materiales y recursos
utilizados son de alta
calidad y enriquecen
la experiencia del
taller.

El contenido del
taller es relevante
y bien
organizado,
aunque algunos
detalles podrian
ser mds
desarrollados. Los
materiales y
recursos utilizados
son adecuados.

El contenido del

taller es aceptable,

pero le falta
profundidad en
algunos puntos o
algunos materiales
y recursos podrian
mejorarse.

El contenido del
taller es
insuficiente y
dificulta la
comprension de
los temas
tfratados. Los
materiales y
recursos utilizados
son inadecuados.

El contenido del
taller es poco
relevante y
desorganizado.
Los materiales y
recursos utilizados
son deficientes.
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Dindmicas y
Metodologia

Las dindmicas y
metodologias del
taller son altamente
efectivas, fomentan
la participacion
activa de los
asistentes y facilitan
el aprendizqgje.

Las dindmicas y
metodologias del
taller son buenas
y promueven la
participaciéon de
los asistentes en
suU mayoria.

Las dindmicas y
metodologias del
taller son
aceptables, pero
podrian mejorar
para incentivar mas
la participacion.

Las dindmicas y
metodologias del
taller son
ineficaces y no
logran involucrar
a los asistentes.
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Las dindmicas y
metodologias del
taller son
inadecuadas y
no generan
participacion.

Comunicacién
y Facilitaciéon

El facilitador se
comunica de
manera clara,
eficiente y empdtica.
Guia al grupo con
habilidades
excelentes de
facilitacidon y manejo
de preguntasy
respuestas.

El facilitador se
comunica de
manera clara 'y
efectiva, aunque
podria mejorar en

algunos aspectos.

Maneja bien las
preguntas y
respuestas del
grupo.

El facilitador se
comunica de
manera aceptable,
pero a veces es
confuso o poco
empdtico. Maneja
las preguntas y
respuestas del
grupo
adecuadamente.

El facilitador tiene
dificultades para
comunicarse de
manera clara 'y
efectiva. Le
cuesta manejar
las preguntas y
respuestas del
grupo.

El facilitador no se
comunica de
manera
adecuada y tiene
dificultades para
manejar
preguntas y
respuestas.

Interaccién y
Participacion

Los participantes
interacttan
activamente durante
el taller, aportan
ideas y comparten
experiencias de
manera
enriquecedora.

Los participantes
interacttan de
manera
aceptable
durante el tallery
aportan algunas
ideasy
experiencias.

Los participantes
tienen una
interaccién limitada
durante el tallery
aportan poco al
contenido.

Los participantes
fienen una
interaccién
pasiva y no
aportan ideas o
experiencias
significativas.

Los participantes
no interactdan ni
participan
activamente en
el taller.

Organizacién y

La organizacion y
logistica del taller son
impecables. Los
horarios, materiales y

La organizacion y
logistica del taller
son buenas,
aungue algunos
aspectos podrian

La organizacion y
logistica del taller
son aceptables,
pero algunos
aspectos afectan

La organizacion y
logistica del taller
son deficientes y
afectan
negativamente su
desarrollo. Los

La organizacion y
logistica del taller
son cadticasy

Logistica recursos estan bien mejorar. Los . afectan
i . su desarrollo. Los horarios y it
planificados y se horarios y : - seriamente su
- . horarios y materiales no
cumplen materiales estan - . . desarrollo.
. . ; materiales podrian | estdn
satisfactoriamente. en su mayoria -
. - ser mejorados. adecuadamente
bien planificados. .
planificados.
. El taller fiene un
El taller fiene un . -
. L impacto positivo
impacto significativo . .
2. en los El taller fiene un El taller fiene un
en los participantes y . . . L .
se logran resultados participantes y se | impacto aceptable | impacto limitado | El taller no tiene
Impactoy g . logran buenos en los participantes, | en los impacto nilogra
sobresalientes en .
Resultados resultados en aunque algunos participantes y los | resultados

términos de
aprendizaje y
adquisicién de
habilidades.

términos de
aprendizaje y
adquisicién de
habilidades.

resultados podrian
ser mds notorios.

resultados son
insuficientes.

significativos.
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Escala de Nivel - Nota Final
— 5
Bueno 4-4,5
Aceptable 3-3.5
Mejorable 2-29
1-1,9
0

Nota: De no ser entfregado el tfrabajo en la fecha asignada el estudiante deberd realizar el
proceso conforme a lo establecido en el estatuto estudiantil en su Articulo 51 y paragrafos 1
y 2. La solicitud de Diferido deberd ser enviada al correo del programa con el respectivo
soporte que justifiqgue la ausencia debidamente comprobada, fecha en la cual debid
presentar la actividad y nombre del espacio académico. El proceso de pago de diferido
estd sujeto a la autorizacién por parte de la coordinacion del programa.
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Estrategia de producto y
precio/comportamiento del consumidor y
pensamiento estratégico de mercado

Subeje problémico: ;Cémo influyen las estrategias innovadoras y contextualizadas para
ofertar los productos, bienes o servicios en una empresa?

Temas y subtemas

1. ESTRATEGIA DE PRODUCTO Y PRECIO
- Estrategias, direccién y gestion de la linea de productos
- Lainnovacion y los nuevos productos
- Politicas de precios en funcion de los objetivos de Marketing
- Estrategias de precios

2. COMPORTAMIENTO DEL CONSUMIDOR
- Proceso de Decision del Consumidor
- Proceso de Decision de Compra de Nuevos Productos
- Mercados de negocios y comportamiento de compra de los negocios.

3. PENSAMIENTO ESTRATEGICO DE MERCADO
- sPensar de manera sistémica significa pensar de otro modo?
- 5Cudl es larelacion que tiene la perspectiva sistémica con el dominio
estratégico?
-  5Qué impacto tiene el pensamiento sistémico sobre el estratega?
- Pensamiento estratégico y complejidad.
-  5Qué esla complejidad? (1)
- sEsla organizacion un sistema complejo?
- 5Qué impacto tiene el pensamiento complejo sobre el estratega?

Material didactico de apoyo
- Acceder al material didactico dispuesto en la plataforma Moodle para iniciar
el proceso de lectura compresiva en relacién con el Subeje problémico que
articula los fres espacios académicos.

Actividades
- Uno de los objetivos de los temas propuestos es conocer los distintos modelos
de decision de compra, dominar los fundamentos bdsicos, producto y el precio
en mercadeo. Asi mismo, analizar y contextualizar cada una de las variables
de influencia.
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- Después de abordar cada una de las lecturas y el material de apoyo, elija una
empresa del contexto regional, con el objetivo de aplicar una entrevista virtual
o presencial de acuerdo con las preguntas acordadas con los asesores de |as
unidades temdticas. Socializar en el foro académico el andlisis de la entrevista
y replique 3 foristas con el dnimo de avanzar en el andlisis del Subeje
problémico (recodar que el andlisis de la entrevista se constituye en un insumo
para el TIF).

Evaluacion
- Presentacion y andlisis de la entrevista, participacion y réplicas mediante el
foro académico. Criterios de evaluacidon: Capacidad de andlisis vy
argumentacion de acuerdo con los resultados de la entrevista y su relacion
con el Subeje problémico.

Evidencia de Aprendizaje

- Producto: Informe Andalitico (mdximo 3 pdginas, Normas APA) que responda al
Subeje problémico y el andlisis de la entrevista realizada: ¢§Cémo influyen las
estrategias innovadoras y contextualizadas para ofertar los productos, bienes o
servicios en una empresa?

- Estructura: Informe analitico. Aplicar Normas APA. Formato del archivo (Word) vy
nombre del archivo. SMA_Nombredelestudiante.

- Fecha de envio: hasta el 09 de noviembre de 2026.

De evaluacion

PRODUCTO SEGUNDO MOMENTO APRENDIZAJE

Criterios de Muy Bueno (4 A mejorar (2 Insatisfactorio (1
Evaluacién Excelente (5 puntos) puntos) Bueno (3 puntos) puntos) punto)

El informe muestra una [l informe

icomprension profunda demuestra una El informe muestra . .
. . El informe tiene .

v precisa del tema, buena luna comprension laqunas El informe muestra

Comprensién con una clara comprensién del  jadecuada del tema, 9 una falta de
o ., . . mportantes en su C,
del Tema dentificacion de los fema, aunque oero podria ser mas 2 comprension del
, . . comprension del

problemas o podria profundizar detallado en ciertos tema fema.

icuestiones clave a Imds en algunos laspectos. ’

analizar. laspectos.
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IAndlisis y
IArgumentacion

El informe presenta un
landlisis exhaustivo y
iguroso de los datos y
evidencias
ecopiladas,
espaldado por
argumentos légicos y
bien fundamentados.

El informe incluye
un andlisis sélido de
os datos y
evidencias, aunque
odria profundizar
en algunos
lospectos o
iconectar mejor los
largumentos.

El informe ofrece un
andlisis bdsico de los
datos y evidencias,
pero podria ser mds
sustentado y
profundo.

El andlisis en el
informe es
superficial o
incoherente.
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No se presenta
andlisis ni
argumentacién en el
informe.

Uso de Fuentes
y Citas

El informe utiliza una
lompliac gama de
fuentes relevantes,
confiables y
lactualizadas, y todas
as citas estan
adecuadamente
eferenciadas segun
as normas
establecidas.

El informe utiliza
fuentes pertinentes
v confiables,
laungque podria
haber una mayor
diversidad o
lorecision en las
citas.

El informe utiliza
fuentes limitadas o
poco relevantes, y
as citas pueden
fener problemas de
recisién o
eferencia.

El informe se basa
en fuentes poco
confiables o no
cita
adecuadamente
las fuentes
utilizadas.

No se presentan
fuentes ni citas en el
informe.

Estructura y
Organizacion

El informe sigue una
estructura clara y
lcoherente, con una
ntroduccidn, desarrollo
lv conclusiones bien
definidos. Los parrafos
l secciones estdn bien
lconectados.

El informe tiene una
estructura
lodecuada, pero
podria mejorar la
cohesidn y la
iconexion entre las
kecciones.

El informe tiene una
estructura bdsica,
loero le falta fluidez
en la presentacion y
organizaciéon de las
deas.

La estructura del
informe es
confusa o
inadecuada,
dificultando la
comprension.

El informe carece de
una estructura
definida.

Redacciény
Estilo

El informe estd
edactado con
claridad, precisiéon y
icoherencia, utilizando
un lenguaije técnico y
apropiado para el
publico objetivo.

El informe estd
edactado de
Imanera
icomprensible,
laungque podria
mejorar en su estilo
lV expresion.

El informe tiene
lalgunos problemas
de redaccién y estilo,
o que dificulta la
comprension.

La redacciéon en
el informe es
confusa o
inapropiada para
el tema.

La redaccién es
incomprensible y no
sigue las normas de
lestilo.

Reflexiones y
IConclusiones

El informe presenta
eflexiones claras y
fundamentadas sobre
os hallazgos del
andlisis, ofreciendo
conclusiones sélidas y
bien respaldadas.

El informe ofrece
algunas reflexiones
v conclusiones,
laungue podrian ser
Imds profundas y
elaboradas.

El informe tiene
eflexiones y
iconclusiones
imitadas o poco
sustentadas.

El informe carece
de reflexiones y
conclusiones
significativas.

No se presentan
reflexiones ni
conclusiones en el
informe.

Originalidad e
Innovacién

El informe muestra un
enfoque original e
nnovador en el andlisis
v las conclusiones,
loportando nuevas
lperspectivas al tema.

El informe presenta
lalgunas ideas
originales o
nnovadoras, pero
odria haber mas
creatividad en el
enfoque.

El informe tiene
pocas ideas
originales o
nnovadoras, y su
enfoque es
iconvencional.

El informe carece
de originalidad o
enfoque
innovador.

El informe es un
frabajo totalmente
convencional sin
aportes originales.
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Escala de Nivel - Nota Final
— 5
Bueno 4-45
Aceptable 3-3.5
Mejorable 2-29
1-1,9
0

Nota: De no ser entregado el trabajo en la fecha asignada el estudiante deberd realizar el
proceso conforme a lo establecido en el estatuto estudiantil en su Articulo 51 y paragrafos 1
y 2. La solicitud de Diferido deberd ser enviada al correo del programa con el respectivo
soporte que justifiqgue la ausencia debidamente comprobada, fecha en la cual debib
presentar la actividad y nombre del espacio académico. El proceso de pago de diferido
estd sujeto a la autorizacién por parte de la coordinacion del programa.
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Cdlculo diferencial e integral

Subeje problémico: ; Como incide una aplicacién matematica en el momento de posicionar
un determinado bien, producto o servicio en un entorno como el actual?

Temas y subtemas

La integral

Concepto de la Antiderivada

Métodos de Integracion

Area bajo la curva

Aplicaciones de las integrales en el Mercado

Material didactico de apoyo

Actividades

Evaluacion

Acceder a plataforma Moodle para apropiarse del material diddctico que
permite la comprension y andlisis del Subeje problémico.

Este espacio académico tiene la finalidad de identificar un modelo
matemdtico adecuado para lograr el posicionamiento de un determinado
bien, producto o servicio de acuerdo al contexto econdmico actual.

Ingresar permanentemente al foro académico para analizar los diferentes
interrogantes y ejercicios propuestos por el asesor para lograr la comprension y
andlisis del Subeje problémico, mediante un TALLER que inicia su elaboracion
durante el desarrollo del foro académico y las asesorias. Es primordial que en
el desarrollo del taller se contemple el andlisis de la entrevista realizada en las
unidades temdticas disciplinares.

En el foro académico (Produccion de texto autbnomo, argumentacion,
interaccién y participacion grupal mediante réplicas). Taller que responda ala
intencionalidad del Subeje problémico. Criterios de evaluaciéon: Capacidad
para contrastar y analizar informacién de acuerdo con el Subeje problémico.

Evidencia de Aprendizaje
- Producto: TALLER (Tener en cuenta las directrices del asesor y Normas APA) que
responda al Subeje problémico: sComo incide una aplicacién matemdtica en el
momento de posicionar un determinado bien, producto o servicio en un entorno
como el actuale
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Presentacion:

formato del

SMA_Nombredelestudiante.

Fecha de envio: hasta el 09 de noviembre de 2026

De evaluacion
Criterios de evaluacion establecidos mediante |a rUbrica de evaluacion.

archivo

(Word)

y nhombre
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del archivo:

Rubrica de evaluacion: Esta es una rUbrica de evaluacion donde se establecen criterios
claros y objetivos de la evaluacion del producto solicitado. A continuacion, se presenta una
maltriz con los criterios de evaluacién, junto con una escala de valoracién, que permite
evaluar el desempeno del estudiante en funcidn de esos criterios.

PRODUCTO SEGUNDO MOMENTO APRENDIZAJE
AUTONOMO

participantes logran
un alto grado de
aprendizaje y
comprension de los
temas presentados.

un buen nivel de
aprendizaje y
comprension de los
temas.

participantes
alcanzan un nivel
aceptable de
aprendizaje y
comprension.

tienen dificultades
para alcanzar un
nivel adecuado
de aprendizaje y
comprension.

Criterios de Aceptable (3 Necesita Mejoras Insatisfactorio (1
Evaluacién | Excelente (5 puntos) Bueno (4 puntos) puntfos) (2 puntos) punto)
Los objetlvos del Los objetivos del Los objetivos del .
taller estan .. . Los objetivos del
Los objetivos del taller | taller estan taller son vagos o ,
claramente P . . taller no estan
. estdn bien definidos y | definidos, pero poco claros, o
definidos y se . o claros y no se
en su mayoria se algunos no se que dificulta su
cumplen de . cumplen
. cumplen. Los cumplen en su cumplimiento. Los . .
Objetivos del | manera g . S satisfactoriomente.
. participantes logran totalidad. Los participantes g
Taller sobresaliente. Los Los participantes no

logran un nivel
adecuado de
aprendizaje y
comprension.

Contenido del
Taller

El contenido del
taller es relevante,
completo y estd
bien organizado.
Los materiales y
recursos utilizados
son de alta calidad
y enriquecen la
experiencia del
taller.

El contenido del taller
es relevante y bien
organizado, aunque
algunos detalles
podrian ser mds
desarrollados. Los
materiales y recursos
utilizados son
adecuados.

El contenido del
taller es aceptable,
pero le falta
profundidad en
algunos puntos o
algunos materiales
y recursos podrian
mejorarse.

El contenido del
taller es
insuficiente y
dificulta la
comprension de
los temas
fratados. Los
materiales y
recursos utilizados
son inadecuados.

El contenido del
taller es poco
relevante y
desorganizado. Los
materiales y
recursos utilizados
son deficientes.
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Dindmicas y
Metodologia

Las dindmicas y
metodologias del
taller son altamente
efectivas, fomentan
la participacion
activa de los
asistentes y facilitan
el aprendizaje.

Las dindmicas y
metodologias del
taller son buenas y
promueven la
participacion de los
asistentes en su
mayoria.

Las dindmicas y
metodologias del
taller son
aceptables, pero
podrian mejorar
para incentivar mds
la participacion.

Las dindmicas y
metodologias del
taller son
ineficaces y no
logran involucrar
a los asistentes.
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Las dindmicas y
metodologias del
taller son
inadecuadas y no
generan
participacion.

Comunicacié
ny Facilitacion

El facilitador se
comunica de
manera clara,
eficiente y
empdtica. Guia al
grupo con
habilidades
excelentes de
facilitacion y
manejo de
preguntas y
respuestas.

El facilitador se
comunica de manera
clara y efectiva,
aungue podria
mejorar en algunos
aspectos. Maneja
bien las preguntas y
respuestas del grupo.

El facilitador se
comunica de
manera aceptable,
pero a veces es
confuso o poco
empdtico. Maneja
las preguntas y
respuestas del
grupo
adecuadamente.

El facilitador tiene
dificultades para
comunicarse de
manera clara y
efectiva. Le
cuesta manejar
las preguntas y
respuestas del
grupo.

El facilitador no se
comunica de
manera adecuada
y tiene dificultades
para manejar
preguntas y
respuestas.

Interaccién y
Participacion

Los participantes
interacttan
activamente
durante el taller,
aportan ideas y
comparten
experiencias de
manera
enriguecedora.

Los participantes
interactuan de
manera aceptable
durante el tallery
aportan algunas
ideas y experiencias.

Los participantes
tienen una
interaccion limitada
durante el tallery
aportan poco al
contenido.

Los participantes
fienen una
interaccioén pasiva
y no aportan
ideas o
experiencias
significativas.

Los participantes no
interactdan ni
participan
activamente en el
taller.

Organizaciéon

La organizaciéon y
logistica del taller
son impecables. Los
horarios, materiales

La organizacién y
logistica del taller son
buenas, aunque
algunos aspectos

La organizacién y
logistica del taller
son aceptables,
pero algunos
aspectos afectan su

La organizacién y
logistica del taller
son deficientes y
afectan
negativamente su
desarrollo. Los

La organizacién y
logistica del taller
son cadticas y

y Logistica y recursos estan podrian mejorar. Los . .
. . . ; desarrollo. Los horarios y afectan seriamente
bien planificados y | horarios y materiales . . -
. . horarios y materiales | materiales no su desarrollo.
se cumplen estdn en su mayoria . .
. . : I podrian ser estan
satisfactoriamente. | bien planificados. :
mejorados. adecuadamente
planificados.

El taller fiene un

impacto El taller fiene un

significativo en los impacto positivo en El taller fiene un El taller fiene un

participantes y se los participantes y se | impacto aceptable |impacto limitado | El taller no tiene
Impactoy logran resultados logran buenos en los participantes, | en los impacto nilogra
Resultados sobresalientes en resultados en términos | aunque algunos participantes y los | resultados

términos de
aprendizaje y
adquisicién de
habilidades.

de aprendizaje y
adquisicién de
habilidades.

resultados podrian
ser mds notorios.

resultados son
insuficientes.

significativos.
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Escala de Nivel - Nota Final
— 5
Bueno 4-4,5
Aceptable 3-3.5
Mejorable 2-29
1-1,9
0

Nota: De no ser entregado el trabajo en la fecha asignada el estudiante deberd realizar el
proceso conforme a lo establecido en el estatuto estudiantil en su Articulo 51 y pardagrafos 1
y 2. La solicitud de Diferido deberd ser enviada al correo del programa con el respectivo
soporte que justifiqgue la ausencia debidamente comprobada, fecha en la cual debid
presentar la actividad y nombre del espacio académico. El proceso de pago de diferido
estd sujeto a la autorizacién por parte de la coordinacion del programa.
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Comunicacion |l

Subeje problémico: ;Como influyen actualmente los medios de comunicaciéon en el
comportamiento de un consumidor?

Temas y subtemas

1.

Produccion textual

Tipologias textuales (Infografia e Informe Analitico)

2. Medios de comunicacion actuales

Material didactico de apoyo

- Acceder al material diddctico dispuesto en la plataforma Moodle

- Medios de comunicacion capitulo 1 http://www.alfa-
redi.org/sites/default/files/articles/files/piacenza.pdf

- MEDIOS DE COMUNICACION: EFECTOS, TEORIAS, INTERMEDIACION

- file:///C:/Users/Usuario/Downloads/Dialnet-MediosDeComunicacion-
6123442 pdf

- https://www.ejemplode.com/11-escritos/2753-
ejiemplo_de_informe_andlitico.html

Actividades

Esta unidad temdatica, tiene como finalidad aplicar técnicas de comunicacion
actuadlizadas y tipologias textuales que contribuyan a formar lideres en
competencias comunicativas y Marketing.

De acuerdo con el material diddctico de apoyo, ingresar al foro académico para
iniciar a resolver las diferentes preguntas que conducen a la comprension y andilisis
del Subeje problémico, como, por ejemplo: sCoémo contribuye el desarrollo de las
habilidades comunicativas, especialmente en la produccion de textos, en el
profesional de Mercadeo? Y 3Por qué los Medios de comunicacion influyen en el
comportamiento de un consumidore Citar ejemplos para la discusion. En este
momento de aprendizaje autbnomo, se retoma la estructura del informe analitico
para mejorar la estructura de esta tipologia en el TIF.

Evaluacion

Capacidad argumentativa en relacidn al Subeje problémico. Criterios de
evaluacion: Apropiacion con la estructura del Informe analitico, creatividad en el
momento de contrastar la influencia de los Medios de comunicacién en el
comportamiento de un consumidor.
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Evidencia de Aprendizaje

Producto: Informe Analitico (md&ximo de 3 pdginas) aplicar Normas APA.
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formato del archivo (Word) y nombre del archivo: SMA_Nombredelestudiante.
Fecha de envio: Hasta el 09 de noviembre de 2026.

De evaluacidn

Criterios de evaluacioén establecidos mediante la rdbrica de evaluacion.

Rubrica de evaluacion: Esta es una rUbrica de evaluacion donde se establecen criterios
claros y objetivos de la evaluacion del producto solicitado. A continuacion, se presenta una
matriz con los criterios de evaluacién, junto con una escala de valoracién, que permite
evaluar el desempeno del estudiante en funcidn de esos criterios.

argumentos logicos y
bien fundamentados.

conectar mejor los
argumentos.

sustentado y
profundo.

Criterios de A mejorar (2 Insatisfactorio (1
Evaluacion Excelente (5 puntos) | Muy Bueno (4 puntos) | Bueno (3 puntos) puntos) punto)
El informe muestra una . El informe muestra
. El informe demuestra . . . .
comprensidn profunda una buena una comprension | El informe tiene El informe
.. y precisa del tema, con s adecuada del lagunas muestra una

Comprension X i .| comprension del S

una clara identificacion . |tema, pero podria |importantes en falta de
del Tema tema, aunque podria . g .,

de los problemas o . . ser mas detallado |su comprension | comprension del

. profundizar mds en .
cuestiones clave a en ciertos del tema. tema.
. algunos aspectos.
analizar. aspectos.
. El informe incluye un .
El informe presenta un fp 2 El informe ofrece
s . andlisis sélido de los A
andlisis exhaustivo y . . un andlisis bdsico P
. - datos y evidencias, El andlisis en el No se presenta
Andlisis y riguroso de los datos y ., de los datos y . e
s . . - aunque podria . : informe es andlisis ni
Argumentacid | evidencias recopiladas, . evidencias, pero . .,
n respaldado por profundizar en podria ser mds superficial o argumentacion
P P algunos aspectos o incoherente. en el informe.

Uso de
Fuentes y Citas

El informe utiliza una
amplia gama de
fuentes relevantes,
confiables y
actualizadas, y todas
las citas estan
adecuadamente
referenciadas segun las
normas establecidas.

El informe utiliza
fuentes pertinentes y
confiables, aunque
podria haber una
mayor diversidad o
precisién en las citas.

El informe utiliza
fuentes limitadas o
poco relevantes, y
las citas pueden
tener problemas
de precisién o
referencia.

El informe se
basa en fuentes
poco confiables
o no cita
adecuadamente
las fuentes
utilizadas.

No se presentan
fuentes ni citas
en el informe.

Estructura y
Organizacién

El informe sigue una
estructura clara y
coherente, con una
intfroduccién, desarrollo
y conclusiones bien
definidos. Los pdrrafos y
secciones estdn bien
conectados.

El informe tiene una
estructura adecuada,
pero podria mejorar
la cohesidon y la
conexion entre las
secciones.

El informe tiene
una estructura
bdsica, pero le
falta fluidez en la
presentacion y
organizaciéon de
las ideas.

La estructura del

comprension.

informe es El informe
confusa o carece de una
inadecuada, estructura
dificultando la definida.
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Redacciény
Estilo

El informe estd
redactado con
claridad, precision y
coherencia, utilizando
un lenguaije técnico y
apropiado para el
publico objetivo.

El informe estd
redactado de
manera
comprensible,
aungue podria
mejorar en su estilo y
expresion.

El informe tiene
algunos
problemas de

redaccién y estilo,

lo que dificulta la
comprension.

La redaccién en
el informe es
confusa o
inapropiada
para el tema.
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La redaccién es
incomprensible y
no sigue las
normas de estilo.

Reflexiones y
Conclusiones

El informe presenta
reflexiones claras y
fundamentadas sobre
los hallazgos del
andlisis, ofreciendo
conclusiones sélidas y
bien respaldadas.

El informe ofrece
algunas reflexiones y
conclusiones, aunque
podrian ser mds
profundas y
elaboradas.

El informe tiene
reflexiones y
conclusiones
limitadas o poco
sustentadas.

El informe carece
de reflexiones y
conclusiones
significativas.

No se presentan
reflexiones ni
conclusiones en
el informe.

El informe muestra un

El informe presenta
algunas ideas

El informe tiene

El informe es un

enfoque original e 2 pocas ideas El informe carece | tfrabajo
A . . |originales o e L
Originalidad e | innovador en el andlisis innovadoras, pero originales o de originalidad o |totalmente
Innovacién y las conclusiones, . et innovadoras, y su | enfoque convencional sin
podria haber mas .
aportando nuevas = enfoque es innovador. aportes
. creatividad en el . .
perspectivas al tema. convencional. originales.
enfoque.
Escala de Nivel - Nota Final
5
Bueno 4-4,5
Aceptable 3-3.,5
Mejorable 2-29
1-1,9
0

Nota: De no ser entregado el trabajo en la fecha asignada el estudiante deberd realizar el
proceso conforme a lo establecido en el estatuto estudiantil en su Articulo 51 y paragrafos 1
y 2. La solicitud de Diferido deberd ser enviada al correo del programa con el respectivo
soporte que justifiqgue la ausencia debidamente comprobada, fecha en la cual debib
presentar la actividad y nombre del espacio académico. El proceso de pago de diferido
estd sujeto a la autorizacién por parte de la coordinacion del programa.
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Segundo Momento de Aprendizaje Colaborativo

Desde el 10 de noviembre al 06 de diciembre de 2024
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Segunda fase del Trabagjo Integrado Final

Eje problémico
¢Como influye el mercado en el poder de decision del consumidor?

Actividades

Individual: Descargar los productos del segundo momento de autoaprendizaje de
cada espacio académico, revisar la retroalimentacion de los asesores y aplicar los
ajustes recomendados. Redalizar lectura y apropiacidon del material didactico desde
cada uno de los espacios académicos del segundo momento de aprendizaje
auténomo.

Grupal: Programar el encuentro en NEC con el fin de socializar los productos de
aprendizaje autbnomo corregidos; como también, revisar y realizar ajustes del texto
del primer momento de interaprendizaje con el objetivo de iniciar a construir la
segunda fase del Trabajo Integrado Final (TIF). Se recomienda establecer un didlogo
de saberes que conlleve a la comprensidn y andlisis del eje problémico. Cada grupo
NEC construye UN SOLO INFORME ANALITICO que responda al andlisis de la entrevista
realizada en las unidades disciplinares y el eje problémico del semestre: 5 Como
influye el mercado en el poder de decision del consumidore de acuerdo a la
estructura orientada por el espacio de Comunicacién I,

Se recomienda participar en el foro académico con el propdsito de avanzar en la
comprension del eje problémico.

Evaluacién: Estructura del INFORME ANALITICO, coherencia y cohesidn textual, juicios
valorativos o argumentos que sustenten el eje problémico, creatividad en el
momento de articular cada uno de los espacios académicos en relacion al eje
problémico y el ANALISIS DE LA ENTREVISTA, realizada en el segundo momento de
aprendizaje autdbnomo, trabajo en equipo, revision documental que conlleve a la
comprensidon y andlisis del eje problémico, Normas APA y uso de referentes
conceptuales.

Evidencia de aprendizaje

Producto: INFORME ANALITICO (mdéximo 8 pdginas) que responda al eje problémico
enrelacion con el impacto para interpretar el mercado y la aplicacion del marketing
mix en el consumidor teniendo como fundamento el andlisis de la entrevista antes
realizada.

Presentacion: Archivo en Word. Nombre: Trabajo Integrado Final. Formato del archivo
(Word) y nombre del archivo: segundo momento interaprendizaje.

Fecha de envio: hasta el 30 de noviembre de 2024
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De evaluacion
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Rubrica de evaluacion: Esta es una rUbrica de evaluacion donde se establecen criterios
claros y objetivos de la evaluacion del producto solicitado. A continuacion, se presenta una
matriz con los criterios de evaluacién, junto con una escala de valoracién, que permite
evaluar el desempeno del estudiante en funcidén de esos criterios.

PRODUCTO SEGUNDA FASE DEL TRABAJO INTEGRADO
FINAL

las normas
establecidas.

referencia.

Criterios de A mejorar (2 Insatisfactorio (1
Evaluacién Excelente (5 puntos) | Muy Bueno (4 puntos) | Bueno (3 puntos) puntos) punto)
El informe muestra una .
como rer?sié:esro?ulrido El informe demuestra Elinforme muesfra
reiiso del TZmo una buena una comprension | El informe tiene El informe
.z yp ! = adecuada del lagunas muestra una
Comprension | con una clara comprension del .
. e y . tema, pero importantes en su | falta de
del Tema identificacion de los tema, aunque podria . p 7 .
. . podria ser mds comprension del | comprension
problemas o profundizar mds en
cuestiones clave a algunos aspectos detfallado en fema. del tema.
) 9 ’ ciertos aspectos.
analizar.
El informe presenta un | El informe incluye un .
s i e El informe ofrece
andlisis exhaustivo y andlisis sélido de los AR
- . . un andlisis basico P
. riguroso de los datosy | datos y evidencias, El andlisis en el No se presenta
Andlisis y . . ., de los datos y . P
. | evidencias aunque podria . : informe es andlisis ni
Argumentaci ] . evidencias, pero . L
én recopiladas, profundizar en podria ser mds superficial o argumentacion
respaldado por algunos aspectos o sustentado y incoherente. en el informe.
argumentos légicos y conectar mejor los
. profundo.
bien fundamentados. argumentos.
El informe utiliza una
amplia gama de El informe utiliza .
plag . .. N~ El informe se basa
fuentes relevantes, El informe utiliza fuentes limitadas
) . en fuentes poco
confiables y fuentes pertinentes y 0 poCco .
Uso de . ) confiables o no No se presentan
actualizadas, y todas confiables, aunque relevantes, y las . A
Fuentes y . . . ; cita fuentes ni citas
L las citas estan podria haber una citas pueden -
Citas . . adecuadamente | en el informe.
adecuadamente mayor diversidad o tener problemas las fuentes
referenciadas segin precision en las citas. | de precisién o utiizadas

Estructura y
Organizacién

El informe sigue una
estructura clara y
coherente, con una
intfroduccién, desarrollo
y conclusiones bien
definidos. Los parrafos
y secciones estdn bien
conectados.

El informe tiene una
estructura adecuada,
pero podria mejorar la
cohesiény la
conexion entre las
secciones.

El informe tiene
una estructura
bdsica, pero le
falta fluidez en la
presentacion y
organizaciéon de
las ideas.

La estructura del
informe es
confusa o
inadecuada,
dificultando la
comprension.

El informe
carece de una
estructura
definida.
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Redacciény
Estilo

El informe estd
redactado con
claridad, precision y
coherencia, utilizando
un lenguaije técnico y
apropiado para el
publico objetivo.

El informe estd
redactado de
manera
comprensible,
aungue podria
mejorar en su estilo y
expresion.

El informe tiene
algunos
problemas de
redacciéony
estilo, lo que
dificulta la
comprension.

La redaccién en
el informe es
confusa o
inapropiada para
el tema.
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La redaccién es
incomprensible
y no sigue las
normas de
estilo.

Reflexiones y
Conclusiones

El informe presenta
reflexiones claras y
fundamentadas sobre
los hallazgos del
andlisis, ofreciendo
conclusiones sélidas y
bien respaldadas.

El informe ofrece
algunas reflexiones y
conclusiones, aungue
podrian ser mds
profundas y
elaboradas.

El informe tiene
reflexiones y
conclusiones
limitadas o poco
sustentadas.

El informe carece
de reflexiones y
conclusiones
significativas.

No se presentan
reflexiones ni
conclusiones en
el informe.

El informe muestra un

El informe presenta
algunas ideas

El informe tiene

El informe es un

enfoque original e S pocas ideas Elinforme carece | trabagjo
s . .. | originales o e L
Originalidad | innovador en el andlisis innovadoras, pero originales o de originalidad o | totalmente
e Innovacién |y las conclusiones, . et innovadoras, y su | enfoque convencional
podria haber mas . ;i
aportando nuevas o enfoque es innovador. sin aportes
- creatividad en el . .
perspectivas al tema. convencional. originales.
enfoque.
Escala de Nivel - Nota Final
5
Bueno 4-4,5
Aceptable 3-3.,5
Mejorable 2-29
1-1,9
0

Nota: De no ser entregado el trabajo en la fecha asignada el estudiante deberd realizar el
proceso conforme a lo establecido en el estatuto estudiantil en su Articulo 51 y paragrafos 1
y 2. La solicitud de Diferido deberd ser enviada al correo del programa con el respectivo
soporte que justifiqgue la ausencia debidamente comprobada, fecha en la cual debib
presentar la actividad y nombre del espacio académico. El proceso de pago de diferido
estd sujeto a la autorizacién por parte de la coordinacion del programa.
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Sustentacion Trabajo Integrado Final

05 y 06 de diciembre de 2024
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- DOBB, Maurice. Capitalismo, crecimiento, economia y subdesarrollo
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