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Presentacion

Apreciado estudiante,

Bienvenido a su proceso de formacion como Profesional en Mercadeo en la Modalidad
de Educacién a Distancia en la Universidad de la Amazonia.

Propdsitos y estructura de la guia didactica:

En educacidén a distancia el desarrollo de un periodo académico debe estar
previamente planeado y programado, en este sentido, para el Programa de Mercadeo,
la Guia Diddctica se convierte en la principal herramienta de mediacidon entre la
ensenanza y el aprendizaje. Un semestre académico se estructura en un blogue
programatico conformado por unidades temdticas o espacios académicos, los cuales
se integran alrededor de un eje problémico o pregunta orientadora de investigacion,
incentivando asi la integralidad y la interdisciplinariedad de diferentes dreas del saber.
De ofro lado, incentiva el aprendizaje auténomo y el trabajo en equipo o colaborativo
para dar respuesta al frabajo tedrico practico que conlleva a procesos de investigacion
formativa a través de un proyecto de semestre representado en un producto
denominado Trabajo Integrado Final “TIF”, que se aborda desde los nUcleos de estudio
colaborativo por parte de los estudiantes con el acompanamiento permanente del
asesor o profesor, el cual se desarrolla a través de momentos de interaprendizaje.

Propdsitos de la guia

- Orienta al estudiante las diferentes actividades y estrategias a desarrollar para
dar cumplimiento a sus compromisos académicos.

- Promueve y motiva en el estudiante el aprendizaje auténomo vy el
interaprendizaje o trabajo colaborativo.

- Promueve la investigacion formativa al dar respuesta a un eje problémico a
través del desarrollo del bloque programatico.

- Organiza el tfrabajo en productos y fiempos de entrega para los estudiantes y
asesores.

- Orienta el desarrollo de habilidades en el uso de las herramientas TIC, creando y
editando sus propios productos (videos, diseno de diagramas, el uso de
almacenamiento en la nube, tratamiento de archivos en diferentes formatos, la
gestion de busquedas a fravés de bases de datos especializadas).

- Gestion de las diferentes herramientas y actividades de la plataforma virtual que
debe asumir el estudiante para el desarrollo de su proceso de formacion.
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Orientaciones para el proceso de estudio
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5sComo se estudia a distancia
en la Universidad de la Amazoniae

Un semestre en los programas académicos de la modalidad de Educacién a Distancia
se desarrolla a través de un proceso de estudio estructurado en dos momentos de
aprendizaje auténomo y dos momentos de interaprendizaje o trabajo colaborativo que
se abordan durante 16 semanas de clase. En cada uno de los momentos de estudio, se
realizan actividades para la construcciéon de productos integrados definidos en la guia
didactica, que es considerada la principal herramienta de mediacion que cuenta el
estudiante para ubicarse en su propio proceso de formacidn de un semestre
académico. Para ello, el estudiante a distancia cuenta con el apoyo del grupo de
asesores (profesores), con quienes se programan encuentros presenciales, asesorias
presenciales en el aula y asesorias virtuales permanentes asistidas por tecnologia que se
desarrollan a través del Campus Virtual de Educacion Distancia (Plataforma Moodle) y
el sistema de videoconferencias. De igual manera, se orienta al estudiante a que lleve
a cabo procesos de autodiagndstico, autorreflexion, autorregulacion y cooperacion
acerca de su aprendizaje, una vez realizada la autoevaluacion, y de manera colectiva
en la coevaluacion de cada Nucleo de Estudio Colaborativo (NEC). Todo el proceso se
enfoca desde una perspectiva holistica e integrada en el que las unidades temdticas o
espacios académicos se interrelacionan en pro de la construccidn y sustentacion del
Trabajo Integrado Final (TIF) o proyecto de semestre.

Un aspecto fundamental de resaltar para conocer cdmo se estudia a distancia en la
Universidad de la Amazonia, es que el Modelo Pedagdgico Mediacional en Educacion
a Distancia se cenfra en elementos, procesos y estrategias de mediacion pedagdgica
en donde se privilegia la comunicacion e interaccion permanente entre docentes y
estudiantes, posibilitando las diferentes formas de mediar el proceso de ensenanza y
aprendizaje; es decir, un semestre académico representado en el proceso de estudio
como se describe en el siguiente grdfico, el encuentro presencial no es el centro del
proceso de formacion, el encuentro presencial es una de las multiples estrategias que
se utilizan para acompanar el proceso de formacién, ademds de las asesorias, los
materiales de estudio, el tfrabajo colaborativo, la misma guia diddactica, la forma en que
se estructura el curriculo bajo un enfoque integrado e interdisciplinario, y todas las
herramientas tecnoldgicas que se puedan emplear haciendo uso pedagdgico de las
mismas para el acompanamiento en el proceso de formacién del estudiante.

En este sentido, el proceso de estudio utiliza como mediacion tecnoldgica la plataforma
Moodle, la cual facilita la organizacion de cursos, actividades y tiempos programados
en la guia diddctica, permitiendo asila convergencia de docentes y estudiantes desde
cada uno de los momentos de aprendizaje. Asi mismo, posibilita la interaccién a través
de las diferentes herramientas de comunicacion, estableciendo encuentros de manera
sincrona y asincrona con el fin de acompanar y evaluar el proceso de estudio.
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LINEA DE TIEMPO DEL PROCESO DE ESTUDIO
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1° MOMENTO
APRENDIZAJE AUTONOMO

Elaboraciéon propia.

El grafico representa una linea de fiempo que detalla el proceso de estudio durante las 16 semanas del periodo
académico y cada una de las actividades a desarrollar a través de los momentos de aprendizaje auténomo vy

aprendizaje colaborativo.
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Temporalizacion de actividades

Asesoriay
acompanamiento
virtual

Del 18 de agosto al 11
de septiembre de
2026

) . ) Evaluacién de
Recepcion evidencia evidencias de
de aprendizaje aprendizaje por
docentes

Seguimiento a la construccion
de la evidencia

(Del 18 de agostoal 7 de

Hasta el 14 de septiembre septiembre de 2026)
de 2026
Evaluacion
(Del 15 al 22 de septiembre de
2026)

Momentos de Encuentos, asesorias y
aprendizaje prdcticas sincrénicas
Ter Encuentro sincronico
presencial
(22y 23 de agosto de 2026)
Primer PR
Aprendizaje Asesona/pragtlca.smcromca
AtrbEnomo presencial /virtual
(5y 6 de septiembre de 2026)
(6 de septiembre Flexibilidad
estudiantes para presentacién
Saber Pro y Tyl)
2do Encuentro sincronico
presencial
Pri Fecha limite Tera
Apr;lr:;iezra'e Heteroevaluacion
Colaporar (1920 de septiembre de 2026)
Asesoria/practica sincronica
presencial /virtual
(3y 4 de octubre de 2026)
3er Encuentro sincronico
presendial
(17 y 18 de octubre de 2026)
Segundo
Aprendizaje Asesorfa/practica sincronica
Auténomo presencial/virtual
Fecha limite 2da
Heteroevaluacion
(31de octubre y 1 de noviembre
de 2026)
4to Encuentro sincronico
presencial
Segundo (oevaluacion
Aprendizaje (14y 15 de noviembre de 2026)
Colaborativo

Sustentacién Trabajo Integrado
Final
(5y 6 de diciembre de 2026)

Del 23 de septiembre al 9
de octubre de 2026

Tera Autoevaluacion

Del 19 al 22 de septiembre
de 2026

Sequimiento a la construccién
de la evidencia

(Del 16 de septiembre al 5 de

Hasta el 12 de octubre de octubre de 2026)
2026
Evaluacion
(Del 13 al 20 de octubre de
2026)

Del 21 de octubre al 6
de noviembre de 2026

2da Autoevaluacion
31deoctubreal 3 de
noviembre de 2026

Sequimiento a la construccion
de la evidencia

(Del 13 de octubre al 6 de

Hasta el 9 de noviembre noviembre de 2026)
de 2026
Evaluacion
(Del 10al 17 de
noviembre de 2026)

Del 18 al 27 de noviembre
de 2026

Sequimiento a la construccién
de la evidencia
(Del 10al 23 de

Hasta el 30 de noviembre noviembre de 2026)

de 2026
Evaluacion
(Del 1al 7 de diciembre
de 2026)



Ponderacion de Evaluacion de Actividades

Evidencia de Evaluacion

Peso de la Calificacion

ler Momento de Aprendizaje Autébnomo 12,5%
lera Heteroevaluacion 10%
lera Autoevaluacion 5%
ler Momento de Aprendizaje Colaborativo 10%
2do Momento de Aprendizaje Autdonomo 12,5%
2da Heteroevaluacion 10%
2da Autoevaluacion 5%
Coevaluacion 10%

Reporte de 75% (Campus Virtual y sistema Chaird)

17 de noviembre de 2026

Modificacion de notas del 75% (Campus Virtual y sistema
Chaird)

20 de noviembre de 2026

2do Momento de Aprendizaje Colaborativo (Trabajo
Integrado Final y Sustentacion)

25%

Reporte de 25% (Campus Virtual y sistema Chaird)

7 de diciembre de 2026

Modificacion de notas del 25% (Campus Virtual y sistema
Chaird)

11 de diciembre de 2026

Total de la Ponderacion

100%

Tutoriales para Apoyo Académico

Conoce el portal ViDi

Tutorial Obtener usuario e iniciar sesidon en el Campus Virtual

Tutorial Estudiantes Campus Virtual
Tutorial Docentes Campus Virtual
Consultor Normas APA 7¢ Edicién
Tutorial Consultor APA 7 Edicidon
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https://youtu.be/IgYI533I7dA?si=I_r0GEhcCH3NNsBQ
https://youtu.be/goyJI6eqj14?si=c0tutNyOY-Ng04Xc
https://youtu.be/zosjTR511P0?si=_6F_hac3hWzaNlBW
https://youtu.be/1UT7QUfnSaY?si=8K3MyTB6DJ7_FLWd
https://distancia.uniamazonia.edu.co/distancia/noticias/APA7/CONSULTOR_APA7_V1.html
https://youtu.be/41Xd6NNMfaA

Estructura de contenidos del semestre
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Propdsitos de formacion del Blogque
Programatico

El programa de Profesional en Mercadeo, modalidad distancia de la Universidad de la
Amazonia tiene como objetivo desarrollar en el SEPTIMO SEMESTRE el Bloque
Programdtico denominado “PROYECTOS COMO FACTOR DE CRECIMIENTO™ donde el
propdsito es explorar y comprender el papel fundamental de los proyectos en el
crecimiento y desarrollo de diversas dreas, enfocdndonos especialmente en el dmbito
de los negocios internacionales y el marketing. A través del estudio y andlisis de
proyectos exitosos, buscamos identificar las estrategias, herramientas y habilidades
necesarias para planificar, ejecutar y evaluar proyectos que impulsen el crecimiento
empresarial. Ademds, se propone analizar el impacto de los proyectos en el dmbito
digital, considerando las tendencias y tecnologias emergentes que influyen en las
prdcticas de marketing. Asimismo, abordaremos aspectos éticos y de responsabilidad
social empresarial, relacionados con la implementacién de proyectos de crecimiento.

En este semestre se orientan siete unidades temdticas de las cuales cinco de ellas son
disciplinares:

Mercadeo agroindustrial, Negocios internacionales, Etica y responsabilidad social
empresarial, Evaluacion de proyectos y Mercadeo Digital. La unidad de énfasis que es
la electiva | y la formacion socio-humanistica la representa Inglés |I.

Competencia: Gestionar proyectos de crecimiento de manera efectiva, promoviendo
la innovacion, la sostenibilidad y el éxito empresarial en un entorno global y digital.

Pregunta de investigacion que orientard el Trabajo Integrado Final de este semestre:

¢ Coémo pueden las empresas agroindustriales utilizar
proyectos para crecer y expandirse
internacionalmente con sus productos y marcas,
oplimizando los recursos en entornos digitales?
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Primer Momento de Aprendizaje Autonomo

Del 18 de agosto al 14 de septiembre de 2026
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Inglés i

Introduccion

La importancia del idioma inglés en el proceso de intfernacionalizacion de productos es
indiscutible en el mundo globalizado de hoy. Para las empresas agroindustriales, el dominio
del inglés es un factor clave que facilita la expansidon y el crecimiento internacional de sus
productos y marcas. El inglés, como idioma predominante en los negocios globales, permite
una comunicacion efectiva con clientes, socios y proveedores de diversas regiones del
mundo, rompiendo barreras lingUisticas y culturales. En el contexto de la
internacionalizacién, las empresas agroindustriales pueden aprovechar proyectos
especificos que integren el aprendizaje del inglés con estrategias de mercado. Estos
proyectos no solo mejoran las habilidades lingUisticas de los profesionales, sino que también
proporcionan conocimientos prdcticos sobre cdémo negociar, promocionar y vender
productos en mercados extranjeros. Por ejemplo, la creacidén de campanas de marketing
en inglés permite a las empresas presentar sus productos de manera mds atractiva y
comprensible para audiencias globales. Asimismo, las habilidades de negociacion en inglés
son esenciales para establecer relaciones comerciales sélidas y gestionar contratos
internacionales.

Al invertir en el aprendizaje del inglés, las empresas agroindustriales no solo aumentan su
competitividad global, sino que también abren nuevas oportunidades para la diversificacién
de mercados, la mejora de la reputacion de la marca y el crecimiento sostenible a largo
plazo.

Subeje problémico: ; Como documentar el perfil competitivo de un producto agroindustrial
en un idioma extranjero?

Temas y subtemas

Capitulo |
e Personal information interview.
e Technical vocabulary and verbs.
e Conectores

Capitulo Il
e Pastsimple; was and were
e Past simple; Regular and irregular verbs
e Comparative and superlative

Capitulo lll
e Too/ either so am | /neither am 1.
e Reading comprehension strategies
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Capitulo IV

Modal Verbs (can- could - must - may - might).
Verbos Modales ( should - have to - able to ).

Material didactico de apoyo

The new Product development process and stages: stages and expert tips: The new
product development process: Stages and expert tips. (2021, agosto 20). Maze.
https://maze.co/collections/product-development/new/

Social Media Analytics: The complete guide. Kenan, J. (2023, noviembre 28). Social
media analytics: The complete guide. Sprout Social.
https://sproutsocial.com/insights/social-media-analytics/

Marketing vocabulary: (S/f). Englishclub.com. Recuperado el 31 de mayo de 2024,
de https://www.englishclub.com/business-english/vocabulary-marketing.php

Gramdtica

Farrall, C., & Lindsley, M. (2009). Professional English in use: marketing. Cambridge
University Press.

Enlaces de prdctica

Connectives and linking words

Connectives and Linking Phrases - online exercises - English grammar. (s/f). English-
grammar.at. Recuperado el 31 de mayo de 2024, de https://www.engdlish-
grammar.at/online exercises/connectives/connectives-index.htm

Test your English. (s/f). English-in-chester.co.uk. Recuperado el 31 de mayo de 2024,
de https://english-in-chester.co.uk/e-learning/lesson/linking-words/

Chile, W. S. E. (s/f). Linking words en inglés: aplicacion, ftips y ejemplos.
Wallstreetenglish.cl.  Recuperado el 31 de mayo de 2024, de
https://www.wadallstreetenglish.cl/blog/linking-words

de los Angeles Ortiz Flores, M., & Rivera, N. F. P. (2020, abril 1). Linking words: (and,
but, or). Portal Académico del CCH.
https://portalacademico.cch.unam.mx/ingles1/this-is-my-style/linking-words

Neither/so/too/either

Dominguez, N. (2019, febrero 12). Como usar Neither/So/Too/Either. English Online
TV; EnglishOnline.tv. hitps://www.englishonline.tv/como-usar-neither-so-too-either/
So, neither — so am |, neither do I, etc. (2017, agosto 5). Test-English. https://test-
english.com/grammar-points/a2/so-neither/
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https://maze.co/collections/product-development/new/
https://sproutsocial.com/insights/social-media-analytics/
https://www.englishclub.com/business-english/vocabulary-marketing.php
https://www.english-grammar.at/online_exercises/connectives/connectives-index.htm
https://www.english-grammar.at/online_exercises/connectives/connectives-index.htm
https://english-in-chester.co.uk/e-learning/lesson/linking-words/
https://www.wallstreetenglish.cl/blog/linking-words
https://portalacademico.cch.unam.mx/ingles1/this-is-my-style/linking-words
https://www.englishonline.tv/como-usar-neither-so-too-either/
https://test-english.com/grammar-points/a2/so-neither/
https://test-english.com/grammar-points/a2/so-neither/

Comparative and superlative

— Comparative and Superlative adjectives. (s/f). Wordwall - Crea mejores lecciones
de forma mds rdpida. Recuperado el 31 de mayo de 2024, de
https://wordwall.net/es/resource/33835498/ingl%c3%a%s/comparative-and-
superlative-adjectives

— Comparative and superlative adjectives (English Plus 2). (s/f). Wordwall - Crea
mejores lecciones de forma mds rapida. Recuperado el 31 de mayo de 2024, de
https://wordwall.net/es/resource /35825857 /ingl%c3%a%s/comparative-and-
superlative-adjectives-english-plus-2

Was/were:

— Pasado simple (was / were [ did). (2021, marzo 18). aprender computo.
https://aprendercomputo.com/pasado-simple-was-were-did/

-  Game simple past: Was/were. (s/f). Wordwall - Crea mejores lecciones de forma mas

réapida. Recuperado el 31 de mayo de 2024, de
https://wordwall.net/es/resource/35614863/inal%c3%a%s/game-simple-past-was-
were

—  Marcemarin, P. (s/f). Game: WAS or WERE2 Wordwall - Crea mejores lecciones de
forma mds rdpida. Recuperado el 31 de mayo de 2024, de
https://wordwall.net/es/resource/37468334/game-was-or-were

Past simple regular and irregular verbs

— Past simple — regular/irregular verbs. (2017, septiembre 6). Test-English. https://test-
english.com/explanation/al/past-simple-regular-iregular/

— Past simple regular verbs. (s/f). Wordwall - Crea mejores lecciones de forma mds
réapida. Recuperado el 31 de mayo de 2024, de
https://wordwall.net/es/resource/30556196/idioma-en-ingl%c3%a?s/past-simple-
regular-verbs

— Past Simple Games. (s/f). Mes-games.com. Recuperado el 31 de mayo de 2024, de
https://www.mes-games.com/past1.php

— Spinney, P. (s/f). Iregular Simple Past Idetification Game. Wordwall - Crea mejores
lecciones de forma mds rdpida. Recuperado el 31 de mayo de 2024, de
https://wordwall.net/es/resource/8646374/irreqular-simple-past-idetification-game

Modal verbs

— Por, U. (s/f). MODALS VERBS. Wordwall - Crea mejores lecciones de forma mds
répida. Recuperado el 31 de mayo de 2024, de
https://wordwall.net/es/resource/18468612/modals-verbs

Actividades

Participar en el foro respondiendo las siguientes preguntas:
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https://wordwall.net/es/resource/33835498/ingl%c3%a9s/comparative-and-superlative-adjectives
https://wordwall.net/es/resource/33835498/ingl%c3%a9s/comparative-and-superlative-adjectives
https://wordwall.net/es/resource/35825857/ingl%c3%a9s/comparative-and-superlative-adjectives-english-plus-2
https://wordwall.net/es/resource/35825857/ingl%c3%a9s/comparative-and-superlative-adjectives-english-plus-2
https://aprendercomputo.com/pasado-simple-was-were-did/
https://wordwall.net/es/resource/35614863/ingl%c3%a9s/game-simple-past-was-were
https://wordwall.net/es/resource/35614863/ingl%c3%a9s/game-simple-past-was-were
https://wordwall.net/es/resource/37468334/game-was-or-were
https://test-english.com/explanation/a1/past-simple-regular-irregular/
https://test-english.com/explanation/a1/past-simple-regular-irregular/
https://wordwall.net/es/resource/30556196/idioma-en-ingl%c3%a9s/past-simple-regular-verbs
https://wordwall.net/es/resource/30556196/idioma-en-ingl%c3%a9s/past-simple-regular-verbs
https://www.mes-games.com/past1.php
https://wordwall.net/es/resource/8646374/irregular-simple-past-idetification-game
https://wordwall.net/es/resource/18468612/modals-verbs

—  What do you think about the importance of using English as a foreign language in
marketing?e

— Explain, in English, why did you choose the agro-industrial product?

— Presentar un perfil competitivo del producto agroindustrial elegido en el espacio
académico de Mercadeo Agroindustrial en idioma extranjero, inglés. Este debe
incluir aspectos técnicos del producto, necesidades que satisface, perfil del
mercado al cual va dirigido, aspectos del mensaje creativo para el producto, y
proyecciones del bien hacia el futuro frente a las opciones de exportacién que

fiene.

Evidencia de Aprendizaje

- Producto: Video de minimo 3 minutos y mdximo 5 minutos donde se exponga de
manera creativa cada uno de los items solicitados en el perfil competitivo del
producto agroindustrial, (aspectos técnicos del producto, necesidades que
satisface, perfil del mercado al cual va dirigido, aspectos del mensaje creativo
para el producto, y proyecciones del bien hacia el futuro frente a las opciones de
exportacidon que tiene).

- Presentacion: El link se anexard a un documento word con el texto de lo
presentado. Letra Arial Tamano 11 Interlineado sencillo. Mdrgenes de 2,54 cm en
todos los lados. Nombre del documento: INGII_PPM1_Nombredelestudiante.

- Fecha de envio: hasta el 14 de septiembre de 2024

Rubrica de evaluacion: Esta es una rUbrica de evaluacion donde se establecen criterios
claros y objetivos de la evaluacion del producto solicitado. A continuacion, se presenta una
maltriz con los criterios de evaluacién, junto con una escala de valoracién, que permite
evaluar el desempeno del estudiante en funcidn de esos criterios.

PRODUCTO PRIMER MOMENTO APRENDIZAJE AUTONOMO

Video altamente
Creatividad Video poco Video con cierta Video creativo y creativo y muy
o inolidody No presenta creatfivo y sin creatividad, pero con elementos original en su
9 originalidad. poco original. originales. enfoque y
presentacién.
Claridad y . Mensaje claro en Mensdije claro y Mensaje muy
-, Mensaje confuso algunas partes, claro y altamente
Cohesién del No presenta . bastante !
. y desorganizado. | pero falta . cohesivo en todo
Mensaje o cohesivo.
cohesion. momento.
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No se presentan

Se presentan

Se presentan los

10

Se presentan los

Aspectos aspectos técnicos | aspectos técnicos
L aspectos algunos aspectos
Técnicos del No presenta. P S del producto de de forma
técnicos del técnicos, pero de
Producto .. manera detalladay
producto. forma superficial.
adecuada. completa.
. . Se explican Se explican de
No se mencionan | Se mencionan
adecuadamente manera detallada

Necesidades
que Satisface.

No presenta.

las necesidades
gue satisface el

algunas
necesidades, pero

las necesidades
gue satisface el

y completa las
necesidades

producto. de forma limitada. producto. satisfechas.
No se describe el . Se describe Se describe de
) . Se describe de manera detallada
Perfil del perfil del - adecuadamente
No presenta. forma limitada el . y completa el
Mercado mercado al cual ) el perfil del .
S perfil del mercado. perfil del
va dirigido. mercado.
mercado.

Aspectos del

No se presentan

Se presentan

Se presentan los
aspectos del

Se presentan de
forma detallada y

Mensaje algunos aspectos, . .
A No presenta aspectos del mensaje creativo completa los
Creativo para . . pero de forma
mensaje creativo g de manera aspectos del
el Producto superficial . .
adecuada mensaje creativo.
. Se mencionan Se explican Se explican de
. No se mencionan
Proyecciones . algunas adecuadamente manera detallada
- : las proyecciones . .
del Bien hacia | No presenta futuras del proyecciones, las proyecciones y completa las
el Futuro pero de forma futuras del proyecciones
producto -
limitada. producto. futuras.
. . Se explican de
. Se mencionan Se explican
. No se mencionan . manera detallada
Opciones de algunas opciones, adecuadamente

Exportacién

No presenta

las opciones de
exportacion

pero de forma
limitada

las opciones de
exportacion

y completa las
opciones de
exportacién.

La calidad del
contenido es

Se presentan de
forma clara los

El tema es
pertinente a lo

Contenido y . .. . El tema es
. . insuficiente y temas, presentan visto en clases y al .
participaciéon No presenta. ] . pertinente, de
presenta medianamente material .
en foros. ; = e calidad.
parcialmente lo relacion con los didactico
solicitado. abordados. entregado.
. Fluidez pobre Fluidez aceptable . .
Fluidez y po Y P Buena fluidez y Excelente fluidez y
- entonacién con algunos - Ny
Entonacidon en | No presenta. . entonacién entonacién
. mondtona o problemas de -
Inglés . p adecuada. natural y variada.
incorrecta entonacién
Pronunciacion Pronunciacion Buena Pronunciacion

Pronunciacién
en Inglés

No presenta.

pobre, dificil de
entender.

aceptable con
algunos errores

pronunciacién
con pocos errores

excelente, claray
precisa

Vocabulario y
gramdtica en
Inglés

No presenta.

Vocabulario y
gramdtica muy
limitado y
repetitivo.

Vocabulario y
gramdtica
adecuada, pero
con limitaciones.

Vocabulario
variado y
gramdtica
apropiada para
el tema.

Vocabulario
extenso y variado,
reglas
gramaticales
correctas para el
tema.
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Escala de Nivel - Nota Final
— 5
Bueno 4-4,5
Aceptable 3-3.5
Mejorable 2-29
1-1,9
0

Nota: De no ser entregado el trabajo en la fecha asignada el estudiante deberd realizar el
proceso conforme a lo establecido en el estatuto estudiantil en su Articulo 51 y paragrafos 1
y 2. La solicitud de Diferido deberd ser enviada al correo del programa con el respectivo
soporte que justifiqgue la ausencia debidamente comprobada, fecha en la cual debid
presentar la actividad y nombre del espacio académico. El proceso de pago de diferido
estd sujeto a la autorizacién por parte de la coordinacion del programa.
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Mercadeo agroindustrial

Subeje problémico: ;Cudles son las condiciones nacionales actuales del mercado para la
comercializacion de productos agroindustriales?

Temas y subtemas

Tema 1. Estructura y Dindmica de las Cadenas de Valor Agroindustriales

e Del commodity al valor agregado: Conceptualizacion gerencial del sector
agroindustrial.

e Mapeo estratégico de actores: Eslabones de produccién, transformacion,
distribucién y consumo en Colombia.

e Indicadores macroecondmicos: COmo leer e interpretar las cifras de producciéon
agricola nacional (Uso de bases de datos como Agronet y SIOC).

Tema 2. El Territorio como Ventaja Competitiva Competitiva (Enfoque Regional)

e Geografia econdmica: Caracteristicas productivas del territorio colombiano y
amazoénico.

e Bioeconomia y sostenibilidad: La biodiversidad y la multiculturalidad como ejes
diferenciadores en el agromarketing.

e Denominaciones de origen y marcas colectivas regionales como barreras de
enfrada en el mercado nacional.

Tema 3. Inteligencia de Mercados en el Entorno Nacional

e Psicologia del consumidor colombiano: Tendencias de consumo consciente, local y
funcional.

e Benchmarking agroindustrial: Metodologia para analizar competidores y medir la
cuota de mercado local.
- Estrategias de comunicacion vy storytelling: Andlisis de casos de asociaciones de

productores y empresas regionales.
Material didactico de apoyo

e Ministerio de Agricultura y Desarrollo Rural [MADR]. (2025). Perspectivas y cifras del
sector agropecuario y agroindustrial colombiano.

e Instituto Amazdnico de Investigaciones Cientificas SINCHI. (2024). Bioeconomia y
cadenas de valor de productos forestales no maderables en la Amazonia
colombiana. Bogotd, Colombia.

e Barrientos-Gémez, J. G., & Castro-Lopez, M. (2023). Estrategias de diferenciaciéon y
denominacién de origen: El impacto en la competitividad de los productos
agroindustriales colombianos. Cuadernos de Desarrollo Rural, 20(91), 1-22.
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e Pérez-Rincédn, M. A., & Gdmez, S. (2024). El rol de la sostenibilidad y el consumo ético
en la decision de compra de productos agroalimentarios en Colombia. Revista de
Ciencias Agricolas, 41(1), 45-60.

e Rojas-Berrio, S., & Sdnchez-Torres, J. A. (2022). El impacto del storytelling de origen en
la percepcion de marca de productos agricolas. Innovar, 32(84), 115-130.

e Mendoza, G. (2022). Diagndstico del mercadeo agricola y agroindustrial en
Colombia: Cadenas de suministro y agregacion de valor. Editorial Universidad Jorge
Tadeo Lozano.

e Kotler, P., & Armstrong, G. (2024). Fundamentos de Marketing (18.° ed.). Pearson
Educacién. (Lectura recomendada: Capitulos sobre Andlisis del Entorno de Marketing
y Creacion de Valor para el Cliente).

Actividades

- Participar en el foro respondiendo las siguientes preguntas:
Seleccione una asociacidn de productores o empresa agroindustrial real
(preferiblemente de la region amazdénica o colombiana) que comercialice un
producto de consumo final.
e Nombre de la empresa/asociacion y el producto agroindustrial especifico que
comercializa.
e ;CoOmo integra esta empresa la sostenibilidad, la biodiversidad o el territorio en
su propuesta de valor? (Relacidn con el contexto amazdénico/colombiano).
e |dentifique brevemente los actores clave de su cadena (quién cultiva, quién
transforma, dénde lo venden).

Debe entregar un estudio de caso. El formato no debe ser un texto de corrido, sino
un documento estructurado por blogques de andlisis (debe usar tablas comparativas,
grdficos y datos que soporten la informacion).

Presente la referencia técnica del producto de su empresa. Utilizando datos
estadisticos reales, describa la produccion nacional de este bien: 3En qué posicion
estd la regidn de su empresa frente a los departamentos que mayor producen este
bien en Colombia?, 3Cudles son los mercados o ciudades de Colombia que generan
mayor consumo de este producto?

Describa de manera precisa las necesidades reales que este producto le suple al
consumidor colombiano actual. 3Contra quién compite su empresa? Identifique alos
tres (3) competidores o marcas lideres a nivel nacional.

Compare directamente el valor agregado que ofrece su empresa regional frente al
valor agregado de estas grandes marcas.
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Analice el mensaje creativo y las campanas que utilizan las marcas lideres nacionales
identificadas en el bloque anterior. 3Qué emociones o historias usan para promover
la compra2 3Coémo deberia adaptarse la empresa de su caso de estudio para
competir comunicacionalmente?

En un pdrrafo final, concluya si la empresa analizada tiene una propuesta de valor lo
suficientemente sdélida en el mercado nacional como para escalar a un proceso de
internacionalizacién en los siguientes cortes.

Evidencia de Aprendizaje
- Producto: Documento en Microsoft Word que contenga el andlisis de los puntos
anteriores. Tipo ARIAL Tamano 12. Interlineado sencillo. Minimo 3 pdginas mdximo
6 pdginas. Incluir gréficas e imdgenes para una mayor comprension del andlisis
hecho. Mdrgenes 2,54cm en todos los lados. Nombre del documento:
MA_PPM1_Nombredelestudiante.

- Fecha de envio: hasta el 14 de septiembre de 2026
De evaluacion

Rubrica de evaluacion: Esta es una rUbrica de evaluacion donde se establecen criterios
claros y objetivos de la evaluacion del producto solicitado. A continuacion, se presenta una
maltriz con los criterios de evaluacién, junto con una escala de valoracién, que permite
evaluar el desempeno del estudiante en funcidn de esos criterios.

PRODUCTO PRIMER MOMENTO APRENDIZAJE AUTONOMO

, El titulo es
El titulo es poco . . -
. El fitulo tiene llamativo y
., original o no se .,
, No presenta | El fitulo no es . una relacion guarda una
Titulo , relaciona S, .
fitulo. coherente. . clara con el relacion obvia
facilmente con .
. contenido. con el
el contenido. .
contenido.

SuTug,
W S
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Presenta
informacién
pertinente y
contextualizad

asegun el
tema
Presenta
La Presenta informacion abordado.
. ., informaciéon . Logra llamar la
infroducciéon | La . pertinente y -
Intfroduccidén | no presenta | infroduccion parcialmente contextualizad atencion con
reIOF?:ién al no es clara pertinente y a segun el algun recurso
’ contextualizad 9 discursivo:
tema. tema . .
Q. abordado afirmacién
) fuerte, una cita
relevante, una
estadistica o
una pregunta
dirigida al
lector.
Los temas
estdn
presentados en
Los temas ordeny son
Los temas .
presentados estan pertinentes y
no son claros | Los temas coherentes
presentados
y presentados no conla
. enordenyson | . .,
organizados. | son tan claros y . infroduccion.
- . pertinentes y -
El desarrollo Las ideas o organizados. coherentes Las ideas o
comparacion | Lasideas o comparacione
presentado . conla
es comparaciones | . ., s presentadas
no cumple infroduccion. .
presentadas presentadas : son propias,
conla . - Las ideas o
Desarrollo estructura no estan estan comparacione sustentadas
sustentadas parcialmente con evidencias
esperada s presentadas
del texto v el | €ON sustentadas son propias (hecho,

Y evidencias con evidencias ’ estadisticas,
tfema sustentadas ; !
abordado (hecho, (hecho, con evidencias ejemplos, citas,

) estadisticas, estadisticas, (hecho experiencia de
ejemplos, ejemplos, citas, estodl'sflicos la vida real).
citas, experiencia de ciemolos cffos Los temas se
experiencia la vida real). epreﬁen(':io de’ desarrollan en
de la vida la vida real) pdrrafos
real). ) independiente

s sin perder
coherencia ni
cohesion.
., La conclusion
La .. La conclusidon ., .
conclusién La conclusion lanteada no La conclusion es fuerte y deja
no es claray P deja al lector al lector con
no cumple ; es tan clara y : )
Conclusién | con lo no tiene falta una ided con una idea una idea clara
.. relacién con clara de la de la posicién
solicitado fuerte de la L
ara el el desarrollo osicion del posicion del del autor. La
P del trabajo. P autor. conclusiéon
texto. autor.

reitera la tesis.
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El fexto no
tiene una El fexto tiene
adecuada El fexto no El fexto tiene El texto fiene una adecuada
Gramdatica, | gramdtica, tiene una algunas gramdtica,
. ; . una adecuada )
ortografia, | ortografia, adecuada falencias desde gramdtica ortografia,
puntuacién, | puntuacién | gramdtica, la gramdtica, ortografia ’ puntuacién y
|éxico y y edicion. ortografia, ortografia, punTuocién edicién. El
registro. Tampoco puntuaciény | puntuaciony edicion Y texto tiene un
presenta un | edicién. edicioén. ’ registro
registro académico.
académico.
Presenta
fuentes Todas las
NG s& No se parcialmente Presenta fuentes usadas
presentan creibles y las fuentes y estdn | son creibles y
cumple con . - . L.
Fuentes de lo exiaido en fuentes citas fienen citadas de estan citadas
informacién a norgmo confiables y algunos errores | acuerdo con correctamente
hay errores de las normas de acuerdo
APA. N ..
de citacion. presentacion APA. con las normas
segun la norma APA.
APA.

Escala de Nivel - Nota Final
— 5

Bueno 4-4,5
Aceptable 3-3.5
Mejorable 2-29
1-1.9

0

Nota: De no ser entregado el trabajo en la fecha asignada el estudiante deberd realizar el
proceso conforme a lo establecido en el estatuto estudiantil en su Articulo 51 y paragrafos 1
y 2. La solicitud de Diferido deberd ser enviada al correo del programa con el respectivo
soporte que justifiqgue la ausencia debidamente comprobada, fecha en la cual debib
presentar la actividad y nombre del espacio académico. El proceso de pago de diferido
estd sujeto a la autorizacién por parte de la coordinacion del programa.
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Negocios internacionales

Subeje problémico: ;Cémo seleccionar opciones de exportacion de productos
agroindustriales?

Temas y subtemas

Unidad 1: La globalizacién y los diversos entornos nacionales

— Definiciones y conceptos de globalizacidén y su relacidn con los negocios
internacionales

— Los entornos nacionales y sus diversos componentes:

- Sistemas econdmicos, politicos y legales

— Desarrollo econdmico

— Entorno cultural y sus componentes

- La responsabilidad social, la ética y la sostenibiidad en los negocios
internacionales

Unidad 2: La economia politica de los negocios internacionales
— El comercio internacional y la Inversion Extranjera Directa
— Economia politica y la intfervenciéon del gobierno en los negocios Internacionales
— Integracién econémica regional

Unidad 3: Comprendiendo el entorno del mercadeo internacional e identificando
oportunidades globales.

- Entorno econdmico.

- Entorno politico.

— Enforno legal.

— Enforno social.

— Entorno cultural.

— FEfica y précticas de sostenibilidad.

Material didactico de apoyo

— Schwenzer, Ingeborg. Global Commercial Contracts. Oxford University Press ( 2021)

— Cordero Moss, Giuditta. International commercial contracts: Applicable sources and
forceability. Cambridge University Press (2014).

— Bortolotti, Fabio. Drafting and negotiating International commercial confracts: A
practical Guide, with ICC model contracts. ICC (2017).

— Calva, José Luis. Globalizacién y Bloques Econdmicos: Mitos y Realidades; México,
Editorial Porrda, 2007.
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Actividades

— Participar en el foro respondiendo las siguientes preguntas:

Describa algunas metodologias usadas para elegir paises con fines de exportacion
de productos agroindustriales.

sCudles son los productos agroindustriales nacionales que mds demanda pueden
tener en ambientes infernacionales?

De acuerdo al producto elegido en el primer momento de aprendizaje autébnomo
del espacio académico de Mercadeo Agroindustrial elegir TRES paises que
pueden ser mercados potenciales para su debida exportacion.

ldentifique y defina 10 factores de éxito o aspectos que se tendrian en cuenta al
momento de exportar el producto elegido.

Diligencia la siguiente tabla ponderando los 10 factores de éxito y calificando de
acuerdo a las condiciones de cada pais. Al final desarrolle un andlisis de las
razones por las cuales uno de los paises obtuvo la mayor calificacion.

FACTOR PORCENTAJE PAIS A PAIS B PAIS C

DE EXITO
Factor 1

Factor 2
Factor 3
Factor 4
Factor 5
Factor é
Factor 7
Factor 8
Factor 9
Factor 10

O PESO* CALIFICACION** PONDERACION*** CALIFICACION PONDERACION CALIFICACION PONDERACION

100% SUMA SUMA SUMA

* El peso de todos los factores debe sumar 100%

** En la calificacion se elegi el valor de acuerdo a las condiciones de cada factor en cada
pais. El puntaje es 1 si el factor es una debilidad alta, 2 si el factor es una debilidad baja, 3 si
el factor es una fortaleza baja y 4 si el factor es una fortaleza alta.

*** La ponderacion sale de multiplicar la calificacion con el porcentaje o peso (este en
decimales).

Evidencia de Aprendizaje

Producto: Documento en Microsoft Word que contenga el andlisis de los puntos
anteriores. Tipo ARIAL Tamano 12. Interlineado sencillo. Minimo 3 pdginas maximo
6 paginas. Mdargenes 2,54cm en todos los lados. Nombre del documento:
NI_PPM1_Nombredelestudiante.

Fecha de envio: hasta el 14 de septiembre de 2024
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De evaluacion
- Criterios de evaluacion establecidos mediante la rdbrica de evaluacion.

Rubrica de evaluacion: esta es una ribrica de evaluacién donde se establecen criterios
claros y objetivos de la evaluaciéon del producto solicitado. A continuacion, se presenta una
maltriz con los criterios de evaluacion, junto con una escala de valoracién, que permite
evaluar el desempeno del estudiante en funcidn de esos criterios.

PRODUCTO PRIMER MOMENTO APRENDIZAJE AUTONOMO

No presenta

El titulo no es

El titulo es poco
original o no se

El titulo tiene una
relacion clara

El titulo es llamativo
y guarda una

Infroduccién

no presenta

La infroduccién

parcialmente

pertinente y

Titulo ) relaciona -, -
fitulo. coherente. . con el relacion obvia con
facilmente con el . .
R contenido. el contenido.
contenido.
Presenta
informacion
pertinente y
contextualizada
Presenta segun el tema
. . Presenta . L.
La infroduccién . L informacion abordado. Logra
informacién

llamar la atencion

Desarrollo

relacion al no es clara. : contextualizada con algun recurso
perfinente y , . -
tema. . segun el tema discursivo:
contextualizada. . .
abordado. afirmacion fuerte,
una cita relevante,
una estadistica o
una pregunta
dirigida al lector.
Los temas estan
. presentados en
Los temas estan
Los temas orden y son
Los temas presentados en :
presentados no pertinentes y
presentados no ordeny son
son tan claros y X coherentes con la
son claros y . pertinentes y . =
) organizados. Las infroduccion. Las
organizados. Las | . coherentes con .
. ideas o . = ideas o
El desarrollo ideas o la infroduccién.

presentado no
cumple con la
estructura
esperada del
texto y el tema
abordado.

comparaciones
presentadas no
estédn
sustentadas con
evidencias
(hecho,
estadisticas,
ejemplos, citas,
experiencia de
la vida real).

comparaciones
presentadas
estédn
parcialmente
sustentadas con
evidencias
(hecho,
estadisticas,
ejemplos, citas,
experiencia de la
vida real).

Las ideas o
comparaciones
presentadas son
propias,
sustentadas con
evidencias
(hecho,
estadisticas,
ejemplos, citas,
experiencia de
la vida real).

comparaciones
presentadas son
propias, sustentadas
con evidencias
(hecho, estadisticas,
ejemplos, citas,
experiencia de la
vida real). Los temas
se desarrollan en
parrafos
independientes sin
perder coherencia
ni cohesiéon.

Tu
L
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La conclusion
no cumple con

La conclusion
no es claray no

La conclusiéon
planteada no es
tan clara y falta

La conclusion
deja al lector
con una idea

20

La conclusion es
fuerte y deja al
lector con una idea

Conclusion . fiene relacion : clara de la posicion
lo solicitado una idea fuerte clara de la
con el desarrollo s s del autor. La
para el fexto. . de la posicion del | posicidon del . .
del trabajo. conclusion reitera la
autor. autor. .
tesis.
El texto no tiene
una adecuada . El texto fiene una
" . El texto fiene .
- gramdtica, El texto no tiene . El texto fiene una | adecuada
Gramdtica, ; algunas falencias 2
) ortografia, una adecuada adecuada gramatica,
ortografia, o . desde la -~ )
. puntuacion y gramdtica, " gramdtica, orfografia,
puntuacion, L ) gramatica, ) y:
L edicion. ortografia, ) ortografia, puntuacion y
léxicoy ) orfografia, ) o
. Tampoco puntuacion y ot puntuacion y edicion. El texto
registro. . puntuacion y . : ;
presenta un edicion. edicion edicion. fiene un registro
registro académico.
académico.
Presenta fuentes
parcialmente Todas las fuentes
No se presentan . . ;
No se cumple fuentes creibles y las citas | Presenta fuentes | usadas son creibles
Fuentes de con lo exigido ) fienen algunos y estan citadas y estan citadas
. g confiables y hay
informacion en la norma errores de de acuerdo con correctamente de
errores de .
APA. citaciéon presentacion las normas APA. acuerdo con las

segun la norma
APA.

normas APA.

Escala de Nivel - Nota Final

5
Bueno 4-4,5
Aceptable 3-3.5
Mejorable 2-29
1-1.9

0

Nota: De no ser entfregado el tfrabajo en la fecha asignada el estudiante deberd realizar el
proceso conforme a lo establecido en el estatuto estudiantil en su Articulo 51 y paragrafos 1
y 2. La solicitud de Diferido deberd ser enviada al correo del programa con el respectivo
soporte que justifique la ausencia debidamente comprobada, fecha en la cual debib
presentar la actividad y nombre del espacio académico. El proceso de pago de diferido

estd sujeto a la autorizacién por parte de la coordinacion del programa.
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Ftica y responsabilidad social empresarial

Subeje problémico: ;Cémo disenar una propuesta de responsabilidad social empresarial
(RSE) para productos agroindustriales en mercados colombianos?

Temas y subtemas

Tema 1. Introduccién a la RSC
- La maximizacién como objetivo empresarial
— El comportamiento empresarial en un entorno complejo
— Breve historia de la RSC
— Concepto de RSC
— Claves de la RSC actual

Tema 2. La empresa y el medio ambiente
— El problema medioambiental
— Soluciones (l). La energia
— Soluciones (ll). Triple R.
— Hitos institucionales
— El pilar medioambiental en la empresa

Tema 3. El pilar social en la RSC
— Laempresa en sociedad
— Elrespeto ala comunidad
— Acciones de ayuda al desarrollo
— Comercio justo y consumo responsable
— Inversién Socialmente Responsable

Material didactico de apoyo

— Aburdene, P. Megatendencias 2010, el surgimiento del capitalismo consciente.
Bogotd: Norma, 2006.

— Avrias, R., Acero, C., Davila, R. y Salinas, L. "Responsabilidad social y sector solidario”,
panel realizado en la Universidad de la Salle, Bogotd, D.C., el dia 21 de septiembre
2007.

Actividades

Participar en el foro respondiendo las siguientes preguntas:
— Explique la importancia de la responsabilidad social empresarial para las
organizaciones
— Para usted cudl debe ser el grupo de interés (stakkeholder) mds importante para
una organizacion. Explique sus razones.
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Seleccione una empresa que produzca o comercialice el producto agroindustrial
elegido en el espacio académico Mercadeo Agroindustrial. Realice un diagndstico
de sus prdcticas de Responsabilidad Social Empresarial (RSE), considerando los tres
pilares de la sostenibilidad:

Dimensidn econdmica.
Dimension social.
Dimensidon ambiental.

El andlisis debe incluir:

Informacién general de la empresa.

Identificacion de grupos de interés (stakeholders).

Acciones de RSE evidenciadas.

Cumplimiento de los principios de consumo responsable.

Relacién de las acciones de RSE con los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS).
Fortalezas y debilidades de la gestidn socialmente responsable.

Propuesta de tres acciones de mejora.

Evidencia de Aprendizaje

Producto: Documento con andlisis de los puntos anteriores en archivo Microsoft
Word minimo 3 pdginas méximo 6 pdginas Letra Arial Tamano 11 Interlineado
sencillo. Mdrgenes 2,54cm en todos los lados. Nombre del documento:
ERS_PPM1_Nombredelestudiante.

Fecha de envio: Hasta 14 de septiembre de 2026.

Rubrica de evaluacion: Esta es una rUbrica de evaluacion donde se establecen criterios
claros y objetivos de la evaluacion del producto solicitado. A continuacion, se presenta una
maltriz con los criterios de evaluacion, junto con una escala de valoracién, que permite
evaluar el desempeno del estudiante en funcidn de esos criterios.

PRODUCTO PRIMER MOMENTO APRENDIZAJE AUTONOMO

Titulo

El titulo es poco El titulo es
. original o no se El titulo tiene una llamativo y
No presenta El titulo no es . 2
. relaciona relacion clara con | guarda una
fitulo. coherente. . - . .
facilmente con el el contenido. relacion obvia
contenido. con el contenido.

SuTug,
W S
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Infroduccién

La
infroduccién
no presenta

La infroduccién

Presenta
informacion
parcialmente

Presenta
informacion
pertinente y

23

Presenta
informacion
pertinente y
contextualizada
segun el tema
abordado. Logra
llamar la atencion
con algun recurso

= no es clara. B contextualizada . -
relacion al pertinente y ) discursivo:
. segun el tema . .
tema. contextualizada. afirmacién fuerte,
abordado. .
una cita
relevante, una
estadistica o una
pregunta dirigida
al lector.
Los temas estdn
presentados en
ordeny son
. ertinentes
Los temas estan P Y
coherentes con la
Los temas presentados en . =
Los temas introduccion. Las
presentados no ordeny son .
presentados no ; ideas o
son tan claros y pertinentes y .
son claros y . comparaciones
. organizados. Las coherentes con la
organizados. Las . . = presentadas son
El desarrollo ideas o introduccion. Las

ideas o . . propias,
presentado no . comparaciones ideas o
comparaciones . . sustentadas con
cumple con la presentadas estdn | comparaciones 3 .
presentadas no : evidencias
Desarrollo estructura ) parcialmente presentadas son
estan sustentadas : (hecho,
esperada del . . sustentadas con propias, o
con evidencias . . estadisticas,
texto y el tema evidencias sustentadas con ; ;
(hecho, . . ejemplos, citas,
abordado. e (hecho, evidencias . .
estadisticas, L experiencia de la
: ; estadisticas, (hecho, .
ejemplos, citas, ; : o vida real). Los
- . ejemplos, citas, estadisticas,
experiencia de la - . ; ; temas se
. experiencia de la ejemplos, citas,
vida real). . . . desarrollan en
vida real). experiencia de la .
: pdrrafos
vida real). : .
independientes
sin perder
coherencia ni
cohesion.
. La conclusion es
. . La conclusidon . .
La conclusidon La conclusién no La conclusidon fuerte y deja al
planteada no es .
no cumple es claray no deja al lector con lector con una
. : . tan clara y falta . .
Conclusion conlo fiene relacion : unaidea clara de | idea clara de la
. una idea fuerte de L C
solicitado para | con el desarrollo L la posicion del posicion del autor.
. la posicion del .
el texto. del trabajo. autor. La conclusidon
autor. . .
reitera la tesis.
El texto no
fiene una .
. El texto fiene una
adecuada . El texto fiene .
- L El texto no tiene . El texto fiene una adecuada
Gramdtica, gramdtica, algunas falencias e
’ ) una adecuada adecuada gramdtica,
orfografia, ortografia, s desde la -~ ;
. y, gramdtica, " gramdtica, orfografia,
puntuacion, puntuacion y , gramatica, ; t
L L ortografia, ; ortografia, puntuacion y
|éxico y edicion. y: ortografia, y: L
. puntuacion y ) puntuacion y edicion. El texto
registro. Tampoco L puntuacion y L . :
edicion. L edicion. fiene un registro
presenta un edicion. .
; académico.
registro
académico.
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Fuentes de
informacion

No se cumple
con lo exigido
en la norma
APA.

No se presentan
fuentes
confiables y hay
errores de
citacion.

Presenta fuentes
parcialmente
creibles y las citas
fienen algunos
errores de
presentacion
segun la norma
APA.

Presenta fuentesy
estan citadas de
acuerdo con las
normas APA.

24

Todas las fuentes
usadas son
creibles y estdn
citadas
correctamente
de acuerdo con
las normas APA.

—

Escala de Nivel - Nota Final

5
Bueno 4-45
Aceptable 3-35
Mejorable 2-29
1-19

0

Nota: De no ser entfregado el tfrabajo en la fecha asignada el estudiante deberd realizar el
proceso conforme a lo establecido en el estatuto estudiantil en su Articulo 51 y paragrafos 1
y 2. La solicitud de Diferido deberd ser enviada al correo del programa con el respectivo
soporte que justifiqgue la ausencia debidamente comprobada, fecha en la cual debid
presentar la actividad y nombre del espacio académico. El proceso de pago de diferido
estd sujeto a la autorizacién por parte de la coordinacion del programa.
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Evaluacion de proyectos

Subeje problémico: ;Qué elementos se deben tener en cuenta para medir la viabilidad de
proyectos de inversion de tipo exportacion de productos agroindustriales?

Temas y subtemas

CAPITULO I. LA TASA DE INTERES DE OPORTUNIDAD Y EL DESCUENTO INTERTEMPORAL
— El costo de oportunidad en la evaluacion.
— Enfoques para la determinacién de la TIO.

Capitulo Il. EVALUACION FINANCIERA EN UN ESCENARIO SIN INFLACION
— Construccion del Flujo de fondos
— Criterios de decision financiera (VPN, TUR; RBC, IRVA)
— Aplicaciones.

CAPITULO 1Il. EVALUACION FINANCIERA EN UN ESCENARIO INFLACIONARIO
— Flujo de fondos a precios corrientes y constantes.
— Tioreal y nominal.
— Cdlculo e interpretacion de indicadores.
— Aplicaciones

Material didactico de apoyo

1. Gabriel Baca Urbina. EVALUACION DE PROYECTOS, Editorial MC GRAW HILL.
2. Sapag Chain Nassir, Preparacion y evaluacion de proyectos, McGraw Hill, 1995.
3. Arturo Infante. Evaluacién financiera de proyectos de inversion. Editorial Norma.

Bibliografia en inglés:
1. White, H., 2009. Theory-based impact evaluation: principles and practice. Work
paper N°3, International Initiative for Impact Evaluation, junio.

Actividades

Participar en el foro respondiendo las siguientes preguntas:

e Explique los diferentes indicadores que se deben tener en cuenta para evaluar un
proyecto de inversion.

e 5Cudl es la relacion que tiene la evaluacion de proyectos de inversion con el
desarrollo del mercadeo organizacional?

Construya un ensayo donde explique los aspectos de la evaluacién de proyectos que
debe considerar en un plan exportador para un producto agroindustrial.
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Evidencia de Aprendizaje
- Producto: Documento con andlisis de los puntos anteriores en archivo Microsoft
Word minimo 3 pdginas mdéximo 6 pdginas Letra Arial Tamano 11 Interlineado
sencillo. Mdrgenes 2,54cm en todos los lados. Nombre del documento:
EP_PPMI1_Nombredelestudiante.
- Fecha de envio: Hasta el 14 de septiembre de 2026.

Rubrica de evaluacion: Esta es una rUbrica de evaluacion donde se establecen criterios
claros y objetivos de la evaluacion del producto solicitado. A continuacion, se presenta una
maltriz con los criterios de evaluacién, junto con una escala de valoracién, que permite

evaluar el desempeno del estudiante en funcién de esos criterios.

PRODUCTO PRIMER MOMENTO APRENDIZAJE AUTONOMO

pertinente y

, El titulo es poco . . Es llamativo,
. El titulo no es .. El titulo tiene una . .
El trabajo original o no se - creativo y estd
. coherente con el . relacion clara
Titulo carece de . relaciona de . estrechamente
s contenido o es con el contenido -
fitulo. oco afractivo manera clara con del trabaio relacionado con
P ’ el contenido. 10 el tema fratado.
Plantea de
manera clara el
La tema y presenta
infroduccién informacion
. . Presenta pertinente y
no presenta La introduccién no | Presenta . L. A
. . L. informacion contextualizada
una relacion es claray puede informacion

para captar la

Tesis

tesis clara o no
incluye una
declaraciéon
de tesis.

identificar en el
texto o necesita
una redaccion
mds clara.

propone, pero no
se plantea de
manera clara 'y
precisa.

presenta en un
pdarrafo claro y
comprensible.

Introduccién | clara con el mejorar la forma arcialmente . -
| parc contextualizada atencién del
tema o es de presentar la pertinente y
. L. . sobre el tema lector. Incluye un
poco informacion. contextualizada. : .
. abordado. recurso discursivo
atractiva para -
el lector llamativo, como
’ una afirmacién
fuerte o una
pregunta.
La tesis estd
El trabajo no claramente
La tesis es dificil de La tesis se . identificada en la
presenta una La tesis se

infroduccién o
inmediatamente
después de esta,
y estd redactada
de forma precisa
y concisa.
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Los argumentos
son relevantes

Los .
para la tesis y se
argumentos
Los argumentos presentan de
no respaldan Los argumentos no . Los argumentos
- son pertinentes . manera clara.
la tesis de son totalmente . son pertinentes .
- para la tesis, pero . Estan respaldados
manera pertinentes o ; para la tesis y se - .
Argumentos pueden mejorarse con evidencias
adecuaday carecen de una presentan con "
o en su desarrollo y . solidas (hechos,
carecen de estructura I6gica 'y claridad y C
- ) ) i apoyo con . estadisticas,
coherenciay evidencias sélidas. ; . coherencia. : !
. . evidencias. ejemplos, citas,
evidencias .
h etc.), incluyendo
sdlidas.
al menos tres
fuentes.
La conclusion es
La conclusion La conclusion no La conclusion es La conclusidn fuerte y deja al
no cumple es clara o no se aceptable, pero . lector con una
; ; deja al lector con .
.z conlo relaciona puede mejorar en . claraidea de la
Conclusion una idea clara s
esperado para | adecuadamente su fuerza y S posicidon del autor.
. de la posicién del . .
el texto o es con el desarrollo relacion con la Ademds, reitera la
S . - autor. .
inexistente. del frabajo. tesis. tesis de manera
efectiva.
. El texto tiene una
El texto tiene
raves errores excelente
9 L El texto presenta El texto fiene El texto fiene una | gramdtica,
en gramdatica, - . . )
. . varias falencias en algunas falencias adecuada orfografia,
Gramdtica, ortografia, ™ o e g,
. ) gramdtica, en gramdatica, gramdtica, puntuacion y
Ortogrdfia y puntuacién o . . . . .
.. L ortografia, orfografia, orfografia, edicion. Ademds,
Puntuacion edicién, y no g It L -
- puntuacién o puntuacién o puntuacion y mantiene un
mantiene un L L L .
. edicion. edicion. edicion. registro
registro P
. académico
académico.
adecuado.
No se cumple Se presentan Todas las fuentes
L No se presentan
con lo exigido fuentes Se presentan usadas son

Fuentes de
Informacién

en las normas
APA para citar
fuentes o las
fuentes no son
creibles.

fuentes confiables
o las citas tienen
muchos errores
segun las normas
APA.

parcialmente
creibles y las citas
fienen algunos
errores segun las
normas APA.

fuentes y estdn
citadas de
acuerdo con las
normas APA.

creibles y estén
citadas
correctamente
segun las normas
APA.

Escala de Nivel - Nota Final

5
Bueno 4-45
Aceptable 3-35
Mejorable 2-29
1-19

0

Nota: De no ser entregado el tfrabajo en la fecha asignada el estudiante deberd realizar el
proceso conforme a lo establecido en el estatuto estudiantil en su Articulo 51 y paragrafos 1
y 2. La solicitud de Diferido deberd ser enviada al correo del programa con el respectivo
soporte que justifiqgue la ausencia debidamente comprobada, fecha en la cual debib
presentar la actividad y nombre del espacio académico. El proceso de pago de diferido
estd sujeto a la autorizacién por parte de la coordinacion del programa.
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Mercadeo digital

Subeje problémico: ;Qué elementos se deben tener en cuenta para disefiar una propuesta
estratégica de promocion en medios digitales de productos agroindustriales en mercados
colombianos?

Temas y subtemas

UNIDAD I- Conceptualizacion del mercadeo digital
— Mercadeo digital
— Conceptos bdsicos
— Propuesta de valor
— Medios ganados, pagados, y propios
— Marketing de contenidos, ventas y posicionamiento

UNIDAD Il - Redes Sociales
— Marketing de contenidos
— Cambios en el algoritmo
— Facebook
— Instagram
— Twitter
— YouTube

Material didactico de apoyo

— Barzola, L., Jara, J., y Aviles. P. (2019). Importancia del Marketing Digital en el
Comercio Electréonico. E-IDEA  Journal of Business Sciences, 1(3), 24-33.
https://revista.estudioidea.org/ojs/index.php/eidea/article/view/14

— Cantillo-Guerrero, E. (2013). Factores claves en la gestion de mercadeo que inciden
en la competitividad del sector de comunicaciones grdficas de la ciudad de
Barranquilla, Colombia. Revista EAN, (75), 140-151.
https://doi.org/10.21158/01208160.n75.2013.776

— Cardona-Arenas, C. D., Quintero-Renaud, S., Mora-Quintero, M. C. y Castro-Cardona,
J. (2022). Influencia del comercio electrénico en el desempeno financiero de las
pymes en Manizales, Colombia. Innovar, 32(84), 75-96.
hitps://doi.org/10.15446/innovar.v32n84.1005%94

— Franco-Restrepo, J. G., Restrepo-Restrepo, J. C., y SGnchez-Giraldo, J. C. (2014). La
gestion del mercadeo: Un aporte a la competitividad de las pequenas empresas del
sector servicios en Medellin. Pensamiento & Gestion, (37), 150-174.
https://doi.org/10.14482/pege.37.7025
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- Gomez-Carreno, E. y Palacios-Alvarado. W. “Revisidon de literatura sobre marketing
en redes sociales” Revista de Ingenierias Interfaces, vol. 4, no. 1, pp. 63-83, 2021.

— Herndndez-Diaz, L. R. (2023). Evaluacion de los efectos de la confianza del
consumidor sobre el boca-oido electrénico (e-WoM) en tiendas de comercio
electronico en Colombia. Innovarr, 33(87), 123-137.
hitps://doi.org/10.15446/innovar.v33n87.105513

— Jiménez-Arias, M. L., Arce-Gutiérrez, S. y Faith-Vargas, M. (2022). Cambios causados
por la pandemia por COVID-19 en la estrategia de mercadeo digital en pymes
exportadoras de Costa Rica. Innovar, 32(86), 75-87.
hitps://doi.org/10.15446/innovar.v32n86.104662

— Parejo, . B., Nunez, L. D. N., & Nunez, W. N. (2021). “Andlisis de la transformacién digital
de las empresas en Colombia: dinédmicas globales y desafios actuales.” Aglala, 12(1),
160-172.

Actividades

- Participar en el foro respondiendo las siguientes preguntas:
e Andlice el mensaje creativo (si es pertinente o no) de los contenidos en redes
sociales del producto agroindustrial elegido.
e Explique cudles serian las redes sociales ideales para promocionar el producto
agroindustrial elegido. Explique sus razones de eleccidn.

- El primer producto debe contener los siguientes elementos:

1. A partir del producto agroindustrial elegido deberd ingresar a la siguiente
plataforma https://trends.google.com/trends/ y
https://www.facebook.com/ads/library/2active status=all&ad type=political
and issue ads&country=CO&media ftype=all luego revisar las fendencias en
palabras claves o bUsquedas relacionadas con dicho producto. Realizar un
andlisis sobre la combinacion de palabras que se podrdn utilizar para el
desarrollo de contenidos en redes sociales.

2. Andlizar la gestion de contenidos en redes sociales de dos empresas que
producen y comercidlizan el mismo producto agroindustrial elegido,
evidenciando aciertos y desaciertos en el desarrollo de la conversion de
resultados. Verifique lo que les estd funcionando y argumenta con ejemplos.

3. Andlizar las tendencias de comercializacién y consumo del producto
agroindustrial en el mundo. Muestre cifras que soportan esas fendencias.
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4. Teniendo en cuenta los anteriores puntos, disenar dos opciones de contenido
para una red social, en este caso, dos reels, que muestren el producto
agroindustrial como una opcién global. Recuerde que un contenido tiene tres
elementos fundamentales: descripcion o parte textual, la parte audiovisual, reel
o video y la parte que genera la conversién para una posible venta. Los dos
reels se deben subir a una plataforma ya sea Facebook o Instagram y en el
documento a entregar subir los enlaces.

Evidencia de Aprendizaje
- Producto: Documento con andlisis de los puntos anteriores en archivo Microsoft
Word minimo 3 pdginas mdaximo 10 pdginas Letra Arial Tamano 11 Interlineado
sencillo. Mdrgenes 2,54cm en todos los lados. Nombre del documento:
MD_PPMI1_Nombredelestudiante.

- Fecha de envio: Hasta el 14 de septiembre de 2026.

Rubrica de evaluacion: Esta es una rUbrica de evaluacion donde se establecen criterios
claros y objetivos de la evaluacion del producto solicitado. A continuacion, se presenta una
maltriz con los criterios de evaluacién, junto con una escala de valoracién, que permite

evaluar el desempeno del estudiante en funcién de esos criterios.

PRODUCTO PRIMER MOMENTO APRENDIZAJE AUTONOMO

La mayoria del
contenido
relevante estd

El informe presenta
un contenido

El informe aborda

El contenido del

completo, los aspectos informe es El informe
presente, pero .
detallado y alaunos principales del €s5caso y carece de
Contenido relevante. Todos los dg’rolles tema, aunque se superficial, lo contenido
aspectos clave del echan en falta que afecta la relevante y
. pueden estar . ! o
tema estdn : detalles y andlisis comprension del  significativo.
. incompletos o p f
cubiertos de necesitar mds mas profundos. tema.
manera exhaustiva.
desarrollo.
. . La estructura
El informe sigue una :
9 del informe es La estructura del
estructura clara y La estructura del .
. adecuada, . informe es La falta de
|6gica con una informe es confusa
. . pero algunos . desordenaday estructura en el
infroduccion, en ciertas partes, . -
Estructura aspectos i poco clara, informe dificulta
desarrollo, . lo que dificulta la .
. podrian L afectando la la comprension
conclusiones y ] organizacion de -, .
. mejorarse para . presentacion del = del mismo.
recomendaciones las ideas. .
bien definidas una mayor contenido.
’ cohesion.
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Andlisis y
Argumentos

Presentacion
Visual

Gramdticay
Ortografia

Referencias y
Citas

El informe presenta
un andlisis profundo
y bien
fundamentado de
los datos y
evidencias. Los
argumentos son
sélidos y estan
respaldados por
fuentes creibles.

El informe tiene una
presentacion visual
excelente con
grdficos, tablas e
imdagenes
relevantes y bien
disenados que
complementan el
contenido.

El informe estd
escrito con una
excelente
gramdtica,
ortografia y estilo.
No hay errores
significativos.

El informe incluye
referencias y citas
adecuadas segin
el formato de

La mayoria de
los andlisis y
argumentos son
adecuados,
pero algunos
podrian
beneficiarse de
una mayor
profundidad o
sustento.

La presentacion
visual es buena,
aungue
algunos
elementos
podrian
mejorarse para
una mayor
claridad.

El informe tiene
buenos
estGndares de
gramdtica,
ortografia 'y
estilo, aunque
pueden existir
algunos errores
menores.

El informe
contiene
referencias y
citas

El andilisis y los
argumentos
presentados son
superficiales y
requieren mayor
fundamentacién.

La presentacion
visual es
aceptable, pero
se necesitan
mejoras para que
sea mads atractiva
y comprensible.

El informe tiene
falencias
gramaticales,
ortogrdficas o de
estilo que afectan
la fluidez de la
lectura.

Las referencias y
citas son limitadas

El informe
carece de
andlisis y
argumentos
sélidos, lo que
afecta su validez
y credibilidad.

La presentacion
visual es pobre y
no contribuye
significativament
eala
comprensién del
informe.

El informe
presenta
nuMerosos
errores
gramaticales,
ortogrdficos o de
estilo que
dificultan la
comprension.

El informe no
incluye
referencias ni

o . adecuadas, o fienen errores ;
citacién requerido qunaue e afectan la citas, o estas no
(APA, MLA, etc.), d . gue ale cumplen con los
X podrian ser mds  credibilidad del p
con una amplia . estadndares
. completas o informe. .
variedad de : requeridos.
. consistentes en
fuentes creibles.
el formato.
Escala de Nivel - Nota Final
5
Bueno 4-45
Aceptable 3-35
Mejorable 2-29
1-1,9
0
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No se incluyen
andlisis ni
argumentos en
el informe.

La falta de
presentacion
visual en el
informe afecta
su calidad y
profesionalismo.

La falta de
correccion
gramatical y
ortogrdfica hace
que el informe
sea dificil de
leer.

La falta de
referencias y
citas
compromete
seriamente la
infegridad del
informe.

Nota: De no ser entfregado el tfrabajo en la fecha asignada el estudiante deberd realizar el
proceso conforme a lo establecido en el estatuto estudiantil en su Articulo 51 y paragrafos 1
y 2. La solicitud de Diferido deberd ser enviada al correo del programa con el respectivo
soporte que justifiqgue la ausencia debidamente comprobada, fecha en la cual debid
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presentar la actividad y nombre del espacio académico. El proceso de pago de diferido
estd sujeto a la autorizacién por parte de la coordinacion del programa.
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Electiva |
Gerencia de exportaciones

33

Subeje problémico: ;Como pueden las empresas agroindustriales fortalecer sus estrategias
de exportacion y optimizar sus recursos para lograr el posicionamiento de sus productos y

marcas en mercados internacionales?
Temas y subtemas
CAPITULO 1: Fundamentos de la Gerencia de Exportaciones

Tema 1: Infroduccion a la exportacion como estrategia de crecimiento
e Definicién, importancia y objetivos de la exportacion
e Ventagjas y desafios del comercio internacional

Tema 2: Rol del mercadeo en la internacionalizacion
e Enfoque de marketing internacional
e Diferencias entre mercado nacional e internacional

CAPITULO 2: Diagnéstico Exportador y Seleccién de Mercados

Tema 1: Capacidad exportadora de la empresa
e FEvaluacion interna: recursos, capacidades, productos
e Diagndstico estratégico: DOFA exportador

Tema 2: Inteligencia de mercados internacionales
e Criterios de segmentacion internacional
e Fuentes de informacidén y herramientas de andlisis

CAPITULO 3: Plan Estratégico de Exportacion

Tema 1: Seleccién del producto y mercado objetivo
e Adaptaciéon del producto para el mercado externo
e Barreras técnicas y normativas

Tema 2: Estrategias de entrada al mercado
e Exportacion directa e indirecta
e Representaciones comerciales y alianzas
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Material didactico de apoyo

Czinkota, M. R., Ronkainen, I. A., & Moffett, M. H. (2021). International business (?th ed.).
Cengage Learning.

Daniels, J. D., Radebaugh, L. H., & Sullivan, D. P. (2019). International business:
Environments and operations (16th ed.). Pearson.

Kotler, P., & Keller, K. L. (2021). Marketing management (16th ed.). Pearson Education.

ProColombia. (2023). Guia para la exportacidon de bienes y servicios desde Colombia.
https://www.procolombia.co/sites/default/files/procolombia guia para exportar.pd
f

Albaum, G., & Duerr, E. (2016). International marketing and export management (8th
ed.). Pearson Education Limited.

Organizacion Mundial del Comercio (OMC). (2020). Entender la OMC (5% ed.).
https://www.wto.org/spanish/thewto_s/whatis_s/tif_s/tif_s.htm
Hollensen, S. (2020). Global marketing (8th ed.). Pearson Education.

Banco Interamericano de Desarrollo (BID). (2019). Manual para el desarrollo de planes
de internacionalizacion de PYMES. https://publications.iadb.org/es/manual-para-el-
desarrollo-de-planes-de-internacionalizacion-de-pymes

Actividades

- Elabore un ensayo analitico que responda a la siguiente pregunta:
2Qué elementos deben analizar cuidadosamente las empresas agroindustriales antes
de iniciar un proceso de exportacion para asegurar que sus decisiones estratégicas
sean sostenibles y competitivas en el mercado internacional?

- Elensayo debe incluir los siguientes aspectos:
e Andlisis de la importancia del diagndstico exportador.
e Evaluacién del rol del mercadeo en el proceso de internacionalizacion.
e Reflexion sobre los criterios para seleccionar un mercado destino.
e Consideraciones frente a barreras normativas, técnicas y logisticas.
e Argumentacion sobre la necesidad de coherencia entre capacidades internas y
estrategias de entrada.

Evidencia de Aprendizaje
- Producto: Documento con andilisis de los puntos anteriores en archivo Microsoft
Word minimo 3 pdginas madximo 10 pdginas Letra Arial Tamano 11 Interlineado
sencillo. Mdrgenes 2,54cm en todos los lados. Nombre del documento:
MD_PPMI1_Nombredelestudiante.
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- Fecha de envio: Hasta el 14 de septiembre de 2026.

Rubrica de evaluacion: Esta es una rUbrica de evaluacion donde se establecen criterios
claros y objetivos de la evaluacion del producto solicitado. A continuacion, se presenta una
maltriz con los criterios de evaluacién, junto con una escala de valoracién, que permite

evaluar el desempeno del estudiante en funcién de esos criterios.

PRODUCTO PRIMER MOMENTO APRENDIZAJE AUTONOMO

pertinente y

. El fitulo es poco . . Es llamativo,
. El titulo no es .. El titulo tiene una . .
El trabajo original o no se - creativo y estd
. coherente con el . relacion clara
Titulo carece de . relaciona de . estrechamente
’ contenido o es con el contenido -
fitulo. oco afractivo manera clara con del trabaio relacionado con
P ’ el contenido. 10- el tema fratado.
Plantea de
manera clara el
La tema vy presenta
infroduccién informacion
. . Presenta pertinente y
no presenta La introduccidn no | Presenta . L. .
. . . informacion contextualizada
una relacion es claray puede informacion

para captar la

tesis clara o no

identificar en el

propone, pero no

presenta en un

Introduccién | clara con el mejorar la forma parcialmente . 9
- contextualizada atencién del
tema o es de presentar la pertinente y
oco informaciéon contextualizada sobre el fema lector. Incluye un
gtrocﬂvo ara ’ ’ abordado. recurso discursivo
ol lector P llamativo, como
' una afirmacion
fuerte o una
pregunta.
La tesis estd
. claramente
El trabajo no . o . . o
La tesis es dificil de La tesis se . identificada en la
presenta una La tesis se

intfroducciéon o

Tesis . texto o necesita se plantea de . inmediatamente
incluye una 2 pdarrafo claro y )
L una redaccion manera clara 'y - después de esta,
declaracién . . comprensible. )
. mas clara. precisa. y estd redactada
de tesis. .
de forma precisa
y concisa.
Los argumentos
Los son relevantes
para la tesis y se
argumentos
Los argumentos presentan de
no respaldan Los argumentos no . Los argumentos
. son pertinentes . manera clara.
la tesis de son totalmente . son pertinentes .
. para la tesis, pero . Estan respaldados
manera pertinentes o : para la tesis y se - .
Argumentos adecuada carecen de una pueden mejorarse resentan con con evidencias
carecen dey estructura l6gica en su desarrolio y rcjloridqd sélidas [hechos,
coherencia evidencias sglidosy apoyo con coherencyio estadisficas,
. clay " | evidencias. ’ ejemplos, citas,
evidencias .
e etc.), incluyendo
solidas.

al menos tres
fuentes.
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La conclusion

La conclusion no

La conclusion es

La conclusion

36

La conclusion es
fuerte y deja al

no cumple es clara o no se aceptable, pero . lector con una
. ! deja al lector con .
. x con lo relaciona puede mejorar en . claraidea de la
Conclusion una idea clara s
esperado para | adecuadamente su fuerza y 7 posicion del autor.
. de la posicion del . .
el texto o es con el desarrollo relaciéon con la Ademds, reitera la
. ! R - autor. -
inexistente. del frabajo. tesis. tesis de manera
efectiva.
El texto tiene El texto tiene una
raves errores excelente
gn gramatica El texto presenta El texto tiene El texto fiene una | gramdtica,
Gramatica, ortografia, v?élrc:]séfﬁclzncms en :EUP;;E;EZQOS orderggfi!do orfggrcflﬁ,n
Ortografiay | puntuacion o grto rafia , ortc? rafia I gr?o ?oﬁcoq Z;ici%?wczd ym 4s
Puntuacién edicion, y no grana, grana, grana, on. Ademas,
- puntuacién o puntuacién o puntuacion y mantiene un
mantiene un s s . .
. edicion. edicion. edicion. registro
registro L
P académico
académico.
adecuado.
No se cumple Se presentan Todas las fuentes
Lo No se presentan
con lo exigido ) fuentes Se presentan usadas son
fuentes confiables ) ) , ,
en las normas ; . parcialmente fuentes y estan creibles y estan
Fuentes de . o las citas tienen . . . .
s APA para citar creibles y las citas citadas de citadas
Informacién muchos errores :
fuentes o las ., fienen algunos acuerdo con las correctamente
segun las normas . )
fuentes no son APA errores segun las normas APA. segun las normas
creibles. ’ normas APA. APA.
Escala de Nivel - Nota Final
5
Bueno 4-45
Aceptable 3-35
Mejorable 2-29
1-1,9
0

Nota: De no ser enfregado el tfrabajo en la fecha asignada el estudiante deberd realizar el
proceso conforme a lo establecido en el estatuto estudiantil en su Articulo 51 y paragrafos 1
y 2. La solicitud de Diferido deberd ser enviada al correo del programa con el respectivo
soporte que justifiqgue la ausencia debidamente comprobada, fecha en la cual debib
presentar la actividad y nombre del espacio académico. El proceso de pago de diferido
estd sujeto a la autorizacién por parte de la coordinacion del programa.
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Primer Momento de Aprendizaje Colaborativo

Del 15 de septiembre al 12 de octubre de 2026
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Primera fase del Trabajo Integrado Final

Eje problémico
¢Como pueden las empresas agroindustriales utilizar proyectos para crecer y expandirse
internacionalmente con sus productos y marcas, optimizando los recursos en entornos

digitales?

Actividades

Nombre del documento:

Plan exportador y de mercadeo digital del producto agroindustrial

Seleccionar uno de los productos agroindustriales que han trabajado en el primer
momento de aprendizaje autbnomo.

El grupo NEC de estudiantes disenard la primera parte del Plan exportador y digital
del producto agroindustrial seleccionado. Para ello deben construir un documento
(tipo informe empresarial) que contenga los siguientes elementos:

Resumen ejecutivo en espanol e inglés (minimo de una pdginal).

Perfil competitivo del producto elegido: Mencionar la referencia o sus
especificaciones técnicas. Grafique la Linea de tiempo de evolucion del
producto desde sus origenes hasta su version actual. Analizar las condiciones
actuales de ese producto a nivel nacional, es decir, competidores principales,
valor agregado de la oferta que hay, produccidn nacional del bien escogido,
departamentos y/o regiones que mayor producen dicho bien y mercados que
generan mayor consumo de este. Describir las principales necesidades que suple
dicho producto al mercado nacional, analizando el mensaje creativo que utilizan
las principales marcas para promover su Compra 'y consumo.

De acuerdo con el producto elegido, elegir TRES paises que pueden ser
mercados potenciales para su debida exportacion. Identifique y defina 10
factores de éxito o aspectos que se tendrian en cuenta al momento de exportar
el producto elegido. Diligencia la siguiente tabla ponderando los 10 factores de
éxito y calificando de acuerdo con las condiciones de cada pais. Al final
desarrolle un andlisis de las razones por las cuales uno de los paises obtuvo la
mayor calificacion.
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FACTOR
DE
EXITO
Factor 1
Factor 2
Factor 3
Factor 4
Factor 5
Factor é
Factor 7
Factor 8
Factor 9
Factor
10
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PORCENTAJE PAIS A PAIS B PAIS C

O PESO* CALIFICACION** PONDERACION*** CALIFICACION PONDERACION CALIFICACION PONDERACION

100% SUMA SUMA SUMA

*El peso de todos los factores debe sumar 100%

** En la calificacion se elegi el valor de acuerdo a las condiciones de cada factor en
cada pais. El puntaje es 1 si el factor es una debilidad alta, 2 si el factor es una
debilidad baja, 3 si el factor es una fortaleza baja y 4 si el factor es una fortaleza alta.
*** La ponderacion sale de multiplicar la calificacion con el porcentaje o peso (este
en decimales).

Disenar una estrategia de responsabilidad social empresarial para el producto
seleccionado en el espacio académico Mercadeo Agroindustrial. La estrategia debe
incluir nombre de la estrategia, actividades a realizar, mensaje creativo para
fomentar un consumo responsable por parte del mercado, beneficios, impactos y
deberes de los grupos de interés (internos y externos) frente al cumplimiento de la
estrategia, responsables de las actividades, periodicidad de las actividades,
indicadores de cumplimiento de las actividades de laS estrategias y medios de
verificacion.

Aspectos de la evaluacion de proyectos que debe considerar un plan exportador
para el producto agroindustrial seleccionado.

A partir del producto agroindustrial elegido deberd ingresar a la siguiente plataforma
https://trends.google.com/trends/ y
hitps://www.facebook.com/ads/library/2active status=all&ad type=political and is
sue ads&country=CO&media type=all luego revisar las tendencias en palabras
claves o busquedas relacionadas con dicho producto. Realizar un andlisis sobre la
combinaciéon de palabras que se podrdn utilizar para el desarrollo de contenidos en
redes sociales. Luego, analizar la gestion de contenidos en redes sociales de dos
empresas que producen y comercializan el mismo producto agroindustrial elegido,
evidenciando aciertos y desaciertos en el desarrollo de la conversidon de resultados.
Verifique lo que les estd funcionando y argumenta con ejemplos. Asi mismo, analizar
las tendencias de comercializacién y consumo del producto agroindustrial en el
mundo. Muestre cifras que soportan esas tendencias. Finalmente, teniendo en
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cuenta los anteriores puntos, disenar dos opciones de contenido para una red social,
en este caso, dos reels, que muestren el producto agroindustrial como una opcidn
global. Recuerde que un contenido tiene tres elementos fundamentales: descripcion
o parte textual, la parte audiovisual, reel o video y la parte que genera la conversidon
para una posible venta. Los dos reels se deben subir a una plataforma ya sea
Facebook o Instagram y en el documento a entregar subir los enlaces.

e Crearun plan de comunicacion internacional teniendo en cuenta el andlisis realizado
en el primer momento auténomo a la ficha técnica del producto, necesidades que
satisface, enfre ofros aspectos para lo cual deben desarrollar un plan de
comunicacién en inglés para promover el producto agroindustrial en los mercados
internacionales. El plan debe incluir: Objetivos de Comunicacién: Metas especificas
que se desean alcanzar con la comunicaciéon internacional. Audiencia Objetivo:
Definicion clara del publico objetivo en los mercados internacionales. Bibliografia.

e Formular una propuesta de mejora integral que optfimice el proceso de
internacionalizacién del producto agroindustrial analizado, a partir del diagndstico
previo, aplicando criterios de gerencia exportadora, mercadeo internacional y
sostenibilidad operativa.

Evidencia de Aprendizaje
- Producto: Documento con andlisis de los puntos anteriores en archivo Microsoft
Word. Letra Arial Tamano 11 Interlineado sencillo. Mdrgenes 2,54cm en todos los

lados. Nombre del documento: INTER_NombredelliderdelNEC.

- Fecha de envio: hasta el 12 de octubre de 2026.

PRODUCTO PRIMERA FASE DEL TRABAJO INTEGRADO FINAL

El informe presenta La mayoria del

: . El informe .
un contenido contenido El contenido del
. aborda los . .
completo, relevante esta informe es El informe
aspectos
detallado y presente, pero N €scaso y carece de
. principales del - .
Contenido relevante. Todos los = algunos detalles superficial, lo contenido
tema, aunque se
aspectos clave del pueden estar echan en falta que afecta la relevante y
tema estan incompletos o s comprension del = significativo.
. . . detalles y andlisis
cubiertos de necesitar mas tema.

. mds profundos.
manera exhaustiva. = desarrollo.
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Estructura

Andlisis y
Argumentos

Presentacion
Visual

Gramdticay
Ortografia

Referencias y
Citas

El informe sigue una
estructura claray
|6gica con una
introduccion,
desarrollo,
conclusiones y
recomendaciones
bien definidas.

El informe presenta
un andlisis profundo
y bien
fundamentado de
los datos y
evidencias. Los
argumentos son
solidos y estdn
respaldados por
fuentes creibles.

El informe tiene una
presentacion visual
excelente con
grdficos, tablas e
imdgenes
relevantes y bien
disenados que
complementan el
contenido.

El informe estd
escrito con una
excelente
gramdtica,
ortografia y estilo.
No hay errores
significativos.

El informe incluye
referencias y citas
adecuadas segin
el formato de
citacion requerido
(APA, MLA, etc.),

La estructura del
informe es
adecuada, pero
algunos aspectos
podrian
mejorarse para
una mayor
cohesion.

La mayoria de los
andlisis y
argumentos son
adecuados, pero
algunos podrian
beneficiarse de
una mayor
profundidad o
sustento.

La presentacion
visual es buena,
aunque algunos
elementos
podrian
mejorarse para
una mayor
claridad.

El informe tiene
buenos
esténdares de
gramdtica,
ortografia y estilo,
aungue pueden
existir algunos
errores menores.

El informe
contiene
referencias y citas
adecuadas,
aungue podrian
ser mds

La estructura del
informe es
confusa en
ciertas partes, lo
gue dificulta la
organizacion de
las ideas.

El andlisis y los
argumentos
presentados son
superficiales y
requieren mayor
fundamentacion

La presentacion
visual es
aceptable, pero
se necesitan
mejoras para
que sea mas
atractivay
comprensible.

El informe tiene
falencias
gramaticales,
ortogrdficas o de
estilo que
afectan la
fluidez de la
lectura.

Las referencias y
citas son
limitadas o
tienen errores
que afectan la

La estructura del
informe es
desordenada y
poco clarg,
afectando la
presentacion del
contenido.

El informe
carece de
andlisis y
argumentos
solidos, lo que
afecta su validez
y credibilidad.

La presentacion
visual es pobre y
no contribuye
significativament
eala
comprension del
informe.

El informe
presenta
nUMErosos
errores
gramaticales,
ortogrdficos o de
estilo que
dificultan la
comprension.

El informe no
incluye
referencias ni
citas, o estas no
cumplen con los

con una amplia completas o credibilidad del estédndares
variedad de consistentes en el | informe. requeridos.
fuentes creibles. formato.
Escala de Nivel - Nota Final
5
Bueno 4-45
Aceptable 3-35
Mejorable 2-29
1-1,9
0
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La falta de
estructura en el
informe dificulta
la comprension
del mismo.

No se incluyen
andlisis ni
argumentos en
el informe.

La falta de
presentacion
visual en el
informe afecta
su calidad y
profesionalismo.

La falta de
correccion
gramatical y
ortogrdfica hace
gue el informe
sea dificil de
leer.

La falta de
referencias y
citas
compromete
seriamente la
integridad del
informe.

Nota: De no ser entregado el trabajo en la fecha asignada el estudiante deberd realizar el
proceso conforme a lo establecido en el estatuto estudiantil en su Articulo 51 y pardgrafos 1
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y 2. La solicitud de Diferido deberd ser enviada al correo del programa con el respectivo
soporte que justifiqgue la ausencia debidamente comprobada, fecha en la cual debib
presentar la actividad y nombre del espacio académico. El proceso de pago de diferido
estd sujeto a la autorizacién por parte de la coordinacion del programa.
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Segundo Momento de Aprendizaje Auténomo

Del 13 de octubre al 9 de noviembre de 2024
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Inglés i

Subeje problémico: ;Qué elementos se deben tener en cuenta para disefiar una propuesta
estratégica para promocionar en medios digitales productos agroindustriales para
mercados internacionales teniendo en cuenta el idioma exiranjero?

Temas y subtemas

Capitulo V

Future tense “will and going to”
Active and passive voice.
Authors and biographies

Capitulo VI

Practicing "“tag questions”
Expressing wishes.

Capitulo VII

Economics Marketing
Money and Finance

Material didactico de apoyo

Active and passive voice.

Aprende a usar la voz activa y voz pasiva en inglés. (s/f). Englishlive.ef.com.
Recuperado el 31 de mayo de 2024, de https://endlishlive.ef.com/es-
es/blog/gramatica-ingles/voz-activa-y-voz-pasiva-en-ingles/

Active and passive voice. (2016, September 5). Test-English. hitps://test-
english.com/grammar-points/b1/active-passive-voice/

Tag question
(N.d.). Org.Mx. Retrieved May 31, 2024, from
https://www.britishcouncil.org.mx/blog/guestion-tags-ingles

Authors and biographies.
Hypotenuse, A. |. (2024, May 13). How to write an author bio (with examples and
templates). Hypotenuse. Ai. https://www.hypotenuse.ai/blog/author-bio

Future tense.
"Will” vs “be going to” - Future forms. (2017, March 3). Test-English. https://test-
english.com/grammar-points/a2/will-vs-be-going-to/
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Actividades
Participar en el foro respondiendo las siguientes preguntas:

e What difficulties have you had to adapt the creative message of the agro-industrial
product in the foreign language?
Present the progress of the autonomous learning activity in this second moment.

e Actividad: Video de Promocidn Internacional: Lanzamiento de Producto
Crear un video promocional en inglés que simule el lanzamiento de un producto
agroindustrial en un mercado internacional especifico. Este video debe ser atractivo
y persuasivo, utilizando diversos elementos visuales y auditivos para captar la
atencion del publico objetivo y fomentar la compra del producto.

El video debe ser presentado con el siguiente contenido:

- Introduccién y Andlisis del Mercado: Breve Presentacién del Producto y la
Empresa

- Caracteristicas del Producto: Destacar Beneficios y Caracteristicas Unicas y
Adaptaciones al Mercado

- Mensaje Creativo.

- Callto Action: Liamado a la accidn y crear sentido de urgencia y necesidad.
Elementos Visuales y de Audio (a lo largo del video).

Evidencia de Aprendizaje

- Producto: Documento en archivo Microsoft Word minimo 3 pdginas mdximo 6
pdginas Letra Arial Tamano 11 Interlineado sencillo. Mdrgenes de 2,54 cm en todos
los lados. Nombre del documento: INGII_PPA2_NOMBREDELESTUDIANTE.

- Fecha de envio: hasta el 9 de noviembre de 2024

Rubrica de evaluacion: Esta es una rUbrica de evaluacion donde se establecen criterios
claros y objetivos de la evaluaciéon del producto solicitado. A continuacion, se presenta una
maltriz con los criterios de evaluacién, junto con una escala de valoracién, que permite
evaluar el desempeno del estudiante en funcidn de esos criterios.

PRODUCTO PRIMER MOMENTO APRENDIZAJE AUTONOMO

Presenta Presenta
La Presenta . ! . !
infroduccién informacion informacion informacion
Intfroduccion no presenta La infroduccion arcialmente perfinente y pertinente y
pres no es clara. parct contextualizada contextualizada
relacién al pertinente y . ;
tema contextualizada segun el tema segun el tema
) ) abordado. abordado. Logra

SuTug,
W S
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llamar la atencidn
con algun recurso
discursivo:
afirmacién fuerte,
una cita relevante,
una estadistica o
una pregunta
dirigida al lector.

Desarrollo

El desarrollo
presentado
no cumple
conla
estructura
esperada del
textoy el
tema
abordado.

Los temas
presentados no
son claros y
organizados. Las
ideas o
comparaciones
presentadas no
estan
sustentadas con
evidencias
(hecho,
estadisticas,
ejemplos, citas,
experiencia de
la vida real).

Los temas
presentados no
son tan claros y
organizados. Las

ideas o
comparaciones
presentadas
estdn
parcialmente
sustentadas con
evidencias
(hecho,
estadisticas,
ejemplos, citas,
experiencia de
la vida real).

Los temas estan
presentados en
orden y son
pertinentes y
coherentes con la
introduccién. Las
ideas o
comparaciones
presentadas son
propias,
sustentadas con
evidencias
(hecho,
estadisticas,
ejemplos, citas,
experiencia de la
vida real).

Los temas estdn
presentados en
ordeny son
pertinentes y
coherentes con la
infroduccién. Las
ideas o
comparaciones
presentadas son
propias, sustentadas
con evidencias
(hecho, estadisticas,
ejemplos, citas,
experiencia de la
vida real). Los temas
se desarrollan en
parrafos
independientes sin
perder coherencia
ni cohesién.

Conclusion

La conclusidon
no cumple
con lo
solicitado

La conclusién
no es claray no
tiene relacién
con el desarrollo

La conclusiéon
planteada no es
tan clara y falta
una idea fuerte

de la posicion

La conclusién deja
al lector con una
idea clara de la

posicion del autor.

La conclusion es
fuerte y deja al
lector con una idea
clara de la posicidon
del autor. La

para el texto. del trabajo. conclusion reitera la
del autor. .
tesis.
Demuestra Habla claramente
. S Habla claramente
No pronuncia Su pronunciacion la mayor parte del

durante todo el

Pronunciacion adecuadam pronunciacion comprensible a fiempo y .
i e tiempo y demuestra
y entfonaciéon ente, no se resulta dificil de pesar de no ser demuestra una buena
comprende. comprender. completamente pronunciacion L
pronunciacion.
clara. adecuada.
El fexto no
fiene una .
. El texto tiene una
adecuada . El texto tiene .
- P El texto no tiene El texto tiene una adecuada
Gramdtica, gramdtica, algunas f
. " una adecuada - adecuada gramdtica,
ortografia, ortografia, e falencias desde ™ y
) ! gramatica, Lo gramatica, ortografia,
puntuacion, puntuacioén y y la gramatica, . L.
N . ortografia, . ortografia, puntuacion y
|éxico y edicion. L ortografia, ! s
. puntuaciéon y L. puntuacion y edicion. El texto
registro. Tampoco . puntuacion y L . .
edicion. L edicion. fiene un registro
presenta un edicion. -
. académico.
registro
académico.
No cumple lo . Se presentan de
g P La calidad del P
solicitado en . forma clara los El tema es
. contenido es .
Contenido y el producto. insuficiente temas, pertinente alo El tema es
participaciéon SeusalAo presenta Y presentan visto en clases y al pertinente, de
en foros. plagio para . medianamente material didactico calidad.
parcialmente lo .
las s relacion con los entregado.
solicitado.
respuestas. abordados.
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Fuentes de
informacion

No se cumple
conlo
exigido en la
norma APA.

No se presentan
fuentes
confiables y hay
errores de
citacion.

Presenta fuentes
parcialmente
creibles y las

citas tienen
algunos errores
de presentacién
segun la norma
APA.

Presenta fuentesy
estdan citadas de
acuerdo con las

normas APA.

47

Todas las fuentes
usadas son creibles
y estdn citadas
correctamente de
acuerdo con las
normas APA.

I

Escala de Nivel - Nota Final

5
Bueno 4-4,5
Aceptable 3-3.5
Mejorable 2-29
1-1.9

0

Nota: De no ser entregado el trabajo en la fecha asignada el estudiante deberd realizar el
proceso conforme a lo establecido en el estatuto estudiantil en su Articulo 51 y paragrafos 1
y 2. La solicitud de Diferido deberd ser enviada al correo del programa con el respectivo
soporte que justifiqgue la ausencia debidamente comprobada, fecha en la cual debid
presentar la actividad y nombre del espacio académico. El proceso de pago de diferido

estd sujeto a la autorizacién por parte de la coordinacion del programa.
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Mercadeo agroindustrial

Subeje problémico: ;cudles son las condiciones internacionales actuales del mercado para
la exportacion de productos agroindustriales?

Temas y subtemas

Tema 1. Entorno Geopolitico y Barreras de Acceso (Unidad Il)

e Tratados y aranceles: Coémo aprovechar los Acuerdos Comerciales Vigentes.
e Barreras no arancelarias: Normativas técnicas, sanitarias vy fitosanitarias
internacionales (FDA en EE. UU., Pacto Verde y EUDR en Europa).

Tema 2. Megatendencias del Consumidor Global (Unidades Il y 11I)

e FEl Buyer Persona internacional: Segmentacién psicogrdfica (estilos de vida, valores
éticos) y conductual del nuevo consumidor.

e El consumo consciente: Impacto de las certificaciones internacionales (Fairfrade,
Orgdnico, Rainforest Alliance, Clean Label) en la decisibn de compra.

Tema 3. Inteligencia Competitiva Internacional (Unidad lil)

e Auditoria de marcas globales: Cémo mapear a los lideres del mercado mundial.
e Comunicacién transcultural: Adaptacion del storytelling de origen y sostenibilidad
para mercados extranjeros.

Material didactico de apoyo

— Centro para la Promocién de Importaciones de Paises en Desarrollo [CBI]. (2025).
Tendencias en el mercado europeo para productos agricolas y alimentarios.
Ministerio de Asuntos Exteriores de los Paises Bajos.

— Centro de Comercio Internacional [ITC]. (2025). Market Access Map (MacMap).
Ginebra, Suiza.

— Revista Innovar / Cuadernos de Administracion: Articulos indexados sobre Green
Marketing (Mercadeo Verde), comportamiento del consumidor frente a sellos
orgdnicos y comercio justo en mercados europeos o norteamericanos.

— ProColombia. (2024). Guias de Oportunidades de Exportacion por Sector
Agroindustrial. Bogotd, Colombia.

- Keegan, W. J., & Green, M. C. (2024). Marketing Global (10.% ed.). Pearson Educacion.
(Especificamente los capitulos sobre Entorno Cultural y Segmentacion, Busqueda de
Objetivos y Posicionamiento Global).

— Kotler, P., Kartagjaya, H., & Setiawan, . (2021). Marketing 5.0: Tecnologia para la
humanidad. LID Editorial.

&@ Universidad de la « fﬂ? K
U2 Amazonia s

Vigilada Ministerio de Educacion Nacional



49

Castellanos-Gémez, J. P., & Silva, R. (2023). Efecto de las certificaciones de comercio
justo y orgdnicas en la disposicion a pagar de los consumidores internacionales.
Revista Innovar, 33(88), 45-62.

Pérez-Rincéon, M., & Valdés, J. (2024). El impacto de las normativas de cero
deforestacién (EUDR) en las cadenas de valor agroindustriales de América Latina.
Cuadernos de Desarrollo Rural, 21(94), 1-18. (Lectura fundamental para productos
como cacao, café o palma).

Zeithaml, V. A., & Bither, M. J. (2022). El rol de las senales de calidad y el storytelling en
el posicionamiento de productos agricolas premium. Journal of International
Marketing, 30(2), 112-128.

Actividades

Participar en el foro respondiendo las siguientes preguntas:

Investigue y comparta en el foro una (1) barrera técnica/sanitaria estricta o una (1)

megatendencia de consumo actual (ej. Pacto Verde Europeo, certificaciones de

Comercio Justo, normativas de cero deforestaciéon, etfiquetado limpio) que esté

afectando directamente la comercializacion internacional  del producto

agroindustrial que usted viene trabajando. Responda:

e sEn qué consiste esta normativa, barrera o megatendencia?

e ;COmo obliga esta condiciéon internacional a que el productor colombiano
fransforme su producto o su forma de comercializarlo para no quedarse fuera del
mercado global?

Basado en el producto que escogid en el primer autbnomo, debe disenar un reporte
ejecutivo estructurado en los siguientes cuatro bloques:

1. Presente cifras globales. sQué paises concentran el mayor volumen de
produccidbn mundial de este bien y cudles son los mayores
importadores/consumidores?

2. Ademds, identifique y explique al menos un (1) tratado de libre comercio
clave que Colombia debe superar para entrar a los mercados de alto valor.
sCudles son las nuevas tendencias del mercado para este producto? (Analice
si el mercado global exige opciones orgdnicas, funcionales, de comercio justo
o con identidad territorial). sCémo se le agrega valor a este producto en el
mundo actual?

3. Construya visualmente el perfil del consumidor internacional ideal para su
producto agroindustrial. Aplique variables de segmentacion: 3Cudles son sus
caracteristicas psicogrdficas (estilo de vida, valores) y conductualese 3Qué
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factores determinan su decisibn de compra (cultura, salud, sostenibilidad,
origen)2 Seleccione dos (2) marcas competidoras lideres a nivel mundial para
este producto.

4. Andlice criticamente su mensaje creativo y su storytelling: 3Qué le prometen
al consumidore 3Cémo comunican sus atributos de sostenibilidad o salud?
Incluya imagenes de sus campanas 0 empagques.

Evidencia de Aprendizaje
- Producto: Documento en Microsoft Word que contenga el andlisis de los puntos
anteriores. Tipo ARIAL Tamano 12. Interlineado sencillo. Minimo 3 pdginas mdéximo
6 pdginas. Incluir grdficas e imdgenes para una mayor comprension del andlisis
hecho. Mdrgenes de 2,54 cm en todos los lados. Nombre del documento:
MA_PPA2_NOMBREDELESTUDIANTE.

- Fecha de envio: hasta el 9 de noviembre de 2026
De evaluacion

Rubrica de evaluacion: Esta es una rUbrica de evaluacion donde se establecen criterios
claros y objetivos de la evaluacion del producto solicitado. A continuacion, se presenta una
maltriz con los criterios de evaluacidn, junto con una escala de valoracién, que permite
evaluar el desempeno del estudiante en funcidn de esos criterios.

PRODUCTO PRIMER MOMENTO APRENDIZAJE AUTONOMO

, El titulo es
El titulo es poco ; . -
. El fitulo tiene llamativo y
., original o no se .,
, No presenta | El fitulo no es . una relacion guarda una
Titulo , relaciona -, .
fitulo. coherente. . clara con el relacion obvia
facilmente con .
. contenido. con el
el contenido. .
contenido.
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Presenta
informacién
pertinente y
contextualizad

asegun el
tema
Presenta
La Presenta informacion abordado.
. ., informaciéon . Logra llamar la
infroducciéon | La . pertinente y -
Intfroduccidén | no presenta | infroduccion parcialmente contextualizad atencion con
reIOF?:ién al no es clara pertinente y a segun el algun recurso
’ contextualizad 9 discursivo:
tema. tema . .
Q. abordado afirmacién
) fuerte, una cita
relevante, una
estadistica o
una pregunta
dirigida al
lector.
Los temas
estdn
presentados en
Los temas ordeny son
Los temas .
presentados estan pertinentes y
no son claros | Los temas coherentes
presentados
y presentados no conla
. enordenyson | . .,
organizados. | son tan claros y . infroduccion.
- . pertinentes y -
El desarrollo Las ideas o organizados. coherentes Las ideas o
comparacion | Lasideas o comparacione
presentado . conla
es comparaciones | . ., s presentadas
no cumple infroduccion. .
presentadas presentadas : son propias,
conla . - Las ideas o
Desarrollo estructura no estan estan comparacione sustentadas
sustentadas parcialmente con evidencias
esperada s presentadas
del texto v el | €ON sustentadas son propias (hecho,

Y evidencias con evidencias ’ estadisticas,
tfema sustentadas ; !
abordado (hecho, (hecho, con evidencias ejemplos, citas,

) estadisticas, estadisticas, (hecho experiencia de
ejemplos, ejemplos, citas, estodl'sflicos la vida real).
citas, experiencia de ciemolos cffos Los temas se
experiencia la vida real). epreﬁen(':io de’ desarrollan en
de la vida la vida real) pdrrafos
real). ) independiente

s sin perder
coherencia ni
cohesion.
., La conclusion
La .. La conclusidon ., .
conclusién La conclusion lanteada no La conclusion es fuerte y deja
no es claray P deja al lector al lector con
no cumple ; es tan clara y : )
Conclusién | con lo no tiene falta una ided con una idea una idea clara
.. relacién con clara de la de la posicién
solicitado fuerte de la L
ara el el desarrollo osicion del posicion del del autor. La
P del trabajo. P autor. conclusiéon
texto. autor.

reitera la tesis.
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El fexto no
tiene una El fexto tiene
» OdeCL’Jqu EI texto no El fexto tiene El texto fiene una oplgecuodo
Gramdtica, | gramdtica, tiene una algunas gramatica,
. ; . una adecuada )
ortografia, | ortografia, adecuada falencias desde ramatica ortografia,
puntuacién, | puntuacién | gramdtica, la gramdtica, gr‘ro rafia ’ puntuacién y
|éxico y y edicion. ortografia, ortografia, unTguocién edicién. El
registro. Tampoco puntuaciény | puntuaciény punty Y texto tiene un
. s edicion. .
presenta un | edicién. edicion. registro
registro académico.
académico.
Presenta
fuentes Todas las
No se parcialmente Presenta fuentes usadas
No se . . ,
presentan creibles y las fuentes y estdn | son creiblesy
cumple con . - . L.
Fuentes de s fuentes citas fienen citadas de estan citadas
. g lo exigido en .
informacion la norma confiables y algunos errores | acuerdo con correctamente
hay errores de las normas de acuerdo
APA. N .
de citacion. presentacion APA. con las normas
segun la norma APA.
APA.
Escala de Nivel - Nota Final
5
Bueno 4-4,5
Aceptable 3-3.,5
Mejorable 2-29
1-1,9
0

Nota: De no ser entregado el trabajo en la fecha asignada el estudiante deberd realizar el
proceso conforme a lo establecido en el estatuto estudiantil en su Articulo 51 y paragrafos 1
y 2. La solicitud de Diferido deberd ser enviada al correo del programa con el respectivo
soporte que justifiqgue la ausencia debidamente comprobada, fecha en la cual debib
presentar la actividad y nombre del espacio académico. El proceso de pago de diferido
estd sujeto a la autorizacién por parte de la coordinacion del programa.
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Negocios internacionales

Subeje problémico: ;cudles son las opciones de exportacion de productos agroindustriales
colombianos?

Temas y subtemas

Unidad 4: Andlisis de oportunidades globales.

Fundamentos de investigacion de mercados internacionales.

Herramientas y fuentes de informacién para la investigacidn de mercados
internacionales.

Investigacion cualitativa de mercados intfernacionales.

Investigacion cuantitativa de mercados internacionales.

Seleccidn de mercados internacionales o site selection.

Unidad 5: Elementos del andlisis geopolitico

Concepto de espacio.

Elementos que afectan el valor del espacio y sus efectos en la foma de decisiones.
Conceptos de heartland, hinterland y frontera.

Relacion de la infraestructura de Colombia con los factores geogrdficos y las
decisiones politicas.

Unidad é: Versiones geopoliticas tradicionales

Poder terrestre y maritimo.
Geopolitica Britdnica.
Geopolitica Rusa y China.
Geopolitica Alemana.
Geopolitica Estadounidense.

Material didactico de apoyo

Daniels, John. Negocios Internacionales, Edicion, México, Editorial Pearson
Educacién, 2005

Tamames, Ramdn, Estructura Econdmica Internacional, Madrid, Editorial Alianza,
2003.

Taggart, James y McDermott, Michael” La Esencia de los Negocios Internacionales”.
Prentice Hall Hispanoamericana. México, 1996. Buenos Aires. 1996.
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Actividades

- Participar en el foro respondiendo las siguientes preguntas:
e Describa las opciones de exportacién del producto agroindustrial elegido.
e Describa las condiciones o proyecciones futuras de Colombia para exportar
productos agroindustriales.

- Elaborar el perfil exportador del pais elegido en los resultados del primer momento
de aprendizaje autdbnomo incluyendo: aspectos demogrdficos, econdmicos,
andlisis del consumo del producto seleccionado, competidores en dicho pais,
andlisis del mensaje creativo usado por los competidores para persuadir a los
usuarios a la compra y consumo, andlisis de canales que se utilizan para la
comercializacion del producto, aspectos culturales y psicogrdficos del mercado
para la eleccion del producto y trdmites legales y aduaneros para la debida
exportacién.

Evidencia de Aprendizaje
- Producto: Documento con andlisis de los puntos anteriores en archivo Microsoft
Word minimo 3 pdginas méximo 6 pdginas Letra Arial Tamano 11 Interlineado
sencillo. Mdrgenes 2,54cm en todos los lados. Nombre del documento:
NI_PPA2_NOMBREDELESTUDIANTE.
- Fecha de envio: hasta el 9 de noviembre de 2024

De evaluacion
- Criterios de evaluacion establecidos mediante la rdbrica de evaluacion.

Rubrica de evaluacion: esta es una ribrica de evaluacién donde se establecen criterios
claros y objetivos de la evaluacion del producto solicitado. A continuacion, se presenta una
maltriz con los criterios de evaluacion, junto con una escala de valoracién, que permite
evaluar el desempeno del estudiante en funcidn de esos criterios.

PRODUCTO PRIMER MOMENTO APRENDIZAJE AUTONOMO

El titulo es poco
original o no se

. No presenta El titulo no es . relacion clara y guarda una
Titulo ) relaciona L -
fitulo. coherente. . con el relacion obvia con
facilmente con el . .
contenido. el contenido.

El titulo tiene una | El titulo es llamativo

contenido.

SuTug,
W S
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Infroduccién

La infroduccién
no presenta

La infroduccién

Presenta
informacion
parcialmente

Presenta
informacion
pertinente y

55

Presenta
informacion
pertinente y
contextualizada
segun el tema
abordado. Logra
llamar la atencidn

relaciéon al no es clara. : contextualizada con algun recurso
pertinente y , . -
tema. . segun el tema discursivo:
contextualizada. ) .
abordado. afirmacion fuerte,
una cita relevante,
una estadistica o
una pregunta
dirigida al lector.
Los temas estan
. presentados en
Los temas estan
Los temas ordeny son
Los temas presentados en :
presentados no pertinentes y
presentados no ordeny son
son tan claros y : coherentes con la
son claros y . pertinentes y . =
. organizados. Las infroduccion. Las
organizados. Las | . coherentes con .
. ideas o . g ideas o
El desarrollo ideas o la infroduccién.

presentado no

comparaciones

comparaciones

Lasideas o

comparaciones

presentadas . presentadas son
cumple con la presentadas no : comparaciones ;
. estan propias, sustentadas
Desarrollo estructura estan . presentadas son . ;
parcialmente ; con evidencias
esperada del sustentadas con propias, L
. . sustentadas con (hecho, estadisticas,
texto y el tema evidencias . . sustentadas con . .
evidencias . . ejemplos, citas,
abordado. (hecho, evidencias . .
o (hecho, experiencia de la
estadisticas, S (hecho, ;
: ; estadisticas, e vida real). Los temas
ejemplos, citas, ; ; estadisticas,
. . ejemplos, citas, : ; se desarrollan en
experiencia de - . ejemplos, citas, ,
. experiencia de la - . parrafos
la vida real). . experiencia de : . .
vida real). . independientes sin
la vida real). .
perder coherencia
ni cohesion.
. . La conclusion es
. La conclusidon La conclusidon .
. La conclusidon . fuerte y deja al
La conclusion planteada no es deja al lector .
no es claray no . lector con unaidea
. no cumple con . L] tan clara y falta con una idea L
Conclusion . fiene relacion : clara de la posiciéon
lo solicitado una idea fuerte clara de la
con el desarrollo s S del autor. La
para el fexto. . de la posicion del | posicidon del . .
del trabajo. conclusion reitera la
autor. autor. .
tesis.
El texto no tiene
una adecuada . El texto fiene una
" . El texto fiene .
- gramdtica, El texto no tiene . El texto fiene una | adecuada
Gramdtica, ; algunas falencias 2
) ortografia, una adecuada adecuada gramatica,
ortografia, o . desde la - )
. puntuacion y gramdtica, " gramdtica, orfografia,
puntuacion, L ) gramatica, ) )
L edicion. ortografia, ; ortografia, puntuacion y
léxicoy ) orfografia, - L
. Tampoco puntuacion y ot puntuacion y edicion. El texto
registro. . puntuacion y . : ;
presenta un edicion. edicion edicion. fiene un registro
registro académico.
académico.
Presenta fuentes
parcialmente Todas las fuentes
No se presentan . . ;
No se cumple fuentes creibles y las citas | Presenta fuentes | usadas son creibles
Fuentes de con lo exigido ) fienen algunos y estan citadas y estan citadas
. g confiables y hay
informacion en la norma errores de de acuerdo con correctamente de
errores de .
APA. citacidon presentacion las normas APA. acuerdo con las

segun la norma
APA.

normas APA.
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Escala de Nivel - Nota Final
— 5
Bueno 4-4,5
Aceptable 3-3.5
Mejorable 2-29
1-1,9
0

Nota: De no ser entfregado el tfrabajo en la fecha asignada el estudiante deberd realizar el
proceso conforme a lo establecido en el estatuto estudiantil en su Articulo 51 y paragrafos 1
y 2. La solicitud de Diferido deberd ser enviada al correo del programa con el respectivo
soporte que justifiqgue la ausencia debidamente comprobada, fecha en la cual debid
presentar la actividad y nombre del espacio académico. El proceso de pago de diferido
estd sujeto a la autorizacién por parte de la coordinacion del programa.
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Ftica y responsabilidad social empresarial

Subeje problémico: ; Como disenar una propuesta de responsabilidad social para productos
agroindustriales en mercados internacionales?

Temas y subtemas

Tema 4. La RSC y la dimensién econdmica de la empresa
— La estrategia RSC en la direcciéon de la empresa

—  Marketing y RSC

— RSCinterna y gestion de recursos humanos

— RSC y relaciones comerciales: cadena de suministro
— Elriesgo econdmico-finaciero

Tema 5. RSC: andlisis sectorial
— RSC en el sector eléctrico

— RSC en el sector bancario

— RSC en el sector turistico

— RSC en el sector de alimentacion
— RSC en el sector de hidrocarburos

Material didactico de apoyo

- José, M. (2005). Informacién sobre Responsabilidad Social Corporativa -
situacién y tendencias. Revista Asturiana de Economia
— (CCRE). (200¢). Centro Colombiano de Responsabilidad Social empresarial.

Actividades

Participe en el foro respondiendo las siguientes preguntas:
e Explique si en Colombia se valora la RSE de la misma forma que en contextos
internacionales. Justifique su respuesta.
e En el pais donde desea exportar el producto agroindustrial elegido gse evidencia
prdcticas de RSE por parte de las empresas nacionales? Explique sus razones.

Investigue un caso real de una empresa nacional o internacional que haya sido cuestionada
por prdcticas de greenwashing (publicidad enganosa relacionada con sostenibilidad).

Desarrolle un andlisis que incluya:
e Descripciéon del caso.
e Razones por las cuales se considera greenwashing.
e Consecuencias para la reputaciéon de la empresa.
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e Impacto enlos consumidores y grupos de interés.
e Relacién con los principios de ética empresarial.
e Lecciones aprendidas para las empresas agroindustriales.

Finalmente, disene una campana educativa para consumidores responsables que incluya:
e Nombre de la campana.

Objetivo.

PUblico objetivo.

Mensaje principal.

Pieza grdéfica propuesta (boceto o descripcion).

Evidencia de Aprendizaje

- Producto: Documento con andlisis de los puntos anteriores en archivo Microsoft
Word minimo 3 pdginas méximo 6 pdginas Letra Arial Tamano 11 Interlineado
sencillo. Mdrgenes 2,54cm en todos los lados. Nombre del documento:
RSE_PPA2_NOMBREDELESTUDIANTE.

- Fecha de envio: Hasta el 9 de noviembre de 2026.

Rubrica de evaluacion: Esta es una rUbrica de evaluacion donde se establecen criterios
claros y objetivos de la evaluacion del producto solicitado. A continuacion, se presenta una
maltriz con los criterios de evaluacién, junto con una escala de valoracién, que permite
evaluar el desempeno del estudiante en funcidn de esos criterios.

PRODUCTO PRIMER MOMENTO APRENDIZAJE AUTONOMO

El titulo es poco El titulo es
. original o no se El fitulo tiene una llamativo y
, No presenta El fitulo no es . L
Titulo . relaciona relacion clara con | guarda una
fitulo. coherente. . - =, .
facilmente con el el contenido. relacion obvia
contenido. con el contenido.

Tu
L
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Infroduccién

La
infroduccién
no presenta

La infroduccién

Presenta
informacion
parcialmente

Presenta
informacion
pertinente y

59

Presenta
informacion
pertinente y
contextualizada
segun el tema
abordado. Logra
llamar la atencion
con algun recurso

= no es clara. B contextualizada . -
relacion al pertinente y ) discursivo:
. segun el tema . .
tema. contextualizada. afirmacién fuerte,
abordado. .
una cita
relevante, una
estadistica o una
pregunta dirigida
al lector.
Los temas estdn
presentados en
ordeny son
. ertinentes
Los temas estan P Y
coherentes con la
Los temas presentados en . =
Los temas introduccion. Las
presentados no ordeny son .
presentados no ; ideas o
son tan claros y pertinentes y .
son claros y . comparaciones
. organizados. Las coherentes con la
organizados. Las . . = presentadas son
El desarrollo ideas o introduccion. Las

ideas o . . propias,
presentado no . comparaciones ideas o
comparaciones . . sustentadas con
cumple con la presentadas estdn | comparaciones 3 .
presentadas no : evidencias
Desarrollo estructura ) parcialmente presentadas son
estan sustentadas : (hecho,
esperada del . . sustentadas con propias, o
con evidencias . . estadisticas,
texto y el tema evidencias sustentadas con ; ;
(hecho, . . ejemplos, citas,
abordado. e (hecho, evidencias . .
estadisticas, L experiencia de la
: ; estadisticas, (hecho, .
ejemplos, citas, ; : o vida real). Los
- . ejemplos, citas, estadisticas,
experiencia de la - . ; ; temas se
. experiencia de la ejemplos, citas,
vida real). . . . desarrollan en
vida real). experiencia de la .
: pdrrafos
vida real). : .
independientes
sin perder
coherencia ni
cohesion.
. La conclusion es
. . La conclusidon . .
La conclusidon La conclusién no La conclusidon fuerte y deja al
planteada no es .
no cumple es claray no deja al lector con lector con una
. : . tan clara y falta . .
Conclusion conlo fiene relacion : unaidea clara de | idea clara de la
. una idea fuerte de L C
solicitado para | con el desarrollo L la posicion del posicion del autor.
. la posicion del .
el texto. del trabajo. autor. La conclusidon
autor. . .
reitera la tesis.
El texto no
fiene una .
. El texto fiene una
adecuada . El texto fiene .
- L El texto no tiene . El texto fiene una adecuada
Gramdtica, gramdtica, algunas falencias e
’ ) una adecuada adecuada gramdtica,
orfografia, ortografia, s desde la -~ ;
. y, gramdtica, " gramdtica, orfografia,
puntuacion, puntuacion y , gramatica, ; t
L L ortografia, ; ortografia, puntuacion y
|éxico y edicion. y: ortografia, y: L
. puntuacion y ) puntuacion y edicion. El texto
registro. Tampoco L puntuacion y L . :
edicion. L edicion. fiene un registro
presenta un edicion. .
; académico.
registro
académico.
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Fuentes de
informacion

No se cumple
con lo exigido
en la norma
APA.

No se presentan
fuentes
confiables y hay
errores de
citacion.

Presenta fuentes
parcialmente
creibles y las citas
fienen algunos
errores de
presentacion
segun la norma
APA.

Presenta fuentesy
estan citadas de
acuerdo con las
normas APA.
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Todas las fuentes
usadas son
creibles y estdn
citadas
correctamente
de acuerdo con
las normas APA.

—

Escala de Nivel - Nota Final

5
Bueno 4-45
Aceptable 3-35
Mejorable 2-29
1-19

0

Nota: De no ser entfregado el tfrabajo en la fecha asignada el estudiante deberd realizar el
proceso conforme a lo establecido en el estatuto estudiantil en su Articulo 51 y paragrafos 1
y 2. La solicitud de Diferido deberd ser enviada al correo del programa con el respectivo
soporte que justifiqgue la ausencia debidamente comprobada, fecha en la cual debid
presentar la actividad y nombre del espacio académico. El proceso de pago de diferido
estd sujeto a la autorizacién por parte de la coordinacion del programa.
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Evaluacion de proyectos

Subeje problémico: ; Como la evaluacion financiera de un proyecto impacta en el desarrollo
del mercadeo internacional?

Temas y subtemas

CAPITULO IV. EL RIESGO Y LA INCERTIDUMBRE EN LA EVALUACION DE PROYECTOS
— Andlisis de sensibilidad
— Arbol de decision.
— Valor esperado.
— Principio de razén insuficiente
- Maximin-Maximaix
— Principio de Hurwicz
— Principio de Savage

CAPITULO V. ANALISIS OPTIMIZANTE DEL PROYECTO
— Estimacion de momentos éptimos.
— Determinacion del tamano optimo.

CAPITULO VI. NOCIONES FUNDAMENTALES DE EVALUACION ECONOMICA Y SOCIAL DE
PROYECTOS

- Evaluacion econdmica

— Criterios de eficiencia y equidad

— Precios cuenta

- Evaluacién social

- Evaluaciéon de proyectos y Evaluaciéon de impacto.

Material didactico de apoyo

1. Mokate Karen Marie. Evaluacion Financiera de proyectos de inversion. Ediciones
Uniandes. 1998.

2. Méndez Rafael, Formulacidén y Evaluacion de Proyectos, Enfoque para
emprendedores, ICONTEC, 2009.

3. Bernal y Pena. Guia prdctica para la evaluacidon de impacto. Ediciones
Uniandes.2011.

Actividades

Participe en el foro respondiendo las siguientes preguntas:
e 5Como impactan las actividades de mercadeo en la evaluacion de proyectos de
exportacién de productos agroindustriales?
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e ;Comoimpactalos términos Incoterms en la evaluacion financiera de proyectos de
tipo exportacion de productos agroindustriales

Construya un informe ejecutivo donde explique la incidencia de los diferentes términos
de Incoterms (FOB, CIF, EXW) frente a la evaluacion de proyectos de ftipo
exportacién de productos agroindustriales.

Evidencia de Aprendizaje

Producto: Documento con andlisis de los puntos anteriores en archivo Microsoft
Word minimo 3 pdginas méximo 6 pdginas Letra Arial Tamano 11 Interlineado
sencillo. Mdrgenes 2,54cm en todos los lados. Nombre del documento:
EF_PPA2_NOMBREDELESTUDIANTE.
Fecha de envio: Hasta el 9 de noviembre de 2026.

Rubrica de evaluacion: Esta es una rUbrica de evaluacion donde se establecen criterios
claros y objetivos de la evaluacion del producto solicitado. A continuacion, se presenta una
maltriz con los criterios de evaluacidn, junto con una escala de valoracién, que permite
evaluar el desempeno del estudiante en funcidn de esos criterios.

PRODUCTO PRIMER MOMENTO APRENDIZAJE AUTONOMO

El informe
presenta un
contenido La mayoria del
completo, contenido El informe aborda .
. El contenido del
detallado y relevante esta los aspectos . .
. informe es escaso | Elinforme carece
relevante. presente, pero principales del _ -
. y superficial, lo de contenido
Contenido Todos los algunos detalles tema, aunque se

que afecta la relevante y

aspectos pueden estar echan en falta = o
: P comprension del significativo.
clave del incompletos o detalles y andlisis tema
tema estdn necesitar mds mds profundos. ’
cubiertos de desarrollo.
manera
exhaustiva.
El informe
sigue una
estructura La estructura del La estructura del La estructura del
claray légica informe es informe es informe es La falta de
con una adecuada, pero confusa en ciertas | desordenada 'y estructura en el
Estructura infroduccién, algunos aspectos partes, lo que poco clara, informe dificulta la

desarrollo, podrian mejorarse dificulta la afectando la comprension del
conclusionesy | para una mayor organizacion de presentaciéon del mismo.
recomendacio | cohesién. las ideas. contenido.
nes bien
definidas.
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Andlisis y
Argumentos

El informe
presenta un
andlisis
profundo y
bien
fundamentad
o de los datos
y evidencias.
Los
argumentos
son sdlidos y
estdn
respaldados
por fuentes
creibles.

La mayoria de los
andlisis y
argumentos son
adecuados, pero
algunos podrian
beneficiarse de
una mayor
profundidad o
sustento.

El andlisis y los
argumentos
presentados son
superficiales y
requieren mayor
fundamentacion.

El informe carece
de andlisis y
argumentos
solidos, lo que
afecta su validez
y credibilidad.
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No se incluyen
andlisis ni
argumentos en el
informe.

Presentacion
Visual

El informe
tiene una
presentacién
visual
excelente con
grdficos,
tablas e
imagenes
relevantes y
bien
disenados que
complementa
n el
contenido.

La presentacion
visual es buena,
aunque algunos
elementos podrian
mejorarse para
una mayor
claridad.

La presentacion
visual es
aceptable, pero
se necesitan
mejoras para que
sea mads atractiva
y comprensible.

La presentacion
visual es pobre y
no contribuye
significativament
eala
comprension del
informe.

La falta de
presentaciéon
visual en el
informe afecta su
calidady
profesionalismo.

Gramdticay
Ortografia

El informe estd
escrito con
una excelente
gramdtica,
ortografiay
estilo. No hay
errores
significativos.

El informe tiene
buenos estdndares
de gramdtica,
ortografia y estilo,
aungue pueden
existir algunos
errores menores.

El informe tiene
falencias
gramaticales,
ortogrdficas o de
estilo que afectan
la fluidez de la
lectura.

El informe
presenta
NUMErosos errores
gramaticales,
ortogrdficos o de
estilo que
dificultan la
comprension.

La falta de
correccion
gramatical y
ortogrdfica hace
gue el informe sea
dificil de leer.

Referencias y
Citas

El informe
incluye
referencias y
citas
adecuadas
segun el
formato de
citaciéon
requerido
(APA, MLA,
etc.), conuna
amplia
variedad de
fuentes
creibles.

El informe contiene
referencias y citas
adecuadas,
aungue podrian
ser mds completas
o consistentes en
el formato.

Las referencias y
citas son limitadas
o tienen errores
gue afectan la
credibilidad del
informe.

El informe no
incluye
referencias ni
citas, o estas no
cumplen con los
estdndares
requeridos.

La falta de
referencias y citas
compromete
seriamente la
integridad del
informe.
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Escala de Nivel - Nota Final
— 5
Bueno 4-45
Aceptable 3-35
Mejorable 2-29
1-1,9
0
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Nota: De no ser entfregado el tfrabajo en la fecha asignada el estudiante deberd realizar el
proceso conforme a lo establecido en el estatuto estudiantil en su Articulo 51 y paragrafos 1
y 2. La solicitud de Diferido deberd ser enviada al correo del programa con el respectivo
soporte que justifiqgue la ausencia debidamente comprobada, fecha en la cual debid
presentar la actividad y nombre del espacio académico. El proceso de pago de diferido
estd sujeto a la autorizacién por parte de la coordinacion del programa.
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Mercadeo digital

Subeje problémico: ;Qué elementos se deben tener en cuenta para disefiar una propuesta
estratégica de promocion en medios digitales de productos agroindustriales en mercados
internacionales?

Temas y subtemas

UNIDAD llI- Estrategias SEO y SEM

Estrategia SEO
SEO Off Page
SEO On Page
Palabras claves
Enlaces internos
Enlaces externos

UNIDAD IV - Elementos complementarios de la propuesta estratégica digital

Blogging

Email Marketing
Landing Page

Embudos de conversion
Métricas e indicadores

Material didactico de apoyo

Barzola, L., Jara, J., y Aviles. P. (2019). Importancia del Marketing Digital en el
Comercio Electréonico. E-IDEA  Journal of Business Sciences, 1(3), 24-33.
https://revista.estudioidea.org/ojs/index.php/eidea/article/view/14

Cantillo-Guerrero, E. (2013). Factores claves en la gestion de mercadeo que inciden
en la competitividad del sector de comunicaciones grdficas de la ciudad de
Barranquilla, Colombia. Revista EAN, (75), 140-151.
https://doi.org/10.21158/01208160.n75.2013.776

Cardona-Arenas, C. D., Quintero-Renaud, S., Mora-Quintero, M. C. y Castro-Cardona,
J. (2022). Influencia del comercio electrénico en el desempeno financiero de las
pymes en Manizales, Colombia. Innovar, 32(84), 75-96.
hitps://doi.org/10.15446/innovar.v32n84.1005%94

Franco-Restrepo, J. G., Restrepo-Restrepo, J. C., y S&nchez-Giraldo, J. C. (2014). La
gestion del mercadeo: Un aporte a la competitividad de las pequenas empresas del
sector servicios en Medellin. Pensamiento & Gestion, (37), 150-174.
https://doi.org/10.14482/pege.37.7025
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- Gomez-Carreno, E. y Palacios-Alvarado. W. “Revisidon de literatura sobre marketing
en redes sociales” Revista de Ingenierias Interfaces, vol. 4, no. 1, pp. 63-83, 2021.

— Herndndez-Diaz, L. R. (2023). Evaluacion de los efectos de la confianza del
consumidor sobre el boca-oido electrénico (e-WoM) en tiendas de comercio
electronico en Colombia. Innovarr, 33(87), 123-137.
hitps://doi.org/10.15446/innovar.v33n87.105513

— Jiménez-Arias, M. L., Arce-Gutiérrez, S. y Faith-Vargas, M. (2022). Cambios causados
por la pandemia por COVID-19 en la estrategia de mercadeo digital en pymes
exportadoras de Costa Rica. Innovar, 32(86), 75-87.
hitps://doi.org/10.15446/innovar.v32n86.104662

— Parejo, . B., Nunez, L. D. N., & Nunez, W. N. (2021). “Andlisis de la transformacién digital
de las empresas en Colombia: dinédmicas globales y desafios actuales.” Aglala, 12(1),
160-172.

— Pitre-Redondo, R. C., Builes-Zapata, S. E., y Herndndez-Palma, H. G. (2021). Impacto
del marketing digital a las empresas colombianas emergentes. Revista Universidad &
Empresaq, 23(40), 1-20.
https://doi.org/10.12804/revistas.urosario.edu.co/empresa/a.9114

- Rodriguez, P. y Sixto-Garcia, J. (2021). Uso de influencers en el marketing digital de las
empresas turisticas espanolas. Cuadernos.Info, (51), 200-222.
https://doi.org/10.7764/cdi.51.27743

— Rojas-Berrio, S., Sdnchez-Torres, J. A., Arroyo-Canada, F.-J. y Madrigal-Moreno, F.
(2023). Retos del marketing desde la pandemia por COVID-19. Innovar, 33(87), 3-10.
https://doi.org/10.15446/innovar.v33n87.106350

— Solano-Romo, L. I., Cortés-Lépez, J. S., Bohorquez-Lopez, V. W. y Gdmez-Reynoso, J. M.
(2022). Entendiendo la adopcién de e-marketing en micros, pequenas y medianas
empresas mexicanas. Innovar, 32(85), 19-32.
https://doi.org/10.15446/innovar.v32n85.101123

— Urbano-Carazo, M. (2022). Mercadeo digital como herramienta de posicionamiento
de las empresas colombianas. Una revision de la literature. Revista Cientifica Anfi-
bios, 5(2), 72-86. https://doi.org/10.37979/afb.2022v5n2.114

Actividades

Participar en el foro respondiendo las siguientes preguntas
e FElija un competidor internacional que produce y comercializa el producto
agroindustrial seleccionado. De acuerdo a ello, analice sus redes sociales y
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verifique si su mensaje creativo y/o storytelling se ajusta a las necesidades del
mercado.

e Compare el mensqgje creativo que usted propone para el producto
agroindustrial seleccionado en el pais a exportar con respecto al que se usa
por parte de ofros competidores.

Disenar una entrada o post para un blog sobre el producto agroindustrial el cual
deberd fomentar los siguientes fines:

Permitir opciones de conversion a ventas

Mostrar las bondades estratégicas del producto

Identificar los canales donde se comercializard en el pais elegido.

Posibilidad de encontrarlo en las primeras bUsquedas de Google

Imd&genes o videos propios del producto agroindustrial

Todo el concepto del AIDA como embudo de ventas.

Recuerden que una entfrada o post contiene unos elementos de estrategia SEO que
hemos visto en clase como el uso de palabras claves, el uso de indices, el uso de
hipervinculos, el uso de imdgenes con nombres de palabras claves, entre otros.

Evidencia de Aprendizaje
- Producto: Documento con una portada y el enlace donde se puede ver la
entrada o post con las indicaciones anteriores. Nombre del documento:
MD_PPA2_NOMBREDELESTUDIANTE

- Fecha de envio: Hasta el 9 de noviembre de 2026.

Rubrica de evaluacion: Esta es una rUbrica de evaluacion donde se establecen criterios
claros y objetivos de la evaluacion del producto solicitado. A continuacion, se presenta una
maltriz con los criterios de evaluacién, junto con una escala de valoracién, que permite
evaluar el desempeno del estudiante en funcidn de esos criterios.

PRODUCTO PRIMER MOMENTO APRENDIZAJE AUTONOMO
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Contenido

Estructura

Andlisis y
Argumentos

Presentacion
Visual

Gramdticay
Ortografia

Referencias y
Citas

El informe presenta
un contenido
completo,
detallado y
relevante. Todos los
aspectos clave del
tema estdn
cubiertos de
manera exhaustiva.

El informe sigue una
estructura clara y
|6gica con una
infroduccién,
desarrollo,
conclusiones y
recomendaciones
bien definidas.

El informe presenta
un andlisis profundo
y bien
fundamentado de
los datos y
evidencias. Los
argumentos son
sélidos y estan
respaldados por
fuentes creibles.

El informe tiene una
presentacién visual
excelente con
grdficos, tablas e
imagenes
relevantes y bien
disenados que
complementan el
contenido.

El informe estd
escrito con una
excelente
gramdtica,
ortografia y estilo.
No hay errores
significativos.

El informe incluye
referencias y citas
adecuadas segin
el formato de
citacion requerido
(APA, MLA, etc.),
con una amplia
variedad de
fuentes creibles.

La mayoria del
contenido
relevante estd
presente, pero
algunos
detalles
pueden estar
incompletos o
necesitar mds
desarrollo.

La estructura
del informe es
adecuada,
pero algunos
aspectos
podrian
mejorarse para
una mayor
cohesion.

La mayoria de
los andlisis y
argumentos son
adecuados,
pero algunos
podrian
beneficiarse de
una mayor
profundidad o
sustento.

La presentacién
visual es buena,
aungue
algunos
elementos
podrian
mejorarse para
una mayor
claridad.

El informe tiene
buenos
estdndares de
gramdtica,
ortografiay
estilo, aunque
pueden existir
algunos errores
menores.

El informe
contiene
referencias y
citas
adecuadas,
aungue
podrian ser mds
completas o
consistentes en
el formato.

El informe aborda
los aspectos
principales del
tema, aunque se
echan en falta
detalles y andlisis
mds profundos.

La estructura del

informe es confusa

en ciertas partes,
lo que dificulta la
organizaciéon de

las ideas.

El andilisis y los
argumentos
presentados son
superficiales y
requieren mayor
fundamentacién.

La presentacién
visual es
aceptable, pero
se necesitan
mejoras para que
sea mads atractiva
y comprensible.

El informe tiene
falencias
gramaticales,
ortogrdficas o de
estilo que afectan
la fluidez de la
lectura.

Las referencias y
citas son limitadas
o tienen errores
que afectan la
credibilidad del
informe.

El contenido del
informe es
escaso y
superficial, lo
que afecta la
comprension del
tema.

La estructura del
informe es
desordenaday
poco clara,
afectando la
presentaciéon del
contenido.

El informe
carece de
andlisis y
argumentos
sélidos, lo que
afecta su validez
y credibilidad.

La presentacién
visual es pobre y
no contribuye
significativament
eala
comprension del
informe.

El informe
presenta
nuMEerosos
errores
gramaticales,
ortogrdficos o de
estilo que
dificultan la
comprension.

El informe no
incluye
referencias ni
citas, o estas no
cumplen con los
estdndares
requeridos.
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El informe
carece de
contenido
relevante y
significativo.

La falta de
estructura en el
informe dificulta
la comprensién
del mismo.

No se incluyen
andlisis ni
argumentos en
el informe.

La falta de
presentacion
visual en el
informe afecta
su calidad y
profesionalismo.

La falta de
correcciéon
gramatical y
ortogrdfica hace
que el informe
sea dificil de
leer.

La falta de
referencias y
citas
compromete
seriamente la
infegridad del
informe.
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Nota: De no ser entfregado el tfrabajo en la fecha asignada el estudiante deberd realizar el
proceso conforme a lo establecido en el estatuto estudiantil en su Articulo 51 y paragrafos 1
y 2. La solicitud de Diferido deberd ser enviada al correo del programa con el respectivo
soporte que justifiqgue la ausencia debidamente comprobada, fecha en la cual debid
presentar la actividad y nombre del espacio académico. El proceso de pago de diferido
estd sujeto a la autorizacién por parte de la coordinacion del programa.
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Electiva |
Gerencia de exportaciones

70

Subeje problémico: ;Como pueden las empresas agroindustriales superar las barreras
logisticas, promocionales y financieras que limitan su capacidad para exportar de manera
eficiente, posicionar su marca en mercados globales y gestionar los riesgos del comercio

internacional?
Temas y subtemas

CAPITULO 4: Logistica y Operaciones de Comercio Exterior

Tema 1: Gestion logistica internacional
e Incoterms
e Transporte, seguros y embalaje

Tema 2: Documentacion y trdmites aduaneros
e Factura comercial, lista de empaque, certificado de origen
e Régimen aduanero y procedimientos

CAPITULO 5: Estrategias de Promocién Internacional

Tema 1: Posicionamiento de marca en mercados globales
e Adaptaciéon de la mezcla de marketing internacional
e Branding intercultural

Tema 2: Canales digitales y ferias internacionales
e Marketing digital para la exportacion
e Participacion en misiones comerciales y ruedas de negocios

CAPITULO &: Financiamiento y Gestion del Riesgo en la Exportacion

Tema 1: Instrumentos financieros para exportar
e Créditos, seguros y garantias para el exportador
e Apoyo institucional (ProColombia, Bancdldex, etc.)

Tema 2: Gestidon de riesgos en mercados internacionales
e Riesgos comerciales, logisticos y cambiarios
e Herramientas de cobertura y prevencion
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Material didactico de apoyo

AmCham Colombia. (2025, mayo 22). El 56% de la oferta agroindustrial colombiana
tiene altas oportunidades para crecer en EE. UU. Redagricola.
https://amchamcolombia.co/noticias-colombia/el-56-de-la-oferta-agroindustrial-
colombiana-tiene-oportunidades-altas-para-crecer-en-ee-uu-pese-al-nuevo-
arancel-amcham-colombia/AmMCham Colombia+1 AmCham Colombia+]

Solunion Colombia. (2025, mayo 2). Comercio exterior de Colombia en 2025:
expansion, oportunidades y desafios. https://www.solunion.co/blog/comercio-
exterior-colombia/Solunion Colombia.

Portafolio. (2024, agosto 15). Exportaciones agropecuarias de Colombia registran un
crecimiento del 11,5% en agosto de 2024: café, flores y aguacate como lideres.
https://www.portafolio.co/economia/agro/exportaciones-agropecuarias-de-
colombia-crecen-un-11-5-en-agosto-de-2024-cafe-flores-y-aguacate-como-lideres-
615494Portafolio+1upra.gov.co+l

El Pais. (2025, mayo 26). Como lograr un financiamiento para el futuro de la
biodiversidad colombiana. https://elpais.com/america/termometro-social/2025-05-
26/como-lograr-un-financiamiento-para-el-futuro-de-la-biodiversidad-
colombiana.htmlEl Pais

Zona Franca Parque Central. (2024). Cémo exportar desde Colombia: guia efectiva
2024. https:.//zonafrancapc.co/guia-sobre-como-exportar-desde-colombia/Zona
Franca

Actividades

Seleccione dos empresas agroindustriales colombianas que exportan productos (egj.
café especial, aguacate, panela orgdnica, frutas deshidratadas, etc.).
Investigue para cada caso los siguientes aspectos:
e Condiciones logisticas: 3sQué Incoterms utilizaron? 3Qué dificultades
enfrentaron en transporte, seguros o documentacién?
e Estrategias de promocion: sComo posicionan su marca en el mercado
internacional? 3Qué aqjustes realizaron en su marketing?
e Acceso a financiacion y gestion del riesgo: gUfilizaron apoyos institucionales o
coberturas cambiariase sComo financiaron su operacion exportadora?
Complete una matriz comparativa entre los dos casos, senalando aciertos,
desaciertos y resultados obtenidos.

Elabore un andilisis critico con las siguientes preguntas guia:
e 5Qué elementos comunes tuvieron éxito en ambos casos?
e 5Qué errores se repitieron o debilidades se evidenciaron?
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https://amchamcolombia.co/noticias-colombia/el-56-de-la-oferta-agroindustrial-colombiana-tiene-oportunidades-altas-para-crecer-en-ee-uu-pese-al-nuevo-arancel-amcham-colombia/
https://amchamcolombia.co/noticias-colombia/el-56-de-la-oferta-agroindustrial-colombiana-tiene-oportunidades-altas-para-crecer-en-ee-uu-pese-al-nuevo-arancel-amcham-colombia/
https://amchamcolombia.co/noticias-colombia/el-56-de-la-oferta-agroindustrial-colombiana-tiene-oportunidades-altas-para-crecer-en-ee-uu-pese-al-nuevo-arancel-amcham-colombia/
https://amchamcolombia.co/noticias-colombia/el-56-de-la-oferta-agroindustrial-colombiana-tiene-oportunidades-altas-para-crecer-en-ee-uu-pese-al-nuevo-arancel-amcham-colombia/?utm_source=chatgpt.com
https://www.solunion.co/blog/comercio-exterior-colombia/
https://www.solunion.co/blog/comercio-exterior-colombia/
https://www.solunion.co/blog/comercio-exterior-colombia/?utm_source=chatgpt.com
https://www.portafolio.co/economia/agro/exportaciones-agropecuarias-de-colombia-crecen-un-11-5-en-agosto-de-2024-cafe-flores-y-aguacate-como-lideres-615494
https://www.portafolio.co/economia/agro/exportaciones-agropecuarias-de-colombia-crecen-un-11-5-en-agosto-de-2024-cafe-flores-y-aguacate-como-lideres-615494
https://www.portafolio.co/economia/agro/exportaciones-agropecuarias-de-colombia-crecen-un-11-5-en-agosto-de-2024-cafe-flores-y-aguacate-como-lideres-615494
https://www.portafolio.co/economia/agro/exportaciones-agropecuarias-de-colombia-crecen-un-11-5-en-agosto-de-2024-cafe-flores-y-aguacate-como-lideres-615494?utm_source=chatgpt.com
https://elpais.com/america/termometro-social/2025-05-26/como-lograr-un-financiamiento-para-el-futuro-de-la-biodiversidad-colombiana.html
https://elpais.com/america/termometro-social/2025-05-26/como-lograr-un-financiamiento-para-el-futuro-de-la-biodiversidad-colombiana.html
https://elpais.com/america/termometro-social/2025-05-26/como-lograr-un-financiamiento-para-el-futuro-de-la-biodiversidad-colombiana.html
https://elpais.com/america/termometro-social/2025-05-26/como-lograr-un-financiamiento-para-el-futuro-de-la-biodiversidad-colombiana.html?utm_source=chatgpt.com
https://zonafrancapc.co/guia-sobre-como-exportar-desde-colombia/
https://zonafrancapc.co/guia-sobre-como-exportar-desde-colombia/?utm_source=chatgpt.com
https://zonafrancapc.co/guia-sobre-como-exportar-desde-colombia/?utm_source=chatgpt.com
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e 5Qué propuestas concretas puede plantear usted como gerente de
exportaciones para mejorar los procesos analizados?

Evidencia de Aprendizaje

sencillo.

Fecha de envio: Hasta el 9 de noviembre de 2026.

Producto: Documento con andlisis de los puntos anteriores en archivo Microsoft
Word minimo 5 pdginas mdaximo 15 pdginas Letra Arial Tamano 11 Interlineado
Mdrgenes 2,54 cms. en todos los lados.
ELECT_PPM2_Nombredelestudiante.

Nombre del documento:

Rubrica de evaluacion: Esta es una rUbrica de evaluacion donde se establecen criterios
claros y objetivos de la evaluaciéon del producto solicitado. A continuacion, se presenta una
maltriz con los criterios de evaluacién, junto con una escala de valoracién, que permite
evaluar el desempeno del estudiante en funcidn de esos criterios.

Contenido

Estructura

Andlisis y
Argumentos

El informe presenta
un contenido
completo,
detallado y
relevante. Todos los
aspectos clave del
tema estdn
cubiertos de
manera exhaustiva.

El informe sigue una
estructura clara y
l6gica con una
introduccién,
desarrollo,
conclusiones y
recomendaciones
bien definidas.

El informe presenta
un andlisis profundo
y bien
fundamentado de
los datos y
evidencias. Los
argumentos son
sélidos y estdn
respaldados por
fuentes creibles.

La mayoria del
contenido
relevante esta
presente, pero
algunos
detalles
pueden estar
incompletos o
necesitar mds
desarrollo.

La estructura
del informe es
adecuada,
pero algunos
aspectos
podrian
mejorarse para
una mayor
cohesion.

La mayoria de
los andlisis y
argumentos son
adecuados,
pero algunos
podrian
beneficiarse de
una mayor
profundidad o
sustento.

El informe
aborda los
aspectos
principales del
tema, aunque
se echan en
falta detalles y
andlisis mds
profundos.

La estructura
del informe es
confusa en

ciertas partes, lo

que dificulta la

organizaciéon de

las ideas.

El andilisis y los
argumentos

presentados son

superficiales y

requieren mayor

fundamentacié
n.

El contenido del
informe es escaso y
superficial, lo que
afecta la
comprension del
tema.

La estructura del
informe es
desordenaday
poco clara,
afectando la
presentaciéon del
contenido.

El informe carece
de andlisis y

argumentos sélidos,

lo que afecta su
validez y
credibilidad.

&@ Universidad de la «

El informe
carece de
contenido
relevante y
significativo.

La falta de
estructura en el
informe dificulta
la comprensién
del mismo.

No se incluyen
andlisis ni
argumentos en
el informe.
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Presentacion
Visual

Gramdticay
Ortografia

Referencias y
Citas

El informe tiene una
presentacion visual
excelente con
grdficos, tablas e
imdagenes
relevantes y bien
disenados que
complementan el
contenido.

El informe estd
escrito con una
excelente
gramdtica,
ortografia y estilo.
No hay errores
significativos.

El informe incluye
referencias y citas

La presentacion
visual es buena,
aungue
algunos
elementos
podrian
mejorarse para
una mayor
claridad.

El informe tiene
buenos
estGndares de
gramdtica,
ortografiay
estilo, aunque
pueden existir
algunos errores
menores.

El informe
contiene
referencias y

La presentacion
visual es
aceptable, pero
se necesitan
mejoras para
que sea mds
atractivay
comprensible.

El informe tiene
falencias
gramaticales,
ortogrdficas o
de estilo que
afectan la
fluidez de la
lectura.

Las referencias y

La presentacion
visual es pobre y no
contribuye
significativamente
ala comprensién
del informe.

El informe presenta
NUMErosos errores
gramaticales,
ortogrdficos o de
estilo que dificultan
la comprensién.

El informe no

adecuadas segin : citas son . .
citas - incluye referencias
el formato de limitadas o -

o . adecuadas, . ni citas, o estas no
citacioén requerido qunaue tfienen errores cumplen con 1os
(APA, MLA, etc.), a . que afectan la npP

X podrian ser mas P estdndares
con una amplia credibilidad del .
. completas o . requeridos.
variedad de : informe.
. consistentes en
fuentes creibles.
el formato.
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La falta de
presentacion
visual en el
informe afecta
su calidad y
profesionalismo.

La falta de
correccion
gramatical y
ortogrdfica hace
que el informe
sea dificil de
leer.

La falta de
referencias y
citas
compromete
seriamente la
infegridad del
informe.

Nota: De no ser enfregado el tfrabajo en la fecha asignada el estudiante deberd realizar el
proceso conforme a lo establecido en el estatuto estudiantil en su Articulo 51 y paragrafos 1
y 2. La solicitud de Diferido deberd ser enviada al correo del programa con el respectivo
soporte que justifiqgue la ausencia debidamente comprobada, fecha en la cual debib
presentar la actividad y nombre del espacio académico. El proceso de pago de diferido
estd sujeto a la autorizacién por parte de la coordinacion del programa.
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Segundo Momento de Aprendizaje Colaborativo

Del 10 de noviembre al 06 de diciembre de 2026
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Segunda fase del Trabagjo Integrado Final

Eje problémico

¢Como pueden las empresas agroindustriales utilizar proyectos para crecer y expandirse
internacionalmente con sus productos y marcas, optimizando los recursos en entornos
digitales?

Actividades:

Nombre del documento:
Plan exportador y de mercadeo digital del producto agroindustrial

El grupo NEC de estudiantes disenard la primera parte del Plan exportador y digital
del producto agroindustrial seleccionado. Para ello deben construir un documento
(tipo informe empresarial) que contenga los siguientes elementos:

e Resumen ejecutivo en espanol e inglés (minimo de una pdgina).

e Perfl competitivo del producto elegido: Mencionar la referencia o sus
especificaciones técnicas. Grafique la Linea de tiempo de evolucién del producto
desde sus origenes hasta su versidbn actual. Analizar las condiciones actuales de ese
producto a nivel nacional, es decir, competidores principales, valor agregado de la
oferta que hay, produccidn nacional del bien escogido, departamentos y/o regiones
que mayor producen dicho bien y mercados que generan mayor consumo del
mismo. Describir las principales necesidades que suple dicho producto al mercado
nacional, analizando el mensaje creativo que utilizan las principales marcas para
promover su compra y consumo.

e Andlisis de las condiciones actuales del producto seleccionado a nivel internacional,
es decir, competidores principales, valor agregado de la oferta que hay, produccion
internacional del bien escogido, paises que mayor producen dicho bien y mercados
que generan mayor consumo del mismo. Describir las principales necesidades que
suple dicho producto al mercado internacional, analizando el mensaje creativo que
ufilizan las principales marcas para promover su compra y consumo.

e De acuerdo al producto elegido elegir TRES paises que pueden ser mercados
potenciales para su debida exportacion. Identifique y defina 10 factores de éxito o
aspectos que se tendrian en cuenta al momento de exportar el producto elegido.
Diligencia la siguiente tabla ponderando los 10 factores de éxito y calificando de
acuerdo a las condiciones de cada pais. Al final desarrolle un andlisis de las razones
por las cuales uno de los paises obtuvo la mayor calificacion
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Factor 1
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Factor 3
Factor 4
Factor 5
Factor é
Factor 7
Factor 8
Factor 9
Factor
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PORCENTAJE PAIS A PAIS B PAIS C
O PESO* CALIFICACION** PONDERACION*** CALIFICACION PONDERACION CALIFICACION PONDERACION
100% SUMA SUMA SUMA

*El peso de todos los factores debe sumar 100%

** En la calificacion se elegi el valor de acuerdo a las condiciones de cada factor en
cada pais. El puntaje es 1 si el factor es una debilidad alta, 2 si el factor es una
debilidad baja, 3 si el factor es una fortaleza baja y 4 si el factor es una fortaleza alta.
*** La ponderacién sale de multiplicar la calificacion con el porcentaje o peso (este
en decimales).

Elaborar el perfil exportador del pais elegido en el punto anterior incluyendo:
aspectos demogrdficos, econdmicos, andlisis del consumo del producto
seleccionado, competidores en dicho pais, andlisis del mensaje creativo usado por
los competidores para persuadir a los usuarios a la compra y consumo, andlisis de
canales que se utilizan para la comercializacién del producto, aspectos culturales y
psicogrdficos del mercado para la eleccidn del producto y trdmites legales vy
aduaneros para la debida exportacion.

Disenar una estrategia de responsabilidad social empresarial para el producto
seleccionado en el espacio académico Mercadeo Agroindustrial Agroindustrial y
para el mercado del pais seleccionado en el espacio académico Negocios
Internacionales. La estrategia debe incluir nombre de la estrategia, actividades a
realizar, mensaje creativo para fomentar un consumo responsable por parte del
mercado, beneficios, impactos y deberes de los grupos de interés (internos y externos)
frente al cumplimiento de la estrategia, responsables de las actividades, periodicidad
de las actividades, indicadores de cumplimiento de las actividades de las estrategias
y medios de verificacion. Andlisis comparativo de los cambios que debe sufrir la
estrategia de RSE del punto anterior con relacion a la aplicada en el pais al cual se
piensa exportar el producto agroindustrial.

Andlisis comparativo de los cambios que debe sufrir la estrategia de RSE del punto
anterior con relacién a la aplicada en el pais al cual se piensa exportar el producto
agroindustrial.
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Aspectos de la evaluacion de proyectos que debe considerar un plan exportador
para el producto agroindustrial seleccionado.

Aspectos relacionados con el impacto o incidencia que puede tener los términos
INCOTERMS con relacion a la evaluacion del proyecto exportador del producto
seleccionado.

A partir del producto agroindustrial elegido deberd ingresar a la siguiente plataforma
https://trends.google.com/trends/ y
hitps://www.facebook.com/ads/library/2active status=all&ad type=political and is
sue ads&country=CO&media type=all luego revisar las tendencias en palabras
claves o busquedas relacionadas con dicho producto. Realizar un andlisis sobre la
combinaciéon de palabras que se podrdn utilizar para el desarrollo de contenidos en
redes sociales. Luego, analizar la gestion de contenidos en redes sociales de dos
empresas que producen y comercializan el mismo producto agroindustrial elegido,
evidenciando aciertos y desaciertos en el desarrollo de la conversion de resultados.
Verifique lo que les estd funcionando y argumenta con ejemplos. Asi mismo, analizar
las tendencias de comercializacién y consumo del producto agroindustrial en el
mundo. Muestre cifras que soportan esas tendencias. Finalmente, teniendo en
cuenta los anteriores puntos, disenar dos opciones de contenido para una red social,
en este caso, dos reels, que muestren el producto agroindustrial como una opcidn
global. Recuerde que un contenido tiene tres elementos fundamentales: descripcion
o parte textual, la parte audiovisual, reel o video vy la parte que genera la conversidon
para una posible venta. Los dos reels se deben subir a una plataforma ya sea
Facebook o Instagram y en el documento a entregar subir los enlaces.

Disenar una entrada o post para un blog sobre el producto agroindustrial el cual
deberd fomentar los siguientes fines: a) Permitir opciones de conversién a ventas, b)
Mostrar las bondades estratégicas del producto, c) Identificar los canales donde se
comercializard en el pais elegido, d) Posibilidad de encontrarlo en las primeras
busquedas de Google, e) Imagenes o videos propios del producto agroindustrial, f)
Todo el concepto del AIDA como embudo de ventas. Recuerden que una enfrada
o post contiene unos elementos de estrategia SEO que hemos visto en clase como el
uso de palabras claves, el uso de indices, el uso de hipervinculos, el uso de imdgenes
con nombres de palabras claves, entre otros.

Completar el plan de comunicacidon internacional teniendo en cuenta el andlisis
realizado en el primer momento y segundo momento para lo cual deben desarrollar
un plan de comunicacion en inglés para promover el producto agroindustrial en los
mercados internacionales. Para este momento se debe incluir.. Estrategias de
Comunicacién: Estrategias para alcanzar y conectar con el publico objetivo,
incluyendo medios de comunicacién, mensajes clave, y canales de distribucion.
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Evaluacién del Impacto: Métodos para medir el impacto y la efectividad de las
estrategias de comunicacion.

Desde la gerencia de exportaciones, formular tres (3) recomendaciones estratégicas

concretas orientadas a:

e Mejorar la eficiencia logistica internacional.

e Optimizar la estrategia de promocidn digital global.

e Fortalecer el componente financiero y de gestion de riesgos en el proceso
exportador.

Cada recomendacién debe estar debidamente justificada, con base en la
experiencia del grupo, los conceptos vistos en clase.

Disenar un plan de accidn para implementar dichas recomendaciones, que incluya:
e Actividades concretas

Responsables dentro del grupo

Tiempos estimados

Resultados esperados (productos o avances medibles)

Conclusiones

Bibliografia.

Evidencia de aprendizaje

— Producto:

Documento con andlisis de los puntos anteriores en archivo Microsoft Word. Letra Arial
Tamano 11 Interlineado sencillo. Mdargenes 2,54cm en todos los lados. Nombre del
documento: TIF_NombredelliderdeINEC.

Rubrica de evaluacion: Esta es una rUbrica de evaluacion donde se establecen criterios
claros y objetivos de la evaluacion del producto solicitado. A continuacion, se presenta una
matriz con los criterios de evaluacién, junto con una escala de valoracién, que permite
evaluar el desempeno del estudiante en funcidén de esos criterios.
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PRODUCTO SEGUNDA FASE DEL TRABAJO INTEGRADO
FINAL

Contenido

Andlisis y Datos

Estructuray
Organizacion

Estilo de
Redaccién

El informe
presenta un
contenido
completo,
preciso y bien
estructurado.
Todos los
aspectos clave
del tema son
abordados de
manera efectiva
y sustentada
con datos y
andlisis
relevantes.

El informe
presenta un
andlisis
exhaustivo y
bien
fundamentado
de los datos
recopilados. Se
utilizan datos
cuantitativos y
cualitativos para
respaldar las
conclusiones.

El informe tiene
una estructura
clara y bien
organizada, con
secciones bien
definidas y una
secuencia
|6gica de ideas.

El informe tiene
un estilo de
redaccién claro,
preciso y
profesional, con
un lenguaje
adecuado para
el publico
objetivo.

El contenido del
informe es
bueno, aunque
algunos detalles
podrian ser mds
desarrollados o
faltan algunas
fuentes para
respaldar las
afirmaciones.

El andilisis y los
datos
presentados son
buenos, aunque
podrian ser mds
profundos o
algunos datos
pueden estar
poco
sustentados.

La estructuray
organizacion del
informe son
buenas, aunque
algunas
secciones
podrian mejorar
la conexién
entre si.

El estilo de
redaccién del
informe es
bueno, aunque
algunos pdarrafos
pueden mejorar
la claridad y
fluidez.

El confenido del
informe es
aceptable, pero
le falta
profundidad en
algunos puntos o
hay informacién
poco relevante.

El andilisis y datos
presentados son
aceptables,
pero se requiere
mds
profundidad y
rigoren la
interpretacion.

La estructura 'y
organizacion del
informe son
aceptables,
pero hay
desorden en
algunas
secciones.

El estilo de
redaccién del
informe es
aceptable, pero
hay problemas
de coherencia y
fluidez en la
redaccioén.

El contenido del
informe es
insuficiente y
dificulta la
comprension de
los temas
fratados.

El andilisis y los
datos
presentados son
deficientes y no
respaldan
adecuadament
e las
conclusiones.

La estructuray
organizacion del
informe son
deficientes,
dificultando la
comprension del
contenido.

El estilo de
redaccién del
informe es
deficiente y
afecta la
comprension del
texto.
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El informe
carece de
contenido
relevante y
coherente.

El informe no
presenta un
andlisis claro ni
datos relevantes.

El informe
carece de una
estructura
coherente y
organizacion
adecuada.

El informe tiene
un estilo de
redacciéon
confuso y poco
profesional.
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Presentacion
Visual

Conclusiones y
Recomendacion
es

Cumplimiento de
Objetivos

La presentacion
visual del
informe es
excelente, con
grdficos, tablas e
imdgenes claras
y bien disenadas
que
complementan
la informacion.

Las conclusiones
del informe son
claras, sélidas y
estdan bien
fundamentadas
en el andlisis
presentado. Las
recomendacion

La presentacion
visual del
informe es
buena, aunque
algunos
elementos
visuales pueden
mejorar su
calidad.

Las conclusiones
del informe son
buenas, aunque
podrian
profundizarse
mds en algunos
aspectos. Las
recomendacion
es son vdlidas,

La presentacion
visual del
informe es
aceptable, pero
faltan algunos
elementos
visuales o no
estan bien
integrados.

Las conclusiones
del informe son
aceptables,
pero les falta
contundenciay
las
recomendacion
€5 50N poco

La presentacion
visual del
informe es
deficiente y
dificulta la
comprension de
los datos.

Las conclusiones
del informe son
débiles y no
estan
respaldadas por
el andlisis. Las
recomendacion
€s son pPoco

es son prdacticas ) o prdcticas o
- pero podrian ser = especificas. o
y viables. , inexistentes.
mas detalladas.
El informe
cumple El informe . El informe no
El informe
plenamente con  cumple con la cumple con los
- ) cumple .
los objetivos mayoria de los ) objetivos
. T parcialmente ;
establecidos y objetivos I~ establecidos y
. con los objetivos
responde establecidos, . no aborda
establecidos,
adecuadament pero algunas . adecuadament
) dejando algunas
e alas dareas pueden . ) . e las preguntas
. dareas sin cubrir.
preguntas mejorar. planteadas.
planteadas.
Escala de Nivel - Nota Final
5
Bueno 4-4,5
Aceptable 3-3.,5
Mejorable 2-29
1-1,9
0
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El informe no
presenta una
presentacion
visual
adecuada.

El informe no
presenta
conclusiones ni
recomendacion
es claras.

El informe no
presenta
objetivos claros
ni responde a las
preguntas
planteadas.

Nota: De no ser entregado el trabajo en la fecha asignada el estudiante deberd realizar el
proceso conforme a lo establecido en el estatuto estudiantil en su Articulo 51 y paragrafos 1
y 2. La solicitud de Diferido deberd ser enviada al correo del programa con el respectivo
soporte que justifiqgue la ausencia debidamente comprobada, fecha en la cual debib
presentar la actividad y nombre del espacio académico. El proceso de pago de diferido
estd sujeto a la autorizacién por parte de la coordinacion del programa.
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